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Téma DP: Nová značka na českém trhu

Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	X
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	X
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část je zpracována s přehledem a logickou návazností na analytickou a projektovou část. Autor prokázal schopnost analyticky a synteticky pracovat s různými informačními zdroji  a vytvořit z nich souvislý materiál obsahující základní problémy, které je nutno řešit při uvádění nové značky na trh. 

V analytické části autor předkládá základní charakteristiku produktu, který je předmětem řešení diplomové práce – kávy. Následně je provedena analýza konkurence, která postrádá aplikaci teoretických přístupů analýzy konkurence. Autor předkládá výsledek analýzy konkurence, ale neuvádí způsob provedení analýzy, což je předmětem analytické části.  Autor vychází „z nějakého dotazníkového šetření“, jehož vztah k analýzy blíže nespecifikuje. U provedené SWOT analýzy autor neuvádí způsob její tvorby a kriteria hodnocení jednotlivých faktorů. SWOT analýza tak působí spíše subjektivním dojmem než jako souhrn objektivních faktorů.

V závěru analytické části jsou prezentovány výsledky dotazníkového šetření, jehož cíl není definován, tudíž vyhodnocení a interpretace závěrů nelze hodnotit. 

V projektové části autor přeložil návrh na marketingový a komunikační plán zahrnující celou řadu komunikačních aktivit, které by bylo vhodné doplnit přesným načasováním  a přesvědčivějším finančním rozpočtem. V závěru projektové části autor navrhuje i možné kontrolní kroky, ale dále je nespecifikuje a nerozpracovává. 

Autor diplomové práce neuvádí její cíle a  pracovní hypotézy, a proto nelze zhodnotit splnění cíle. Absenci stanovení cílů a hypotéz považuji za vážný nedostatek diplomové práce. 

Formální připomínky

· u obrázků a tabulek nejsou uvedeny informační zdroje

Otázky k obhajobě

1. Formulujte kriteria pro provádění SWOT analýzy pro objektivní charakteristiku současného stavu řešené situace.

2. Doplňte cíle dotazníkového šetření a sofistikovaně interpretujte závěry v jednoduché závěrečné zprávě.

3. Navrhněte vhodné způsoby analýzy konkurence pro Vámi řešený problém v diplomové práci.

Vzhledem ke kvalitně zpracované teoretické části práci

práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                              C / Dobře

a návrhuji na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 29.5.2006
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