UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ
Fakulta multimediálních komunikací

Katedra marketingových komunikací

Hodnocení diplomové práce

Jméno studenta: Jan Ježík
Vedoucí  DP: Ing. Mgr. Radim Bačuvčík
Akademický rok: 2005 / 2006






Téma DP: Dersut - marketingová a komunikační specifika zavedení nové značky na český trh
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek diplomové práce: 
Cílem diplomové práce (byť autor cíle ani hypotézy nikde explicitně nedefinuje) bylo vytvořit marketingovou a komunikační strategii pro značku kávy Dersut. Na úvod teoretické části se autor poměrně obšírně zabývá velmi obecnými pojmy z oblasti marketingu - analýzou trhu, SWOT analýzou, marketingovým výzkumem apod.; zjevně jde ovšem v tomto případě nikoliv o předmět zájmu, ale spíše o metodologické nástroje využité v dalším postupu; jako o takových zde o nich samozřejmě mohla být zmínka, ale dle mého názoru nikoliv v tomto rozsahu. Pokud se v teoretické části autor již zabývá konkrétnějšími pojmy (marketingový a komunikačním mix), odděluje zde trochu ke škodě věci velmi striktně obecně teoretické a konkrétně praktické údaje. Čtenář tak sice má možnost získat rámcový přehled o specifikách marketingu v daném oboru, ale některé obecnější informace na tomto místě působí jako zbytečné. 
V analytické části autor nejprve představuje svět výroby kávy a její jednotlivé druhy (snad se tyto pasáže mohly spíše stát základem úvah o specifikách produktu v teoretické části), následně velmi důkladně analyzuje trh s kávou v Česku, postavení značky Dersut v konkurenčním prostředí a na závěr této části prezentuje výsledky vlastního dotazníkového šetření mezi konzumenty kávy, které ovšem hlouběji neinterpretuje a jak se zdá, ani z nich nevyvozuje přímé závěry pro svou projektovou část. 
V ní přináší poměrně ucelený a kvalitní projekt zahrnující všechny potřebné informace - segmentaci trhu (zaměřuje se především na segmenty HoReCa a Office), stanovení tržní pozice, kompletní marketingový a komunikační mix, který odpovídá zvoleným cílovým segmentům. 
Mám-li hodnotit diplomovou práci jako celek, vidím celek velmi nevyvážený - na jedné straně kvalitní a prakticky okamžitě aplikovatelný projekt, na druhé straně ovšem spoustu nadbytečných informací v teoretické části a ne zcela promyšlenou analýzu, kde je též řada pravděpodobně nadbytečných informací (tím ovšem nechci říct, že by analýza jako taková neimplikovala projekt). Chápeme-li nicméně projekt jako ústřední část diplomové práce, pak se jedná o diplomovou práci rozhodně kvalitní. 
Otázky k obhajobě: 
Ze srovnávací analýzy (str. 44) vyplývá, že jednou z konkurenčních výhod značky Dersut je rozpustná káva v produktovém mixu. V projektové části jsem nenašel podrobnější informace o tom, zda bude tato skutečnost v marketingové komunikaci dále využita. Pro jaké segmenty je tento produkt zajímavý a může z toho těžit i marketingová komunikace v rámci navrhovaného projektu?   

Specifikujte časový plán Vaší komunikační kampaně, zejména vztah či provázanost komunikace k cílovým spotřebitelům a segmentům HoReCa a Office.
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce: C/B - dobře/velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis vedoucího DP
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