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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X


	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Marketingové komunikace obchodně společenského centra se věnuje problematice marketingových komunikací a jejich aplikaci v obchodně společenském centru Olomouc City. 
V teoretické části popisuje autorka jednotlivé složky marketingových komunikací, dále v praktické části aplikuje předcházející při analýze marketingových a komunikačních aktivit obchodně společenského centra Olomouc City. 
Autorka popisuje nevstřícnost ze strany managementu v komunikaci a poskytování informací. 
V teoretické části jsou zmíněny prvky, které už pak nejsou aplikovány v samotném projektu (např. absence aplikace event marketingu).  U části „Rozhlas“ je zmínka o poskytnutí „500 000 Kč zdarma na jeden rok“, není srozumitelné jak by tato transakce skutečně probíhala. (?) Další zmiňované části marketingového mixu působí fragmentárně (např. str. 67 – podpora prodeje, 68 – další marketingové aktivity), zde by byl vhodnější podrobnější návrh.
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B – velmi dobře 
Ve Zlíně dne: 17. 05. 2006  
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

