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Bakalářská práce je prací podprůměrnou. Studentka se v teoretické části práce zabývá marketingovým komunikačním mixem, ale už se nezabývá rozdíly mezi klasickým komunikačním mixem firem a neziskových a příspěvkových organizací, jakou IAESTE je. Naprosto zbytečně se věnuje popisu makro a mikroprostředí a SWOT analýze z teoretického pohledu. Citace v teoretické části práce neodpovídají nárokům kladeným na citace ve filologických oborech. V praktické části práce postrádám shrnutí závěrů z analýzy mikro a makroprostředí. V této podobě se jedná o pouhý výčet bodů, který je nicneříkající, stejně jako SWOT analýza, která se týká organizace a ne marketingové komunikace. Část týkající se analýzy marketingové komunikace je velmi strohá a pouze popisná bez hlubší invence a bez použití jakýchkoliv dokumentačních materiálů (obrázky, tabulky, grafy, ukázky atd.). Seznam literatury neodpovídá ani jedné citační normě (ČSN nebo Chicago).


	Otázky k obhajobě:

1. Can you describe the advantages and disadvantages of advertising in social media like Facebook?
2. What is the difference between personal selling and direct marketing?

3. Has the local manager in Zlín already read your work? What was his/her reaction?


	Celkové hodnocení*
	
	
	
	
	E
	

	Datum: 15. 5. 2010
	Podpis:


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





