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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Student se ve své bakalářské práci zabývá Marketingem hudebního průmyslu, který konkretizuje a srovnává s lokální rádio stanicí - Kiss Publikum a ostatními rádii Zlínského kraje.
Podává teoretické shrnutí marketingových strategií rozhlasového průmyslu, zacílení a průzkum cílového posluchače, sponzoring a reklamu v tomto médiu.
Po jazykové stránce je práce na dostačující požadované úrovni. Zmiňuji pouze hrubější gramatické nedostatky: p.16 - is broadcasting – when talking about repeated actions – wrong tense, p. 23- “Here can be mentioned a specific genre that (is) called radio drama.” or p.15 – “__  Classical format listen people who earns ..”– literal translation of a Czech sentence structure, ignoring the English word order SVOMPT,etc.
V praktické části považuji výpovědní hodnotu 20 dotazovaných respondentů za nepříliš průkaznou.

Student prokázal schopnost samostatně vypracovat bakalářskou práci na odpovídající úrovni, 

a proto předkládanou práci doporučuji k obhajobě a hodnotím celkovou známkou D. 

	Otázky k obhajobě:
1.Page 20, end of page - Could you possibly explain Kotler´s Positioning statement development form  - To (target segment and need) our (brand) is (concept) that (point of difference)  - by giving an example? 
2.Page 25 - You presume what different listener groups are like. Would you tell us what you have based your presumption on? 
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





