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1 Aktualnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cild a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
/ Metodologicka kvalita postupu
& Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroja
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Groven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace ma logickou vystavbu, autorka vychazi z vysledkd zevrubné analyzy i vlastniho
dotaznikového Setfeni, které jsou vhodné aplikovany v uceleném navrhu marketingové
strategie obcanského sdruzeni SAMARI. Prace spliuje poZadavky kladené na DP po
strance obsahové i formalni. Pozitivné hodnotim pfekonani trnité cesty k dosazeni cile

a entuziasmus pro praci v neziskovém sektoru, ktery autorku neopustil.

Otazky k obhajobé:

1) Bylo svysledky prace seznameno vedeni organizace? Jak byl pfijat navrzeny

projekt a v em by mohla byt spatfena nejvétsi rizika realizace?

Ve Zliné dne 1. kvétna 2010




Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



