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ABSTRAKT

Bakalarska prace Corporate design imagindrniho grafického studia chameleon je roz-

dé€lena do dvou casti - teoreticka a prakticka ¢ast.

V teoretické Casti bakalatské prace je studovana motion grafika od poc¢atkli po soucas-
nost. Z vyraznych osobnosti tvoticich motion grafiku jsou piedstaveni z 80. let Saul Bass a ze
soucasnosti Lukas Veverka. Dalsi Cast teoretické prace se vénuje studiu barev uzitych ve

znackach vybranych motion spole¢nosti soucasnosti.
Graficky manual motion studia "Chameleon", reprezentuje konceptualni pojeti znacky
a jeji mozné aplikovani v praxi.

Klic¢ova slova: Corporate design, grafické studio, motion grafika, graficky manual.

ABSTRACT

Bachelor’s Work “Corporate Design of Imaginary Graphic studio chameleon is

divided into two parts — theoretical and practical.

Theoretical part follows motion graphics in historical perspective. It starts by first at-
tempts during first half of 19th century, and then continues by introduction of Saul Bass, who
was taken as preventative of outstanding personalities of 1980's motion graphics and ends by

profile of Lukas Veverka, who was selected from present motion graphics leaders.

Another section of theoretical part is related to study of color schemes used in

logotypes of twenty selected graphics studios that are present on actual market.

Brand manual of “Chameleon” design studio and examples of its application in prac-

tical business situations represent practical part of this Bachelor’s Work.

Keywords: Corporate design, graphic studio, motion design, graphic manual
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1 UVOD

Na grafického designéra soucasnosti jsou kladeny naroky piesahujici klasické ob-
lasti zajmu designér z dob minulych. Za rozsifenim pasobnosti designérl stoji rozvoj po-
¢itaCovych programd, rychlejsi pfisun informaci a celosvétovy trend vzajemného propojo-
vani oborl. Graficky designér stale méné tesi klasické prace jako merkantilni tiskoviny,
které zacinaji byt vytlacovany pohyblivym obrazem neboli animaci zobrazujici se, at’ uz na

internetovych strankach, televizorech nebo ptenosnych PDA zatizenich.

Tato bakalai'ska prace se zabyva historii motion grafiky, od prvnich technickych vynaleza
umoziujicich vytvafeni mechanické iluze pohybu, az po digitalni zafizeni dnes$nich dni.
V préci jsou zahrnuty subjekty, které se zapsaly mezi vyznamné prikopniky a ikony mo-
tion designu. Predstaveny jsou vyznamné motion spole¢nosti S ukazkou pouzivanych zna-
¢ek a jejich prfipadné uziti v animaci. Uvedené texty nejvice pojednavaji o komerénich

skupinach, respektive motion studiich a jejich corporate identity.

Prakticka cast Cerpa ze zkusenosti ziskanych studiem soucasnych motion spolec-
nosti a jejich corporate identity, ktera je popsana Vv teoretické ¢asti. Cilem praktické ¢asti je
vytvofeni design manualu imaginarniho Grafického design studia chameleon. Design ma-
nual zahrnuje, ramcové piedstaveni spole¢nosti, koncept design identity, praci slogem

a jeho aplikace.
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2 TEORETICKA CAST

2.1 Koreny animace

Od samych pocatkid se umélci snazili zachytit pohyb ve svych obrazech. Prvni
zachyceni pohybu miizeme najit v jeskynich Altamira ve Spanélsku, kde se na sténach jes-

kyné objevuji zvifata s vét§im mnozstvim nohou vyvolavajici dojem b¢hu.[1]

2.1.1 Pocatky optickych vynalezu

Prokazatelné zachycenim pohybu nebo vytvoreni jeho iluze, se prvné podaftilo az
vynalezy patiila promitacka (magic lantern), na které se jiz pohyb dal demonstrovat vyme-

nou sklenénych desek.

Okolo let 1820 byl vynalezen Sirem Johnem Herschelem ptistroj thaumatrope. Toto
jednoduché zatizeni vytvarelo iluzi prostoru, za pomoci dvou papirovych obrazkid umisté-
nych proti sobé na disku. Pfi rychlém kruhovém toceni disku vznikla iluze propojeni ob-
razku.

V roce 1832 Belgic¢an Joseph Plateau vynalezl phenakistoscope. Ptistroj pracoval
na principu, dvou diskt a zrcadla umisténych v jedné ose. Prvni disk mél pfi kraji vytvore-
né diry, ptes které bylo mozno pfi rychlém ot4ceni sttedovou osou vidét odrazeny obraz
Z druhého mensiho disku s grafikou rozfdzovaného pohybu. Podobné fungujici vynalez
zvany stroboskope, byl vynalezen v roce 1832 Simonem von Stampferem ve Vidni. Willi-
am George Horner zastavil rozmach phenakiscopu vynalezem zoetrope. Zoetrope byla
nadoba ve tvaru bubnu, kde pfes malé skvirky bylo vidét rozfazované obrazKy na protéjsi

vnitini sténé. Roztocenim bubnu ptes sttedovou osu vznikala iluze pohybu obrazkii.

Jan Evangelista Purkyné ¢esky rodék z Libochovic byl vyznamny 1ékat, fyziolog,
anatom, basnik a filozof. Zkonstruoval pfistroj Kinesiskop, ktery pouzil k demonstraci
funkce lidského srdce a ob&hové soustavy. Technikou animace se Purkyné zabyval od cty-
ficatych let. Z pocatku vyuzival pro animaci pouze kreslenych obrazku, pozdéji pouzival
fotografii [2, 3, 4].

Vynalezce Praxinoscopu Emil Reynaud vytvofil prvni pfistroj, kde iluze pohybu
nebyla ruSena prihledem pies Spehyrku-kukétko. Praxinoscop vyuzival odrazu rozfazova-

nych obrazkl z vnitini st€ény bubnu, které byly odraZeny k pozorovateli pies zrcadla umis-
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ténd do kruhu uprostied bubnu. Roztocenim bubnu vznikala iluze pohybu na zrcadlech

umisténych uprostied kruhu. [1]

2.1.2 Pocatky kinematografickych vynalezi

Fotograf a vynalezce Edvard Muybrige se zabyval zachycenim pohybu za pomoci
nékolika fotoaparati. Roku 1883 vynalezl kameru, ktera byla schopna zaznamenat vice
obrazti na jednu desku. Za sviij zivot shromazdil ptes vice nez 100.000 studii pohybu lidi

a zvifat. [5]

V roce 1889 byl vynalezen Ameri¢anem Hannibalem W. Goodwinem prusvitny
pruzny svitkovy film, ktery zacal primyslové vyrabét George Eastman. Poprvé v historii
bylo mozné zaznamenat neptetrzity zaznam. Diivéj§i vynalezy umoznily pouze promitat

okolo 15 obrazka. [6]

Ve Francii roku 1912 bratii Lumiérové, Auguste Marie Louis Nicholas a Louis Je-
an vyrobili domaci promitaci zafizeni zvané kinora. Kinora fungovala na principu zafixo-
vanych fotografii k oto¢né ose s klikou. Pfes ¢ocku bylo pti zatoceni klikou, mozno docilit
iluze pohybu [7]. Je zajimavé, Ze kinora byla velice oblibena a prodavala se, az do roku
1914 i piesto, ze v roce 1894 bratii Lumiérové piedstavili svétu kinematograf. Tento pfi-
stroj pracoval jako kamera ,kopirka a promitacka. Do doby piedstaveni kinematografu ne-

bylo mozné velkoplosné komer¢ni promitani filma pro vefejnost [1].

Nové vynalezy vedly kromé rozsifeni filmové produkce i k rozvoji kreslenych ani-
maci. Dnes zname spole¢nosti Warner Brothers a Disney, které ozivovali postavicky z kla-
sickych komikst. Prvni rozpoznatelnou animovanou figurkou z promitacich platen byl
Mickey Mouse, vytvofeny za spoluprace Walta Disneye a Uba Iwerkse, a Felix the Cat,

navrzeny australskym vytvarnikem Patem Sullivanem a rozanimovany Otto Mesmerem
[1].
Roku 1910 pouzili Earl Hurd a John Bray techniku ptekryvani obrazkt za pomoci

prasvitné folie. Pozadi bylo vzdy stejné, ménil se pouze sttedovy motiv a tim vznikal do-

jem pohybu. Vynalez této techniky oteviel nové moznosti na poli animace [1].

Prvni, kdo zacal experimentovat s technikou stop triku, byl Gerorge Mélies. Potadal
kouzelnicka ptedstaveni pro publikum, piekvapené z efektu, ze z promitané scény zmizelo
naptiklad auto nebo postava. Stop trikem se rozumi pouhé zastaveni a opétovné spusténi

kamery [8].
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Emil Cohl a Max Fleischer rozsitili moznosti animace o zasahovani do stopaze
a o ru¢n¢ kreslené prvky. Roku 1917 si Max Fleisher nechal patentovat techniku rotosko-
pu. Rotoskop umoznoval praci s jednotlivymi policky filmu, promitanymi na mlécné sklo.
Animované postavicky se umistily pfed sklo a nasledné byly zachyceny kamerou.
Fleischer technikou rotoskopu vytvofil mimo jiné postavicky Pepka namotnika

a Supermana [1].

2.1.3 Experimentovani v animaci

Motion design stalé hleda nové netradi¢ni techniky, kterymi by se odlisil a tim
upoutal narocného divaka dneSnich dnti. Mnoho soucasnych motion technik vychazi

z téchto prukopnickych praci experimentatord v animaci.

Na ptelomu dvacatého stoleti, kdy se ménilo politické slozeni statli, umélci odmitali
klasické postupy a strnulost v uméni. Zacala se objevovat abstrakce, kubismus, futurismus,
dadaismus, surrealismus a dalsi vytvarné sméry. Um¢élci se zajimali o pohyb, snazili se
svrhnout tradi¢ni omezeni, vyzdvihovali spontalnost, povédomi a iracionalitu. Nova doba

pfinasela nové estetické standardy do vSech vytvarnych obort [1].

Pojmem experimentalni film se rozumi, film vytvofeny jinymi netradi¢nimi techni-
kami zasahu do filmu, jako $krabani, malba, rychly stiih, expozice atd. Pro experimentalni
film byva charakteristicky chybéjici kontinudlni d¢j. Motivaci experimentalnich tvilirct
nebylo tvofit komeréni filmy, ale chapali film jako nové médium, jako vytvarny prostfedek

vyjadieni sebe sama [1].

Svédsky hudebnik a malii Viking Eggeling se cely Zivot snazil o zachyceni hudby.
Byl ovlivnén fadou vyznamnych osobnosti jako Amadeo Modiglianim, Hans Arpem,
Tristanem Tzarou, spolupracoval s Hansem Richterem, ktery ho pfived] k filmu. Roku
1923 predstavil film Symfonie Diagonale, snimek zachycujici hudbu za pomoci abstrakt-
nich tvart, linii. Na Symfonii Diagonale pracoval Ctyfi roky, tésné po premiéfe umira
v Berling [9].

Ferdinand Léger jeden z hlavnich pfedstavitelii kubismu vytvofil roku 1923 ener-
gicky film Ballet Mécanique bez pouziti scénarfe. Timto snimkem se zapsal do d&jin kine-

matografické abstrakce.
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Film némeckého tviirce Hanse Richtera Ghosts Before Breakfast z roku 1927 pied-
stavil svétu animaci v kombinaci s filmovymi zabéry. Richter zde experimentuje se zrych-

lenymi i zpomalenymi zabéry, pousti film pozpatku a negativné zobrazuje scény [1].

Prvnim avantgardnim a zcela animovanym filmem promitanym v Némecku byl
snimek od Waltera Ruttmanna Lichtspiel Opus 1 z roku 1921. Walter Ruttmann se zajimal
o vytvarné uméni a hudbu, ve svych dilech kladl velky diiraz na propojeni obrazu a zvuku

[10].

V tficatych letech Alexandre Alexeieff se svou Zenou Claire Parkerovou vynalezli
techniku pinboard (pinscreen) neboli Spendlikovou sténu. Technika fungovala na principu
desky s tisici otvory obsahujicimi ¢erné Spendliky, které se dali zatlaCovat a vysunovat. Pfi
vysunuti $pendliku se objevil Cerny stin, pfi zasunovani se stin zkracoval, az zanikl v bilé
desce. Za pomoci riiznych predmétl, kterymi vytlacovali obrazy jednotlivych snimki,
vznikly zajimavé rastry, prechody, nebo ¢ernobilé kompozice. Jednalo se o velice pracnou
animacni techniku, s jejiz pomoci vytvofili za obdobi 50-ti let pouze Sest kratkych filmu,
kter¢ ale ziskali fadu ocenéni. Mezi nejznaméjsi patii The Nose and Night on Bald Moun-
tain [1, 11, 12].

Len Lye animator z Nového Zélandu se proslavil technikou zasahovani malbou ne-
bo rytim do 35mm celuloidového filmu. Vychazel z futurismu, abstraktniho expresionis-
mu. V roce 1929 vytvofil svilj prvni animovany film Tusalava znazornujici pocatky orga-
nického zivota. Snazil se propojit hudbu s animaci, ¢imZ polozil zaklady tvorby

videoklipu.

Norman McLaren v Kanadé zacal experimentovat podobné jako Len Lye s pfimym
zasahme do pasu filmu. V roce 1941 zalozil pod National Film Board of Canada (NFB)
oddéleni animace, kde experimetoval s fadou technik. Stal se ikonou pocatku motion
designu, McLaren je znam predevsim diky experimentiim s technikami estetického zobra-

zeni zvuku. Tvorba McLarena byla ocenéna mnoha svétovymi cenami [1, 13, 14, 15].

Lotte Reiniger se proslavila diky filmim The Adventures of Prince Achmed (1926),
vytvofenymi technikou stithanych &ernych $ablon. Sablony byly nasviceny a sestaveny
dohromady, tak aby vytvorily siluety postav. Film vznikal tfi roky, animaci snimek po
snimku [1, 16].

Mary Ellen Bute nepochybné pattila mezi filmové experimentatory. Ve tiicatych le-

tech vytvoftila svlij prvni film Rhythm in Light. Zajimala se o nové techniky, pouzivala
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zrcadel, odrazl ptes prasvitné hranoly, vzort z osciloskopu, Sablon @ mnohacetnych odra-

zu. Diky vasni pro nové efekty Mary Ellen Bute, ¢asto nedokondila své rozpracované fil-
my[1].

Némecky abstraktni animator, filmovy tvlirce, malif, inovator, vynalezce Oskar
Fischinger vytvoril pfes 50 kratkych animovanych filmt. Mezi jeho nejslavnéjsi patii Mo-
tion Painting No. 1 vytvofeny v roce 1947 za podpory Guggenheimovy nadace. Ve svych
projektech pouzival vice kamer, v pocatcich experimentoval s uhlem kreslenou animaci na
papiru, pozdg&ji si osvojil praci s barvenym filmem. V roce 1940 vynalezl Lumigraph, pti-
stroj zobrazujici $kaly ménicich se barevnych odstint, ktery byl v 70 letech vylepsen

0 interakci se zvukem [1, 17].

Harry Everett Smith byl vSestrannou osobnosti, zabyval se sbiranim nahravek, an-
tropologii, mysticitou a experimentalni filmovou tvorbou. Produkoval abstraktni filmy plné
mysticity, které ¢asto ruéné upravoval zasahem pfimo do celuloidového materialu. Pouzi-
val technik Sablon, malby, vazeliny, adhezni gumy, maskovaci pasky nebo ziletky. Harry
Everett Smith si vybudoval vlastni filmovy archiv, ze které¢ho cerpal v 50. a 60. letech.
Archiv mu byl napomocen pii vytvoieni jeho nejlepsich praci Film #12 a Heaven and
Earth Magic [18].

Americky animator Robert Breer byl ovlivnén abstrakci, neoplasticismem a De
Stijlem. Jeho prvni filmy byly jednoduchou stop motion animaci komikst. K filmu se do-
stal pfi studiu na umélecké Skole, kdyz ucitil potiebu posunout se dale a piekrocit hranice
konven¢niho uméni. Experimentoval s barvou, prekryvanim filma, rychlou montazi, sti-

hem, perspektivou, rytmem a pohybem [1, 19].

Cesky animator, vytvarnik a filmovy tviirce Jan Svankmajer je fazen k predstavite-
lam surrealismu. Vystudoval na VSUP, pracoval v ¢emném divadle, v Laterné magice
a v divadle Semafor. Jeho prvnim filmem byl Posledni trik pana Schwarcewalldea a pana
Edgara z roku 1964. V roce 1970 vstupuje do Surrealistické skupiny. V letech 1972-1979
mu bylo zakdzdno natdCeni filmi. Po ukonceni zdkazu nato€il Zanik domu Usheri
a Kyvadlo, jama a nad¢je od Edgara Allana Poe. Filmem Moznosti dialogu z roku 1983 si
vyslouzil opétovny zakaz natddeni. Svankmajer se vyznaluje rychlym stiihem, zabéry
detailti, modelovanim, vyzival se v ponurych a temnych scéndch. Zajisté byl obdivovate-

lem obrazti Giuseppe Arcimbolda. Vytvoiil celou fadu dalSich filmu, za které obdrzel
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mnoha ocenéni. Jan Svankmajer ovlivnil celou fadu umélcti jako Bratry Quay, Tima Bur-

tona, Terry Gilliam [1, 20, 21 1.

Identicka dvojCata bratii Stephen a Timothy Quay, jsou nésledovnici Jana
Svankmajera. V roce 1980 zalozili Konick Studio v Londyné. Bratii Quay &asto uzivaji
stop animace s hranymi loutkami. Scény jsou temné, tajuplné a plné detaili. Mezi nejzna-
meéjsi prace patii film Street of Crocodiles, The Institute Benjamenta, In Absentia a ko-
mer¢ni prace pro Nikon, MTV, Coca-Cola [1, 22].

Frank a Caroline Mouris v sedmdesatych letech uplatnili kolazovou techniku
V animaci. Z Casopist vystiihavali obrazky, které nasledné za pomoci stop motion techniky
rozpohybovali. Fotografie v kolazich symbolizuji zapadni kulturu. V roce 1973 vyhrali
ocenéni Academy Award za snimek Frank Film. Mourisuv kolazovy styl ovlivnil fadu dal-

§i tvurcu [1].
2.14 Pocatky pocitacové animace

Animator, vynalezce a hudebnik John Whitney je povazovan za jednoho z prvnich
tvarcd pracujicich s pocitatovou animaci. John Whitney ve spolupraci se svym bratrem
Jamesem vynalezli pfistroj se schopnosti vytvaret elektronické zvuky, které pouZivali ve
svych ranych filmech, jako byl Five Film Exercises. Béhem druhé svétové valky vytvoril
John Whitney pro Lockheed Aircraft Factory piistroj zaznamenavajicim trajektorie stiel.
Vyfazeny armadni piistroj pozdéji koupil a pfedélal ho na mechanicky analogovy pocitaé
,cam machine”. Cam machine vytvaiela dosud nevidané obrazce, které byly snimané ka-
merou rotujici Vv riznych osach. Pozdgji v padesatych letech spolupracoval se Saul Bassem
na sekvencich titulkidl pro film Alfreda Hitchcocka, Vertigo. V Sedesatych letech zalozil
studio Motion Graphics Inc., kde produkoval diky cam machine motion-obrazy a televizni
sekvence. V roce 1961 publikoval Catalogue, soubor doporuc¢enych efektti vytvoienych na
analogovém pocitaci. V sedmdesatych letech pracoval na digitalnim pocitac¢i IBM 360 Di-
gital pfimo pro ného naprogramovanym firmou IBM . S novou technikou vytvofil celou
fadu zajimavych praci, jako naptiklad jeho prvni generovany film Homage to Rameau. Do
své smrti v roce 1995 usiloval o ztvarnéni hudby pomoci pocitace, kde by se obraz a hudba

generovala v realném case [1, 23, 24, 25, 26].

Mezi dalsi vyznamné prikopniky pocitacové animace patfil Stan VanDerBeek, kte-
ry ve spolupraci s Kenem Knowltonem vytvofil po¢itaéem generovanou grafiku za pomoci

rastrové animace.
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Con Pedrsonem spole¢né s Robertem Abelem Vv roce 1971 zalozili pocitacové grafické
studio Robert Abel & Associates. Jako jedni z prvnich propojili tradi¢ni filmovou techniku

s digitalnimi efekty. Za svou tvorbu Abel ziskal fadu ocenéni [1].

2.1.5 Televizni Motion Grafika

Nové médium, zivé televizni vysilani si osvojilo znalosti animacnich technik
avantgardnich filmt a Cerpalo ze sekvenci animovanych titulkl, které se zacaly Siroce
uzivat. Sedesata léta piinesla fadu inovaci jako barevné filmy, nahravaci zafizeni, studiové

kamery a objevuje se satelitni pfenos, umoziujici $ifit obraz po celé zemi [1].

Vznikaji prvni nadnarodni spole¢nosti budujici si vlastni design identitu, kterou pro
né navrhovali vyznamni designéii. Prvnimi svétovymi spole¢nostmi byly CBS Eye, NBC

Peacock a ABC. ABC méla navrzené logo od Paula Randa [1].

Za otce motion televizni grafiky je povazovan Harry Marks. Marks pracoval pro
ABC, kde posunul hranice designu televizni grafiky. Jeho pozadavky vedly k fadé inovaci
ve vyvoji pouzivané techniky. Spoleéné s Douglasem Trumbullem vytvofili za pomoci

novych efekti televizni design identitu, postavenou na pohyblivém logu [1].

Televizni stanice si uvédomily, Ze bez sofistikovaného design systému se nelze obejit.
Dnes téméi kazdy televizni kanal pracuje s propracovanym televiznim corporate identity
designem, uzitym v reklamnich znélkach, upoutdvkach potfadii, oznamenich, predélech

nebo kampanich [1].

Saul Bass je vyznamnym grafikem a motion designérem minulého stoleti, ktery po-

zvedl Groven titulkl, motion efektl a svétové corporate identity v 50 az 80 letech.

Jeden z nejvyznamnéjSich designéru a prakopnikd motion designu Saul Bass se na-
rodil roku 1920 ¢tvrti Bronx ve mésté New York, vystudoval uméleckou malifskou skolu
v Art Students League na Manhattnu. V Brooklyn College vyucoval Basse emigrant ma-
d’arského ptivodu graficky designér Gyorgy Kepese, ktery studoval u Laszlo-Moholy-Nagy
ve tiicatych letech v Berling. Gyorgy Kepese vedl Basse stylem zavedenym Moholym na

Bauhausu, ktery vychazel z ruského konstruktivismu [27].

Po dokonceni studia pracoval jako freelancer pro designové firmy v New Yorku.
Do Los Angeles se piesté¢hoval v roce 1946, kde otevrel vlastni reklamni studio Soul Bass

& Associates. V roce 1954 vytvoftil plakat pro film Carmen Jones pro Otto Premingera,
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ktery byl praci Basse nadSeny a rozhodl se proto svéfit Bassovy i vyrobu titulkd k tomuto
filmu. Titulky se tak diky Bassovi staly soucasti kazdého filmu a poprvé navodily jeho

atmosféru [27].

Na zakladé vytvoreni titulka z filmu Carmen Jones, ziskal Bass zakazku na vyrobu
titulk® i pro film Roberta Aldriche The Big Knife a pro Billy Wildera Seven Year Itch.
Titulky k filmu The Man with the Golden Arm zptisobily senzaci. V roce 1956 pracoval na
kratkém filmu Around The World in 80 Days. Bass dokazal jedinym symbolem navodit
jedine¢nou atmosféru filmu, jak je vidét u titulku filmu Alfreda Hitchcocka Vertigo, kde
Bass v detailnim pohledu na krvavé rudé zenské oko pouzil to¢ivé spiraly od Johna Whit-
neyho. V titulcich pro film North by Northwest se grafické linie s ménicimi se titulky pro-
méni v pohled na mrakodrap, Bass zde pouzil filmové zabéry ve spojeni s grafikou.
I nadale spolupracuje s Hitchcockem a nataci pro jeho film Psycho, slavnou scénu ve sprse
[27].

Se svou zenou Elaine Bass vytvoril titulky pro mnoho rezisérd. V té dobé se zacal
také vénovat kratkym filmim, vrcholem tohoto obdobi je film Why Man Creates, za ktery
byl ocenén Oscarem. Jeho filmova kariéra kon¢i roku 1974 filmem Phase IV, ktery byl
velice neuspésny. Bass se potom vraci ke grafickému designu a navrhuje Korporatni design
firmam, jako jsou Bell Telephone, United Airlines, Warner Communications, Minolta,
a dalsi. V roce 1984 navrhnul plakat pro Olympijské hry konané v Los Angeles [27].

Roku 1990 zacal Bass dlouholetou spolupraci s Martinem Scorsesem na filmech
Good Fellas, Cape Fear, The Age of Innocence a Casino. Roku 1993 vytvoiil titulky pro
film Stevena Spielberga Sindleriiv seznam. V pribéhu let 1991 az 1996 navrhl plakaty

k udélovani cen Oscar. Saul Bass zemfel v roce 1996 v Los Angeles [27].
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Obr. 1 Saul Bass plakat k Olympijskym hram v Los Angeles v r. 1984 [27].
2.2 Cesky motion designér soucasnosti Luka§ Veverka

Zékladem motion tvorby Lukase Veverky je graficky design a experimentovani vy-
chazejici z klasickych vytvarnych technik. Jeho prace zahrnuji korporatni znacky, tiskovi-
ny, design webovych stanek, nataceni spott, tvorbu identity designu televiznich spole¢nos-

ti a mnoho dalSich. U vSech praci je patrny jeho smysl pro konceptualni designerské feseni.

Luka$ Veverka se narodil 31. kvétna 1982 v Chrudimi. Vystudoval soukromou
Stfedni uméleckou Skolu v Jihlavé a rok po maturité nastoupil do atelieru Grafického
designu na Fakulté vytvarnych uméni VUT v Brné. Vysokou $kolu tspésné ukoncil v roce
2006 bakalafskou praci na téma televizni grafika. Prace byla zaméfena na vizual

studentské televize FAVU TV.

Obr. 2 FAVU TV [28]
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Svou praxi zacal velkolepé na tfimésicni stdzi v interaktivnim tymu holandského
studia Dumbar v Rotterdamu. Na zaklad¢ zavérecné skolni prace se Lukas stal Art Directo-
rem kanalu CT4 Sport a pracoval na projektu redesignu. PiestoZe je ¢esky grafik a vytvar-
nik Lukas Veverka pomérné¢ mlady, podatilo se mu v roce 2008 ziskat ocenéni RocketA-

ward Vv uznavané mezinarodni soutézi televizniho designu PROMAX BDA, pravé za

televizni spoty pro CT 4 Sport.

3 7
) HODIN NONSTOP

Obr. 3 CT 24 Sport [28]

K jeho dal§im mezinarodnim uspéchlim patii ti¢ast na soutézi pro MTV, jednalo se o vy-
tvoteni self promotion, tzv. ident, coz je znélka propagujici kanal nebo televizi. Na zaklade
této soutéze se ziicastnuje tendrli pro klienty, jako jsou napiiklad Nike, Sony nebo Johnnie

Walker.

Obr. 4 MTV self promotion [28]
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Jeho nazory na soudobou grafiku je mozné si ptecist na Design portalu nebo Typo.cz. Od
roku 2004 je soucasti tymu Paskal - Parasite a Skakala (Petr Skala). Jejich prace obsahuje
Siroky rozsah projekti, jako jsou motion grafika, design, webovy design pro kulturni uda-

losti, hudebni primysl a komerc¢ni klienty.

Credits:
CONCEPT & DES|
TYPOGRAPHY: Pe

Obr. 5 Plakat Dan Barta a Robert Balzar Trio [28]

Pro jihlavskou galerii Plida navrhl vizuéalni koncepci, dale pro tuto galerii zpracovava pla-

katy a dalSi materialy.
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Galerie Puda \

NEKOMERCNI VYSTAVNI PROSTOR

i =3

Obr. 6 web design galerie Puda [28]

Ve svém byté v Brné€ pofada od roku 2008 program oborovych workshopt Pellico5.
V soucasnosti pracuje jako Art Director projektu Altworx, ktery se zabyva animaci, uziva-

telskym rozhranim a grafickym designem.

Cases
and Examples

ALTWORX

Obr. 7 Webdesig Altworkx [28]

Externé spolupracuje s Ceskou televizi. Jeho osobni portfolio je mozné nalézt na

adrese www.parasite.cz
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Obr. 9 Otazky Vaclava Moravce [27]

V jeho praci se prolina uzitd grafika s volnym uménim, coz dava grafice jako tako-
vé jiny rozmér. Oponent jeho bakalatské prace, feditel Ustavu reklamni fotografie a grafic-
kého designu Univerzity Tomase Bati ve Zlin¢ Vaclav Ondrousek vystihl Lukastv vztah
ke grafice: ,,Lukas prokazal jak rezisérské, tak i grafické kvality, cit pro 2D obrazovou
kompozici. Ukazuje nam, Ze drzi krok s boomem motion graphic, ktery k ndm ve stale vét-

§i mife pfinaseji nastupujici digitalni televize [28].
2.3 Soucasna motion studia

Motion design je dnes vytvaren ve studiich sdruzujicich fadu odborniku, ktefi mezi
sebou kooperuji, a vytvareji tak znamenita dila na hranicich technické proveditelnosti.
V nasledujicich kapitolach jsou predstaveny soucasné ocenované $picky motion

spolecnosti s kratkym popiskem a znackami. Pro praktickou Cast bakalarské prace jsou
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zkoumany barvy studii, které nejvice pouzivaji ve svych znackach. Nékteré z téchto studii

pouzivaji u svych log riznych animaci. Tyto animace jsou v praci popsany a predvedeny.

2.3.1 Hippie House

Studio Hippie House je sdruzeni grafikl, které zalozili a vedou od roku 2006
IGNACIO SANDOVAL a CHRISTIAN O'FARRELL. Zaméteni spolecnosti je vizudlni
umeéni, motion design a animace. Vytvareji 3D animace, ilustrace a vytvarnou identitu
projekti. Hlavnim médiem, pro které tvofi je televize. Dale jsou to on-air produkty jako
showrealy, videoklipy, komer¢ni spoty a identita televiznich kanali. Studio je drzitelem
n¢kolika cen za design a prezentuje se prostfednictvim internetové stranky

www.hippiehouse.tv [29].

QU

NIPPIENOUSE.TYV

Obr. 10 Logo grafického studia Hippie House [29]

PouZita barevnost: Studio Hippie House pouziva Sedivou podkladovou barvu v kombinaci

se svétle pastelove Zlutou barvou. Barevnost 1ze zatadit od skupiny ¢erno-bilé.

Animace loga: V animacich a tfirozmérnych variantach studio uziva nespoc¢etné mnozstvi

barev, presna definice barevnosti proto ztraci smysl.

Animované logo Studia Hippie House je uZivano na zacatku showreelu v 3D pro-
vedeni. Jednotlivé rizn€ barevné prvky loga se skladaji k sobé a vytvoii napis Hippie Hou-
se. Skladani pismen ptfipomina pozpatku pustény vybuch, rozmetéavajici kousicky pismen.
Uzivaji rychlého stiihu, detailnich zabérd, 3D animace, after efektd starého Sumu nebo

barevného rozostreni.
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Obr. 11 Animace loga Hippie house [29]

2.3.2  Psyop

Studio se zazemim v New Yorku, se prezentuje pod sloganem ,,Persuade change in-
fluence* (volny pteklad: presvédcit, zménit, ovlivnit). Jejich prace je vzdy unikétni a ne-
spojuje ji zadny vytvarny styl ¢i technika. Jsou drziteli mnoha ocenéni. Prace studia Psyop

je mozné shlédnout na www.psyop.tv.

Obr. 12 Logo grafického studia Psyop [30]

PouZita barevnost: Ve statickém logu a jeho animacich se prezentuji cervenou barvou
v kombinaci s ¢ernou nebo Sedivou. Psyop uziva nejvice cervené barvy

a kombinace ¢erno-bilé [30].
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Animace loga: Animované logo Se objevi pfi spousténi internetovych stranek studia Psy-

op. Animace loga spociva v kutaleni vajicka, ve kterém se nasledné po zastaveni objevi

kuratko krmené kapatkem drzeném rukou.

Obr. 13 Animace loga grafického studia Psyop [30]

2.3.3 Blur

vvvvvv

svéte. Prace studia najdeme v komercnich filmech, jako jsou X-Men Origins, Wolverine,
A Gentleman’s Duel, In The Rough, Gopher Broke. Studio od doby svého zaloZeni v roce
1997 ziskalo mnoho ocenéni. Zaméfuje se na animaci, design a hudebni klipy. Nalezeno na

www.blur.com.

Obr. 14 Logo grafického studia Blur [31]

Pouzitd barevnost: Studio Blur uziva vyhradné ¢ernobilé kombinace [31].

2.3.4 Benny Box
Dénské studio Benny Box zalozili, bratfi Rune Fisker & Esben Fisker. Kromé
motion grafiky se vénuji tiskové produkci a animaci. Maji podmanivy kresebny styl

a profesionalni animace, www.bennybox.dk.
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PouZita barevnost: Studio Benny Box pouziva pouze ¢ernou a bilou [32].

HU HU HAA -Stop

IT TICKLES!! .
..
FemEp—

BENNY BOX

BENNY BOX

Obr. 15 Logo grafického studia Benny Box [32]

Animace loga: Animace loga se spusti, pokud kurzorem mysi ozna¢ime krabi¢ku Benny

box umisténé na webovych strankach studia Benny Box v hornim levém rohu. Krabic¢ka se

zacne smat a natfasat do vSech stran. Objevi se také ndpis: ,,prestan s tim, to lechta*.

Obr. 16 Animace loga grafického studia Benny Box [32]

2.3.5 Pleix

Studio Pleix je skupina digitalnich umélcti ptisobicich v Patizi. Cleny skupiny jsou

graficky designéfi, hudebnici, animatofi a prostorovi vytvarnici. Jejich prace jsou na hrani-

LAY

B = ©

Obr. 17 Logo grafického studia Pleix [33]

PouZitd barevnost: Studio Pleix pouziva vice barevné verze loga [33].
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2.3.6 DFORM1

Design Director Anders Schroder zalozil v roce 1997 vlastni studio DFORM1
pusobici na poli 2D a 3D designu, kterého vyuziva v motion grafice. V jeho portfoliu na-

jdeme prace pro fadu vyznamnych klienti. V soucasné dobé Anders Schorder pracuje na

pozici Creative Director ve firm¢ Flame www.andersschroder.com [34].

Obr. 18 Logo grafického studia DFORM1 [34]
PouiZita barevnost. Deforml uziva barevnosti: zelena, zluta, Cervend, modra, fialova,

¢erno-bila.

2.3.7 LeMob

Motion design studio LeMob sidli ve Svycarsku. Hlavnimi designéry jsou Bart Wa-
sem & Neil Stubbings, kteti pracuji pro fadu vyznamnych klientd, jako jsou ARTE, SAT.
1, ZDF, MTV, Red Bull. Jejich praci 1ze nalézt na www.lemob.ch.

LEMOB LEWVIOB

Obr. 19 Logo grafického studia LeMob [35]

Pouzitd barevnost: LeMob Cerno-bila a fialova verze [35].
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Animace loga: Logo se objevi na zacatku showreelu doslova jako blesk. Pfes ¢ernou plo-

chu za¢nou probleskavat fialové ¢ary, které postupné vykresli logo LeMob.

Obr. 20 Animace loga grafického studia LeMob [35]

2.3.8 Eyeball

Kreativni studio Eyeball sidli v New Yorku, zabyva se filmem, vizudlni komunika-
ci a 3D modelaci. Py$ni se fadou ocenéni a mnozstvim zajimavych klienti v portfoliu.
Diky Sirokému zabéru studia od tiskové reklamy, az po filmovou produkei poskytuji kom-

pletni vizualni servis pro v§echny typy klient, www.eyeballnyc.com[36].

Obr. 21 Logo grafického studia eyeball [36]

Pouiita barevnost: Fialova, zluto- Sediva.

2.3.9 Digital Kitchen

Motion studio sidlici v Seattlu, Chicagu, New Yorku, Lost Angles tvotici vynikajici
profesiondlné¢ odvedenou motion préci a to predev§im v postprodukéni roviné. Vyhréli
fadu ocenéni z praci pro vyznamné klienty typu HBO, Warner Brothers., TNT, Microsoft,

Audi atd. www.d-kitchen.com[37].
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Digital Kitchen

Obr. 22 Logo grafického studia Digital Kitchen [37]
Pouita barevnost: Digital Kitchen pouziva pouze ¢erno-bilou barevnost.

2.3.10 WIzz

Wizz production byla zaloZena roku 1999 ve Francii jako dcefina spole¢nost firmy
Quad Production. Z pocatku se studio zabyvalo vizudlnimi efekty pro filmy a v soucasnosti
své zkuSenosti uplatiiuje v motion reklamné. Studio Wizz se sklada z Wizzcorp, Wizz
Design, Wizz production. Pfi¢emz Wizzcorp je predevsim reklamni agentura. Mohou se
pochlubit ocenénim London International Awards 2009, které obdrzeli za snimek “A jour-

ney” pro klienta Louise Vuittone, www.wizz.fr [38].

WIZZCO

Obr. 23 Logo grafického studia WIZZ [38]
Pouita barevnost: Bila, svétle modra a tmaveé modra.

2.3.11 The Ebeling Group

Uspé&sna mezinarodni produkéni spoleénost se sidlem v New Yorku a Los Angeles,
sdruzuje vyznamné motion designéry, animatory, filmare. Podili se na fad€ filmovych pro-
jektd a jsou drziteli ocenéni v Cannes za reklamu pro Amnesty International “Everybody
against  Everybody” [39]. The Ebeling Group je mozné nalézt na

www.theebelinggroup.com.
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TEG

THE EBELING GROUP

Obr. 24 Logo grafického studia TEG [39]
PouZita barevnost: Rizova- bila, pii animaci loga fialova a tyrkysova.

Animace loga: Logo The Ebeling Group se objevi pti spousténi webovych stranek. Spoje-
nim kolecek tyrkysové a fialové barvy vznikne tieti rizova barva s napisem TEG. Nakonec

ptes logo prebéhne zablesk.

Obr. 25 Logo grafického studia TEG [39]

2.3.12 Logan

Logan je hybridni motion produkéni spolecnost sdruzujici zkuSené umélce nebo
produkénti libujici si v nevSednostech. Firma Logan byla zaloZena v roce 2001 pany Alexe-
iem Tylevich a Benem Conrad. Do poptfedi motion designu je vynesly prace pro Apple
a jejich inovativni zptsob vedeni projektti, vizualnich efektd, hudebnich klipi a reklam.
Logan diky Sirokému zdzemi dokaze obsdhnout Siroké spektrum zakazek od tiSténé rekla-
my pies modu, hudebni tituly, az po herni pramysl. Uzce spolupracuje se svou dcefinou

spole¢nosti Merk & Lys na vytvafeni vizualnich efektd, www.logan.tv.
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Obr. 26 Logo grafického studia Logan [40]
PouZita barevnost: Logan pouziva ¢erno-bilou barevnost [40].

2.3.13 North Kingdom

North Kingdom je Svédské digitalni studio zaloZené na svobodé kreativité a naho-
dé, jak o sobé tvrdi na svych stankach. Studio je drzitelem nékolika svétovych ocenéni.
Pracuji pro nejvyznamnéjsi klienty z celého svéta. Jejich projekty jsou vytvafeny na nej-
modernéj$im technickém vybaveni, které by bylo k ni¢emu bez napaditosti a netradi¢nosti,
ktera je jim vlastni. O svych projekty bohaté informuji na webovych strankach a diskus-

nich portalech www.northkingdom.com[41].

MBS @ Northkingdom

Obr. 27 Logo grafického studia North Kongdom [41]
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Pousitd barevnost. Cerno-bila.

Animace loga: V showreelu Piibéh z North Kingdom se objevi znenadani logo studia na

obrazovce, nejprve je lehce pruhledné, postupné se vSak zvyrazni.

AStory from North Kingdom

Obr. 28 Logo grafického studia North Kingdom [41]

2.3.14 Oficina

Ceské motion studio OFICINA, je multioborova spoleénost zalozena Lukasem
Fisarkem a Markem Cimbalnikem v Praze. Zamé&fuji se na identitu televiznich programd,
interaktivni media, graficky a motion design. Pracuji ptedevsim pro ¢eskou televizni scénu,
jako jsou Prima COOL, Ceska televize, Nova TV, Z1. Jsou drziteli ocenéni Czech Grand

Design 2009 za design pro spole¢nost Prima COOL, www.ofcn.cz [42].

[ [yt

Obr. 29 Logo grafického studia Oficina [42]
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Pousitd barevnost: Cerna- bila.

Animace loga: Animace loga studia Oficina je zalozena na vizualnim ztvarnéni psani na

pocitaci blikanim kurzoru a nasledného psani nebo mazani pismenek loga Oficina.

OFIC OFICI E@]

Obr. 30 Animace loga Oficina [42]

2.3.15 Proud Creative

Proud Creative je londynské motion studio zamétené na vizualni identitu s pfesa-
hem do motion designu. Svym klientd nabizeji kompletni servis corporate identity, coz
prezentuji na webovych strankach www.productcreative.com pod odkazem “Full Pro-
gram”, kde klientim nabizeji sluzby od strategie znacky, ptes motion grafiku, az po design
tuzky. Chloubou studia je n€kolik ocenéni za design. Mezi jejich vyznamné klienty patii

Getty Images, Promax, S4C [43].

Proud Creative
Q Q Q hello@proudcreative.com {gé Q
+44 20 7729 6170 ~

Obr. 31 Logo grafického studia Proud Creative [43]
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Pouiita barevnost. Fialova, Seda, Cervena, Cerna, modra, zelena a fialova.

2.3.16 4Creative

4Creative je zajimavé studio pracujici ve stfedu Londyna, fadi se mezi nejlepsi stu-
dia na svéteé. Toto studio vzniklo v roce 2001 jako oddé€leni vytvarejici reklamni spoty,
digitalni kampan¢, identity design pro Channel4, Film4, More4, E4 a 4Music. Vyprodukuji

1200 televiznich spoti ro¢né. V portfoliu maji prace pro externi klienty jako Nokia, Ford,

Skydive, Sy Fy, Honda, Stella Artois. Jejich portfolio je na www.4creative.co.uk [44].

4.

Gevealive

Obr. 32 Logo grafického studia 4creative [44]
Poufitd barevnost: Cerna- bila.

Animace loga: Logo studia 4creative se sklada z ¢islice 4, ktera je netiplna a z napisu
Acreative. Cislice 4 se slozi spiralovitym pohybem smérem do stiedu a pod ni se postupné

objevi napis 4creative. Znacka je prvnim uvitacim prvkem webovych stranek studia.

Obr. 33 Animace loga 4creative [44]

2.3.17 Buck

Buck je mezinarodni kreativni motion studio se zazemim v Los Angles a New Yor-

ku, které je drzitelem fady ocenéni za praci v odvétvich animace, vizualnich efektt, rekla-
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my, televizni produkce a pocitacovych her. Jejich klientelou jsou mezinarodni spole¢nosti,

jakou jsou Fox, Coca-Cola, Times. Ukazky praci je mozné shlédnout na www.buck.tv [45].

Obr. 34 Logo grafického studia Buck [45]
PouZita barevnost: Vicebarevné.

Animace loga: Firma Buck pouziva vice animaci a vice riznobarevnych typt svého loga.
Jeden typ znacky je piedstaven v showreelu studia. Jednotliva pismena barevného loga
BUCK vychazi z mice, destniku, dortu a draka, kdy se vSechny tyto pfedméty postupné

proméni v celé logo. Tato animace vzbuzuje pocit hravosti a napaditosti.

Obr. 35 Animace loga studia Buck [45]
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2.3.18 Prologue

Jednim z nejproduktivnéjSich studii na svété je studio Prologue. Firma ma dvé sid-
la, jedno ve Venice v Kalifornii a druhé v New Yorku. Nabizejici reklamni servis po¢inaje
od televiznich spoti, filmovou postprodukei, elektronicka média, herni pramysl, az po tis-
kovou produkci. Studio Prologue obdrzelo fadu vyznamnych ocenéni. Jejich praci je moz-

né nalézt na www.prologue.com [46].

Obr. 36 Logo grafického studia Prologue [46]
Barevnost loga: V logu je uzita Sediva a bledé modra barva.

2.3.19 STARDUST

STARDUST je produkéni studio sidlici v Santa Monica a v New York, specializu-
jici se na design, motion grafiku a ziva vystoupeni. Vedoucim a zakladatelem studia je
kreativni feditel Jake Banks. Radi se zamétuji na nové technologie a nekonvenéni tvorbu.
Studio pracuje pro nejveétsi agentury a zékazniky jako jsou HP, Nike, Sony, AT&T, Honda,
Shell, Nissan, Ford, IBM, Nokia, Adidas, BMW, NYSE, LG a Microsoft,
www.stardust.tv[47].

Obr. 37 Logo grafického studia STARDUST [47]

Barevnost loga: Cerno- bila.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 36

Animace loga: Pro logo Stardust je uzivano vice druht animaci. Pfi otevieni webo-
vé stranky se objevi logo, které probleskdvanim méni svou barevnost. V ukdzkovém videu

praci studia Stardust se logo postupné vykresluje. Nejprve pomoci poletujicich hranolt,

které se postupné zméni v rostouci popinavou listnatou rostlinu.

Obr. 38 Animace loga STARDUST [47]

2.3.20 Studio aka

Studio aka sidli v Londyn¢, zabyvaji se animacemi a vyhravanim soutézi. Chlubi se
fadou ocenéni pro nespocetné mnozstvi klientll. Prace studia je mozno vidét ve filmech,

serialech nebo v fadé komerc¢nich i nekomercnich spotd [48].

studio aka studioaka studioaka

Obr. 39 Logo grafického studia aka [48]

Barevnost loga: ¢erna, bila, modra
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2.4 Vysledky uzivani barev

Kazda barva dostane pocet bodl rovnajici se procentuelnimu zastoupeni v uzitych

barvach daného loga studia. Nésledné budou secteny body za kazdou jednotlivou barvu

vyskytujici se ve vybranych znackach. Z vysledkt bude zpracovéan sloupcovy graf. Cerno-

bild varianta je povazovéana za jednu barvu, pouziva-li studio vyhradné tuto barevnou

kombinaci. Znacka, ktera nemé pevné definovanou barevnost- vicebarevna, bude hodnoce-

na jako jedna barva. Vysledky v tabulce jsou zaokrouhleny na celé ¢isla.

Tab. 1 Vysledky uzivani barev

Nazev studia Barevnost ngee\f [Bl%;oezvlngosal
1 | Hippie House | Cerno-bila 1 100
2 | Psyop Cervend, ¢erno-bila 2 50
3 | Blur Cerno-bila 1 100
4 | Benny Box Cerno-bila 1 100
5 | Pleix Vice barevné 1 100
6 | Deforml zelena, zluta, ¢ervena, modra, fialova, ¢erno-bila. 6 17
7 | LeMob ¢erno-bild, fialova 2 50
8 | Eyeball Vice barevné 1 100
9 | Digital Kitchen | ¢erno-bila 1 100
10 | Wizz ¢erno-bila, modra, fialova 3 33
11 | e EPeing | Cervens 1 100
12 | Logan ¢erno-bila 1 100
13 | MOt KING- | sermno-bil 1 100
14 | Oficina ¢erno-bila 1 100
15 | Proud Creative | ¢erno-bila, fialova, oranzova, modra, riZzova, Cervena, zelena | 7 14
16 | 4Creative ¢erno-bila 1 100
17 | Buck Zelena 1 100
18 | Prologue cerno-bild, modra 2 50
19 | STARDUST ¢erno-bila 1 100
20 | Studio aka derno-bild, modra 2 50
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Tab. 2 Soucet bodu jednotlivych barev [1]

Barevnost Pocet bodu [1]
Cerno-bila 1164

Modra 164

Fialova 114

Cervena 164

Zelena 131
Oranzova 14

RiiZova 14

Zluta 17

Vice barev 200

Ze souctl uzivani barev byl vytvoren graf nejpouzivanéjsich barev vybranych mo-

tion studii. Z grafu je patrné, ze nejpouzivanéjsi barevnou kombinaci je bila s ¢ernou.

vews

Nejuzivanéjsi barvy ve znackach vybranych motion studii
1200
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Soucet bodl pouzitych barev [1]
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Zastoupeni barev u vybranych motion studii

Obr. 40 graf nejuzivanéjsich barev ve znackach vybranych motion studii

2.5 Vyznam barev:

Na barvu je tfeba se divat z SirSiho thlu pohledu jako naptiklad, z kulturniho vzta-
hu, psychologického plisobeni a symboliky ustaleného vyznamu. Je dilezité brat v potaz,
ze vyklad barvy z hlediska psychologického nebo symbolického se mlze naprosto liSit

V ramci kultur.
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2.5.1 Barva bila:

Bilé4 barva je barvou Cistoty, nevinnosti, neutrality, sterility a mladosti. Bilou bar-
vou se znaci mir. Bila vlajka je symbolem piiméfi. Barva bilych Sat nevésty vétSiny zemi
svéta je symbolem panenstvi. V Cin€ bild barva znamena naopak smutek a uziva se pii

smute¢nich obfadech.

Jako symbol bila vyjadiuje svétlo, vaznost, uctu, Cistotu, sterilitu, snih, zimu, chlad,

prazdnotu. Ve vychodnich kulturach symbolizuje smrt. V zapadnich kulturdch manzelstvi.

2.5.2 Barva ¢erna:

Barva ptisobici kontrastné v kombinaci s jinymi barvami, nechava ostatni barvy vy-
niknout. V zdpadnich kulturach uzivdna jako smutecni barva. Vyjadiuje profesionalitu,
eleganci, mysticitu, energii, formdlnost, modernost, stylovost, autoritu, strach, tmu, temno-

tu, zarmutek.

2.5.3 Barva modra:

Modra barva je vniména jako barva nejklidnéjsi a je spojovana s divérou. Modrou

barvu maji nejvice oblibenou muzi.

Symbolizuje, vodu, mote, oblohu, mir, harmonii, moudrost, klid, divéru, konzerva-
tismus, zimu, chlad, idealismus, deprese, planetu Zemi. Je spojovana s fadou naboZzen-

skych vyznamu.

2.5.4 Barva fialova:

Fialova barva je spojovana s mysticitou a tajemstvim, noblesou, tradici, kralov-

stvim a cirkevni tradici.

Symbolizuje, moudrost, bohatstvi, zavist, viru, tvofivost, obfady, bisexualitu, py-

chu, pokani.

2.5.5 Barva ¢ervena:

Cervena barva se vyznaduje vlastnosti ptisobit na okoli vyrazng, Eerveny objekt se
stava opticky vétsim. Pouziva se k zviditelnéni véci, na které je kladen diiraz. Zptsobuje
zrychleni krevniho pulzu a krevniho tlaku. Cervena vyvolava pocit hladu. V zapadnich

kulturéch je spojovana s d’ablem.
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Cervenda barva symbolizuje, krev, srdce, agresivitu, dravost, nadSeni, vzruSeni, re-
voluci, zufivost, ambice, nebezpeci, silu, energii, rychlost, ohen, lasku, sex, zdkaz, komu-

nismus, bohatstvi (v Cing), manzelstvi (Indie).

2.5.6 Zelena barva

Zelena barva ptsobi uklidiiujicim dojmem. V dopravé je zelena barvou volna, jako
moznosti pohybu vpied nebo bezpeci. Zelend je barva upozoriiujici na ukonceni urcéitého

procesu, ktery ¢eka na nasledné zpracovani.

Zelena barva symbolizuje ptirodu, zivot, mladi, plodnost, energii, bezpeci, ekologii,
zivotni prostiedi, dobro, spravné cesty, obnovu, jaro, urodnost, inteligenci, volnou cestu,

Istivost, penize (v USA).

2.5.7 Barva oranzova

Oranzova barva plsobi energicky, nadsSen¢, stastné, dynamicky, sebevédomé, teple,

extravagantné, hravé.

Oranzova symbolizuje podzim, zafi, ohen, protestantstvi, kralovskou rodinu (v Ni-

zozemi). Je symbolem Buddhismu a Hinduismu.

2.5.8 Barvaruzova

Razova barva symbolizuje optimismus, romantiku, lasku, obdiv, jednoduchost,

manzelstvi, Zenskost, zdravi, flirtovani, nevinnost, détskost.

2.5.9 Barva zluta

Zlut barva je symbolem slunce, energie, tepla, 1éta, optimismu, Stésti, inteligence,
slabosti, zenskosti, piatelstvi, rizika nebezpei, vystrahy. Zluté se uziva jako zastupné bar-

vy za barvu zlatou.

Volba spravné barvy je predevSim na designérovi, ktery by mél zvazit pii vybéru

barvy lokélni a psychologicky vyznam zvolené barvy.

Z vysledkil vypliva, ze nejvice uzivanou barvou ve znackach motion studii je barva
¢erna nebo jeji inverzni provedeni v bilé. Zasluhu na této volbé maji vlastnosti téchto ba-
rev, které tvofi nejvetsi kontrast a barevnou neutralitu. Vysoky kontrast vSak neplisobi
dobfe na televiznich obrazovkach a tudiz ncktera studia nahrazuji ¢ernou barvu, barvou

Sedivou a zafivost bilé barvy zjemiiuji slabé neutralné pisobicimi tony barev. VéEtsina praci
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je prezentovana v ¢erné barvé nebo neruSivém prosttedi. Barevna neutralita loga ma tedy
vyznam z praktického hlediska, kdy se loga uziva pouze jako informacniho oznaceni moti-
on studia pii prezentacich, zde by barevné logo na sebe pfili§ poutalo pozornost a prezen-
tované prace by nevynikly [49].

2.6 Podrobny rozbor zna¢ky Hippie House

Zakladni piedstaveni studia bylo popsano v kapitole 2.3.1 Hippie House

2.6.1 Predstavni vizualni identity spole¢nosti

g

DESICHNSTUDIO

U

HIPPIEHOUSE.TY

Obr. 41 Varianty loga grafického studia Hippie house [50]
1) Logo ¢islo jedna pochazi z roku 2006, kdy studio vznikalo.

2) Logem ¢islo dvé pochézejicim z roku 2006, se studio prezentovalo v televizni gra-

fice, zejména v titulcich na konci spoti.

3) Treti logo je soucasna podoba loga uzita na stankach studia.
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4) Logo ¢islo ¢tyfi nyni pouziva studio v animacich propagujicich prace studia a dale

jako vstupni obrazek na vlastni webové stanky.

5) Paté logo je aktualni inovace druhého loga, které je uzivané na konci spoti. Jedna

se 0 kombinovanou formu loga.
Dalsi varianty loga studia Hippie House se zatim nepodafilo dohledat.
2.6.2 Kyvalitativni hodnoceni

V kapitole kvalitativniho hodnoceni budou jednotlivé znacky studia posuzovany dle identi-

fikovatelnosti, vypovidacich hodnot a estetického provedeni.
Studio se prezentuje s logy typu:
a) Slovni — dale ho rozvadi do 3D objekti a to hlavné v animacich.

b) Kombinované — slozené ze symbolu obraceného domecku s dvéma verzalkovymi

literami HH pfipominajicimi okna.
2.6.3 ldentifikovatelnost znac¢ky

Jedine¢nost (originalita) — Loga studia piisobi originalné¢ a neotiele nikde se nepodatilo
dohledat logo, se kterym muZe byt znacka zaménéna. Logo Cislo dva plisobi piili§ sloZité a
tudiz ma problémy s Citelnosti, coz byl jisté diivod nahrazeni loga citelnéjsi patou varian-

tou.

Rozpoznatelnost (identifikace) — V dnesni dobé¢, kdy téméf vSe ma svoji znacku a pfisun
informaci se zrychluje, je slovni logotyp u malého komeréniho subjektu, spravné zvolenym
druhem komunikace. Zajimavé a napadité feSend typografie loga €islo tfi, zarucuje, Ze logo

bude bez problémt fungovat i v dalSich letech.
2.6.4 Vypovédni hodnota

Nazev — ,,Hippie House Design Studio*- je srozumitelny nazev vypovidajici o kreativité

a netradi¢nimu pfistupu k fesSeni zakazek v oboru motion designu.
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2.6.5 Esteticka kvalita

Vytvarna kvalita — Logo tii a pét piisobi vytvarné istym dojmem. Ctvrté logo studio po-

uziva ve velkych proporcich, kde vyniknou jeho kvality.

Stylizace (zjednodusSeni) — U loga tii a pét se vtipné vyuziva stylizace, ktera ikonografic-
ky pfipomind obrazovku televize nebo obraceny dim. Prvni logo ma styliza¢ni chyby, kdy
jednotliva pismenka jsou tézko Citelnd, ale od této znacky bylo pozdéji ustoupeno. U ctvr-

tého loga se stylizace nevyuziva.

Barevnost — Hlavnimi komunika¢nimi barvami jsou Seda a svétle Sedo-zluta. Vynechame-

li prvni variantu, ktera se dnes jiz nepouziva, jsou doplitkové barvy v barvach pastelovych.

Kompozice — Z nalezenych podkladi vyplyva, ze studio pouziva pouze sttedové kompozi-

ce.
2.6.6 Produk¢éni kritéria

Reprodukovatelnost — Logo Cislo pét mulize mit problémy pii zmenSovani s Citelnosti
drobnych textii. Tento problém by v nékterych aplikacich vyftesila naptiklad, horizontalni
kompozice nebo zvétSeni textu. Musime piihlédnout k tomu, Ze tento typ loga studio vyu-
ziva pro komunikaci na televiznich obrazovkach a digitalnich médii. U loga tfi dochazi
k zalévani pii zmensSeni a text ,,Design studio® piestava byt Citelny. Je vSak otazkou, jestli
Vv logu nestaci pouze Citelny napis ,,HIPPIE HOUSE* a drobny text by se v nékterych pfti-
padech uziti mohl vypustit. Logo Cislo 4 je pouzivano pouze v digitalnich médiich, kde
hraje spiSe roly okéazalého prostfednika, na kterém studio demonstruje své animatorské

dovednosti, a tudiZ neni tfeba rozebirat jeho dalsi produkéni vyuZiti.
2.6.7 Svételné podminky

Studio promyslené pracuje s jemné&jSimi tony barev, tim docili, Ze loga nebudou na obra-

zovkach pisobit prepalené a piili§ kontrastné.

Design studio Hippie House pouziva v soucasnosti vizudlné zajimavych znacek.
Celkovou vizualni jednotnost narusuje logo (Cislo ctyfi), jednd se o ndpis ,,HIPPIE
HOUSE® vyskladany z barevnych kosti¢ek, do tvaru fontu, ktery je odli$ny od pisma uzi-

tého v hlavnim logu studia (Cislo tfi). Pouzivani vice druhli znacek pilisobi zmateéné
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a svéd¢i o dosavadni korporatni nevyspélosti, studia. Argentinského design studia, jez je

drzitelem nékolika cen za design [50].

.,V Cechdch se rikad, Ze kovarova kobyla chodi bosa,

ale zrejmé v Argentiné kovari své kobyly okovaji hned dvakrat.
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2.7 Pohled na vyvoj firemnich znaéek v Ceské republice

Design firemnich znadek zazil v Ceské republice velky rozmach v devadesatych le-
tech. Téméi kazdy den byly zakladany stovky spole¢nosti, které potiecbovaly vytvorit fi-
remni znacku (logo). Ve vétsin€ ptipada se uzivala loga kombinovana. Logem kombino-
vanym se rozumi logo slozené ze znaku a nazvu spolec¢nosti. Pro bézné firmy je téméf ne-
mozné vynalozit potifebné mnozstvi penéz na to, aby svou znacku dostaly do povédomi
Siroké vetejnosti. Logickym krokem tedy byla, tendence tvofit pouze znacky textové (logo-
typy), u kterych si zakaznik spoji vytvarnou formu nazvu s danou firmou. Odpada tak na-

kladny proces zavadéni znaku do povédomi.

Diky digitalnim technologiim, ale i ve vétSiné pfipadl, nizkou vizudlni odliSnosti
textovych log ptichazi doba, kdy tvirci nehledaji prostou vytvarné-estetickou formu, ale

nahlizi na loga konceptualné. Pro ptiklad je uvedeno logo Domu uméni mésta Brna.

Dtm umeéni slavi v letosnim roce 2010 své stoleté narozeniny. Po¢atkem roku 2007

vyhlasil Dim uméni soutéz pro studenty umeéleckych skol, o vytvofeni nové corporate

identity. Soutéz vyhrali studenti Robert Jansa a Petr Bosék, ktefi vytvofili zcela netradi¢ni
logo.

.‘ P "_\\\ u)/ A
K y ‘ ‘j\\"{- 4:
N \;:/J =

—

VET'

Obr. 42 Znacka Domu uméni v Brné [51]

Katetina Novackova (2010) o novém logu Domu uméni mésta Brna napsala: ,,Novy
vizualni styl Domu uméni je ironickou hrou s konvencemi corporate identity, demytizujici
firemni znacku jako stabilni entitu. Pivodni sporné body projektu shleddvam nyni naopak
jeho ptfednostmi. Vitézi téméf nekonecna barevna a tvarova promeénlivost pohyblivého
loga, uréeného priméarné k videoprojekci, jehoz fluidni tvar se néasledné rozpousti v riiz-
nych 2D aplikacich. Je to signifikantni pfiklad toho, jak konvenéni, kli§é tvar jako kruh
muze byt napadité, konceptualné zpracovan. Myslim, Ze otdzka originality je v tomto pii-

padé¢ nezpochybnitelna [51].
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Obr. 43 Cast grafického manualu Domu uméni v Brné [51]

Dale Katefina Novackova ve svém clanku piSe o ustadleném pouZivani loga a véci
s nim spojenych. Donedavna bylo l0go neménné, jednoduché a stabilni, snadno rozpozna-
telné a identifikovatelné na trhu. Identitu firmy vSak neutvaii pouze logo, ale veSkeré sou-
¢asti, kterymi se dana firma prezentuje. Jako jsou napiiklad webové stranky, merkantilni
tiskoviny, plakaty a podobné. Logo je pouze soucasti prezentace firmy. Pani Novackova
nakonec usuzuje: ,,Vnimani loga jako obrazku je z hlediska koncepce corporate identity
prezitkem.* [51] Tato skutecnost je vSak zazita a student se S ni setkava i pfi studiu na gra-
fické skole.

Setkat se s takovym proménlivym logem je mozné i ve svéte. Naptiklad na webo-
vych strankach Tate gallery ve Velké Britanii. Nazev galerie se proménuje s kazdym ote-

vienim nové stranky, at’ uz barevné nebo zménou tvaru napisu [52].
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ONLINE COLLECTION ONLINE StIVES MODERN

TATE TATE RIAULE TATT IANE TATE

Obr. 44 Motion logo Tate gallery ve Velké Britanii [52]
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3 PRAKTICKA CAST

Studio ,,chameleon* bylo nejprve chapano jako projekt imaginarniho motion studia
pro vypracovani bakalaiské prace. V prub¢hu psani teoretické Casti bakalairské prace, byla
puvodni myslenka vytvofeni studia orientovaného pouze na motion design rozsifena o kla-
sické grafické prace. Dale byla upfesnéna poloha mozného uplatnéni studia v piipadé jeho

budouciho uziti .

3.1 Graficky manual design studia chameleon

Manual je primarné ur¢en jako navod pro pouzivani prostiedkt jednotného vizual-
niho stylu. Manual Grafického design studia chameleon ma charakter zdvazného ptedpisu

pro tvorbu, vyrobu a dal$ich v manualu popsanych prostiedki.

Kazdy, kdo pracuje na aplikacich vizudlniho stylu, musi pracovat v souladu s pra-

vidly obsazenymi v manualu. Je ve vlastnim zajmu studia pfesné dodrzovat tato pravidla.

Nékteré ¢asti manudlu jako merkantilni tiskoviny jsou zdvazné definovany a nesmi
se meénit. Na marketingové materialy je vSak tfeba nahlizet jako na ukazku stylu, ktery lze

rozvijet dle konkrétnich podminek a pozadavki.

Chybi-li v manudlu potebny dokument nebo aplikace, inspirujte se n¢kterou z po-
dobnych praci v manualu. Vzdy dodrZujte obecna pravidla typografie a fid'te se dobrym

vkusem.

Prace, které nejsou obsazeny v manudlu, konzultujte s designérem.

Ukézky nevhodné pouzitych variant uvedenych v manuélu, nevycCerpavaji vSechna
nevhodnd uziti.
3.1.1 Predstaveni Graphic design studia chameleon.

Studio chameleon je orientovano na motion design a tiskovou grafiku. Jedna se
0 malé studio do 5 zaméstnanci. Pfedpokladané sidlo spole¢nosti je Usti nad Orlici, mésto

s 16000 obyvateli.

3.1.2 Nazev chameleon

Zvite chameleon ma fadu zajimavych specifik, jako jsou: schopnost ménit barvu,

dlouhy chapavy ocas nebo lepkavy jazyk, ktery je schopen cileného vymrsténi na vzdale-
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nost délky svého téla. O¢i chameleona jsou popisovany, jako jeden z nejdokonaleji vyvinu-

tych zrakovych organd.
Cituji: “Ataovy dian-tana jerena ny aloha todihana ny afara.

(Bud’ jako chameleon. Jednim okem se divej do minulosti, druhym do budoucnos-

ti.) malgasské piislovi [53]”

Obr. 45 detailni pohled na hlavu chameleona

3.1.3 Koncept vizualniho stylu

Konceptem Grafického design studia chameleon je ,,byt vidén, ale jen za urcitych
podminek®. Samotné znacka je definovana pouze urCitymi znaky a prostorem, kde se mize
objevit. Koncept umoziuje komukoliv znacku chameleon realizovat centropenem za pied-
pokladu, ze logo musi byt psano rukou minuskami a zakonceno spiralovitym tahem vycha-
zejicim z diiku pismena “n” pod jeho zakladni Gcafi.

Znacka grafického studia ,,chameleon je znackou proménnou a nema ustalenou
konkrétni vizualni podobu. Stejné jako zvife chameleon méni sviij vzhled v zavislosti na
vlastnim rozpolozeni a situaci, tak i vizualni podoba znacky Grafického studia chameleon
muze byt ovlivnéna stylem rukopisu tviirce. Pro urychleni produkénich zalezitosti je moz-
né si vybrat finalni podobu loga z pfipraveného sborniku na pfilozeném CD. Ke konceptu
jsou vybrany prvky centropen, lepici paska a ruka, které podpoii nezaménitelnost a uceleny

Vizualni vzhled.
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Centropen — fixa, popisovaé

Centropen je dnes zdomacnély nézev pro fixu. Centropenem se zapisuji a kresli na-

pady nebo koncepty na tabuli a Ize ho vykladat jako symbol tvofivosti.
Lepici paska

Lepici paska se pouzivéd k maskovani nebo k tvorb¢ Sablon pfi praci s barvou. Slou-
Zi ke spojovani véci nebo k vytvafeni obrazti. Podobn¢ jako ocas chameleona je paska svi-

nutd a ma mnoho barevnych variant. Paska i jazyk chameleona maji lepkavy povrch.
Ruka

Ruka je v konceptu chameleon chapana jako prostredek, ktery ¢lovéku umoziuje

tvofit a psat nebo drzet predméty.

—

Obr. 46 potieby vyuzivané pro tvorbu loga Grafického studia chameleon

3.1.4 Znacka

Znacka studia chameleon je zdkladnim stavebnim kamenem celého vizualniho sty-
lu. Konceptudlni pojeti ménici se znacky evokuje, nekonvencénost, mladost, tvofivost

a prizptisobivost.

3.1.5 Nazev spolecnosti

Cely nazev spole¢nosti je Graphic design studio chameleon. Je povoleno pouZzivat
pouze zkracené¢ho nazvu ,,chameleon”. Pfi ru¢né psaném néazvu “chameleon”, je zakazano

psat verzalkami (velkymi pismeny).

Cely nazev ,,Graphic design studio chameleon®, je doporuc¢eno psat s velkym pis-

menem G. Napis chameleon se piSe s malym pismenem ch.
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3.1.6 Konstrukce znacky

Nézev studia nema ustalenou vizualni podobu. Kazdy si znacku mize vytvofit sam,
pii dodrzovani nasledujicich kritérii.

1. Znacka chameleon se pise pouze rukou.

2. Népis musi byt psan centropenem nebo fixou s klasickym hrotem.

3. Volte silu tahu tak, aby logo bylo ¢itelné a jednotlivé znaky se neslévaly.

4. Znacku piSte pouze malymi pismeny.

5. Nozi¢ka pismene ,,n“ musi byt zakonéena spiralovité pod Gcaiim textu, tak aby

pfipominala chameleontiv ocas.

Muzete vyuzit predpripraveného sborniku znacek ulozeného na CD.

Obr. 47 ukazka tvorby znacky chameleon

3.1.7 Barva znacky a doplitkkové barvy
Vychozi barvou je ¢erna PANTONE Process Black:
e RGB 0/0/0
e CMYK 0/0/0/100
e HTML 1E1ELE

Pro vytvoreni konzistentni tmavsi tiskové barvy je doporuceno slozeni v poméru

CMYK 60/40/20/100.
Jind barvend provedeni:

Jelikoz se jedna o studio chameleon, je Zzddouci pouZzivani termo barev, parcialnich

lakti a jinych prosttedkd, které jsou viditelné jen za urcitych podminek. Pro digitalni media
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je mozné pouzivat jin¢ barevné variace znacky. Pro tisk vybirejte pouze z preddefinova-

nych barev.

Vychozi barevnost mtize ménit pouze graficky designér. Pii vybéru barvy, je tfeba
brat ohledy na estetické citéni a zaroven na kulturni nebo psychologicky vyklad barev viz

teoreticka Cast.

Poznamka: Pievody barev pomoci softwarovych vzornikii a grafickych aplikaci jsou povo-

leny.

Doplnikové barvy

Cervena PANTONE 1805
RGB 152/30/50

CMYK 5/96/76/22

HTML 981E32

Zelena PANTONE 3298
RGB 0/109/85

CMYK 99/11/76/39

HTML 006D55

Zluta PANTONE 124
RGB 234/171/0

CMYK 0/32/100/0
HTML EAABOO

Modra PANTONE 302
RGB 0/65/101

CMYK 100/49/12/58
HTML 004165

Seda PANTONE 421
RGB 181/182/179
CMYK 13/9/11/26 / .
HTML B5B6B3 =

Obr. 48 barevnost zna¢ky chameleon

3.1.8 Konstrukce logotypu

Vyobrazeny jsou varianty logotypl a jeho pfesné definovand konstrukce. Text je

vysazen pismem Museo Sans 100. Minimalni velikost pisma 5 bodii.

Graphic design studio chameleon

Obr. 49 konstrukce logotypu
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3.1.9 Cernobilé provedeni

Vychozimi barvami znacky jsou barva ¢erna na bilém podkladu a inverzni varianta

téchto barev.

Pti pouziti loga na digitalnich zatizenich se doporucuje snizit kontrast bil¢ barvy.

Graphic design studio chameleon

Graphic design studio chameleon

Obr. 50 ¢ernobilé provedeni znacky chameleon

3.1.10 Ochranna zéna

Ochranna zoéna je definovana polovinou vysky pismena ,,ch* (vyska ,,ch* je rovna
délce ,,a“). Ochranna zona ma ucel zajistit dostate¢ny odstup znacky od grafickych ele-
mentt, které by mohly znacku opticky narus$it. Znacku je tieba pouzivat tak, aby byla

Vv souladu s kompozici daného materialu.

3.1.11 Minimalni velikost znac¢ky

Minimalni velikost znacky je zavisla na Citelnosti. U logotypu nesmi byt text ,,Graphic

design studio* mensi nez 5 bodd pisma Museo Sans 100, coz odpovida ptiblizné 30 mm.
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12a

12a
1/2a

Obr. 51 ochranna zona znac¢ky chameleon

3.1.12 Zakazané uziti znacky

Je zakdzano znacku pouzivat v rozporu s pravidly. Definice a uziti znacky jsou po-

psany v tomto manualu.

o g~ w Db E

Popis ukazek nevhodné pouzitych znacek:

Spiralovity tah symbolizujici ocas chameleona, nesmi zasahovat do znacky.

Spirala je ptilis stocena.

Znacka smi byt napsana pouze centropenem (fixou).

Spatna ¢itelnost a znacka neni vytvofena centropenem.

Neni dovoleno pouZivat verzalky.

Neni vhodné pouzivat pfili§ velké mezery mezi pismeny, pismové znaky na sebe
musi navazovat.

Neni dovoleno pouzivat podobnych efektl jako je vrzeny stin nebo reliéf.

Nepouzivejte zadné linky okolo znacky.
Vyobrazenymi ptiklady nejsou vycerpany vSechny nespravné podoby uziti znacky.

Doporuceni: Inspirujte se grafickym vyobrazenim v manualu a dobrym vkusem.
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chao ¢ovb

Obr. 52 zakazané uziti znacky

3.1.13 Typografie
Kapitola typografii definuje firemni pisma a jejich pouzivani.
Firemni pismo

Firemnim pismem studia chameleon bylo zvoleno bezpatkové pismo Museo Sans
od Jos Buivenga. Museo Sans muzeme dle klasifikace Jana Solpery zafadit jako pismo
linearni, bezserifové, statické se svislou osou. Vychozim fezem je Museo Sans 500. Cela

rodina pisma Museo Sans je vybavena dostate¢nym poctem fezq.

Textové pismo

Pro textové tcely bylo vybrano pismo Museo Sans 300. Museo Sans 300 je ui¢en k

psani zékladnich textl.. M4 neutralni vzhled a tim na sebe nestahuje pozornost.
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Museo Sans 100

Museo Sans 300

Museo Sans 300 Italic

Museo Sans 500

Museo Sans 500 Italic

Museo Sans 700

AABCCDDEEFGHIIIKLMNNOOPQRSSTTUUUVWXYYZZ
aabcceecfghiijklmnnopgrrssttuutvwxyyzz
1234567890 + @#S~AG*{}°A][ "t it —><

AABCCDDEEFGHIIJKLMNNOOPQRSSTTUUUVWXYYZZ
aabcceécfghiijklmnnopqrissttuatuvwxyyzz
1234567890 + @#S~NG*{J°AI[ it it —><

AABCCDDEEFGHIIJKLMNNOOPQRSSTTUUUVWXYYZZ
aabcceécfghiijklmnnopqrrssttuauvwxyyzz
1234567890 + @#S~NGHJN[ "t it —><

AABCCDDEEFGHIIJKLMNNOOPQRSSTTUUUVWXYYZZ
aabcceécfghiijklmnnopqrissttuuuvwxyyzz

1234567890 + @#S~AG*{JoA][ "4t —><
AABCCDDEEFGHIIJKLMNNOOPQRSSTTUUUVWXYYZZ
aabcceécfghiijklmnnopqrrssttuuuvwxyyzz

1234567890 + @#S~NG*{JON[ " At —><
AABCCDDEEFGHIIJKLMNNOOPQRSSTTUUUVWXYYZZ
aabcceécfghiijkimnnopqrissttuuuvwxyyzz
1234567890 + @H#S~AG*{JOA][ "t "t —><

Obr. 53 textové pismo

Dopliikové firemni pismo

Ve vyjimecnych ptipadech leze pouzivat dopliikové pismo Arial. Aplikace typu MS

Office nepodporuji vkladani pisma do elektronického dokumentu a mize dojit k jeho roz-

sypani. Arial 1ze pouzivat i pro webové stranky. V reklamnich materialech se musi pouzi-

vat vyhradn¢ pisma Museo Sans!
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Arial Regular

Arial Italic

Arial Bold

Arial Bold Italic

AABCCDDEEFGHIIUKLMNNOOPQRSSTTUUUVWXYYZZ
aabcceécfghiijkimniopgrissttuaivwxyyzz
1234567890 + @#S~"&*{}° [t —><

AABCCDDEEFGHIIJKLMNNOOPQRSSTTUUUVWXYYZZ
aabcceécfghiijkimnriopqrissttuaavwxyyzz

1234567890 +@#$~ & }°N[ ;4 —><
AABCCDDEEFGHIIJKLMNNOOPQRSSTTUUUVWXYYZZ
aabcceécfghiijkimnnopqrissttutauvwxyyzz

1234567890 + @#$~ & {}°AI[,;H t —><
AABCCDDEEFGHIIJKLMNNOOPQRSSTTUUUVWXYYZZ
aabcceécfghiijkimnnopqrrssttuuivwxyyzz

1234567890 +@#$~& N[ ;" # —><

Obr. 54 dopliikové firemni pismo
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3.1.14 Merkantilni tiskoviny
Kapitola definuje piedlohy tiskovin pouzivanych pro kazdodenni kancelaiskou
praxi.

Dopisni papir
Dopisni papir 210297 mm.

Pismo Museo Sans 500, 9 bodu, odsazeni 6 bodu.

Vlastni text dopisu pouziva pismo Museo Sans 100, 9/13 bodu.

Obr. 55 dopisni papir



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 59

Dopisni obdlka DL

Rozmér obalky je DL 110 x 220 mm. Vyobrazena je pfedni a zadni strana obalky.
Na zadni stran€ je prostor pro piipadné vytvotreni znacky chameleon. Na pozadi stranky je
¢erny podklad se znackami urceny pro vnitini potisk obalky. Rastr se znackami ma slozeni
podkladové ¢erné barvy CMYK 60/40/20/100, pficemz znacky maji slozeni
CMYK 0/0/0/100.

Obr. 56 DL obalka
Dopisni obdlka C5

Rozmér obalky je 162 x 229 mm.

Obr. 57 obalka C5
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CD-ROM, DVD

Ukazky pouziti znacky na CD-ROM a DVD.

Obr. 58 ukazky pouziti znacky na CD- ROM a DVD

I

Vizitky
Vizitky maji rozmér 90 x 50 mm se zaoblenymi rohy o poloméru 3 mm. Vizitky se

skladaji ze dvou ¢€asti, barevného podkladu a prisvitné folie. Podklad a f6lie jsou navzajem

spojeny priichodkou tak, aby bylo mozné s nimi manipulovat. Barva textu na f6lii musi byt
shodna s barvou podkladu. Pti ptekryti podkladu folii se text ztrati v barvé podkladu. Je

povoleno ménit barevnost dle doplitkovych barev. Vychozi barvou je ¢erna.

- |

Obr. 59 vizitky
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Webova prezentace

Webova stranka Graphic design studia chameleon slouzi k prezentaci nejnovéjsich

ukazek praci a informaci o studiu.
1. Popis zékladniho schéma stranky. Ukéazka ma pouze inspiracni charakter:
2. Kliknutim na pasku se zméni barevnost stranky.
3. Navigacni lista.
4. Generovana znacka méni barvy a pismo dle sborniku ptilozené¢ho na CD.
5. Ukazka mozné navigace.

6. Zobrazeni praci pomoci ruky nebo lepici pasky tak, aby navozovaly hloubku pro-

storu.

7. Kontaktni a pravni informace.

Graphic design studio chameleon

Ree! RMG:Connect
Ogilvy & Mather
Czech Telecom

Motorola

Obr. 60 webova prezentace

3.1.15 Aplikace znac¢ky

Kapitola definuje aplikace znaCky na propagacnich ptfedmétech. Pouzité znacky
Jsou pouze ukazkou umisténi a navodem jak se znackou pracovat. Pamatujte na to, ze
znacka nema ustalenou vizudlni podobu, ale je definovdna pouze ramcové v kapitole

0 znacce.
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Placky

Inspiracni ukézky designu placek.

Obr. 61 design placek

Automobil

Ukazka aplikace znacky na automobil. Doporucuje se pracovat s UV barvou -barva

z¢erna na slune¢nim svétle. Alternativné lze pouzit prisvitnych nebo termo folii.

Obr. 62 pouziti znatky chameleon na autech
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Aplikace znacky na budovdch.

Ptiklad pouziti znacky na budové. K vyrobé znacky mulze byt pouzita UV barva,
ktera pii slune¢nim zafeni ztmavne. Alternativné lze uzit prisvitnych plasti. Pro oznaéeni

budovy se pouziva pismo Museo Sans.

Obr. 63 aplikace znacky na budové

Animace, Motion design

V kapitole animace a motion design je ramcové naznaceno, jak pracovat s touto ob-

lasti vizualni identity.

Animace pro budovani vizualni identity studia ,,chameleon* musi byt v souladu s
p y

jeho konceptem ,,byt vidén, ale jen za uréitych podminek*.
Animace znacky spolecnosti

Obory animace a motion designu se staly nedilnou soucasti corporate designu
dne$nich dnt. Pfi vytvafeni motion znacky je tfeba vychazet ze zkuSenosti a principil kla-

sické animace.
Na ptiloZzeném CD jsou uloZeny animace znacky chameleon.
1. Motion znacka chameleon na bilém pozadi psané centropenem.

2. Zobrazuje znacku v motion barevnych variacich. Vychézi a zanika v bilém podkla-

du.
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3. Zobrazuje znacku v motion barevnych variacich. Vychazi a zanika v tmavém pod-
kladu.

Obr. 64 animace loga chameleon

TV Spot

Ukazany jsou jednotlivé sekvence spotu sefazenych ve storyboardu. Pii realizaci je
doporuceno uzivat detailnich zabérii s malou hloubkou ostrosti, dale kratkého stfihu a doo-
sttovani zabérli pfi najezdu kamery.

Na ptilozeném CD je ukédzka Casosbérného zaznamu spotu.

Spot Cislo 1, ¢asovani 10 vtefin.

Vidime prazdny papir. Detail hrotu pisiciho centropenu.

=

Na papir zacina psat ruka centropenem. Pohled ze shora na ruku pisici napis chamel...

Obr. 65 spot ¢. 1 ¢asovani 10 vtefin
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Spot Cislo 1, ¢asovani 10 vtefin. 2/2
5. 7.
Detail na hrot pera s rozostfenym textem. Pohled na ruce odmotavajici pasku. V pozadi
papir.
6. 8
Vidime cely napis chameleon. Pasku ruce pfilepi pod logo chameleon. Na pasce
je napis GRAPHIC DESIGN STUDIO. Spot ukongci
zvuk strihnuti ntzek.
W W r 4 v
Obr. 66 spot ¢. 1 ¢asovani 10 vtefin
Spot &islo 2, Easovani 10 vtefin.
1. f 3
Vidime ruku pokladat tfi félie na Vidime €ervené napsany napis chameleon.
prosvétlovaci stul
2.

Objevi se ruka, ktera za&ina psat na papir Ruka odélava folii s cervenym napisem
Eervenym centropenem. chameleon.

Obr. 67 spot ¢. 2 ¢asovani 10 vtefin
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Spot cislo 1, ¢asovani 10 vtefin. 2/3

Na zéabéru je ruka piici zelenym centropenem Vidime ruku pidici modou barvou napis
napis cha... chameleon.
6.
Ruka oddélava félii s napisem chameleon. Ruka prekryje mody napis chameleon félii se
zelenym napisem.
W W /4 /4 W
Obr. 68 spot ¢. 2 ¢asovani 10 vtefin
Spot cislo 2, ¢asovani 10 vtefin. 3/3

9; 11.
R
2/ 7
57 14
‘A1)
Ruka prekryva modre a zelené napsany Ruce odlepuiji lepici pasku a lepi ji na misto kde
napis, cervenym napisem chameleon. byl népis chameleon.
10.

Napis chameleon se ztrati prekryvem folii. Vidime pasku s napisem Graphic Design Studio.

Princip RGB
(Princip ) Spot ukon&i cvaknuti ntizkami.

Obr. 69 spot ¢. 2 ¢asovani 10 vtetin
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4 ZAVER

V teoretické Gasti jsou predstaveni tvirci optickych vynaleza vytvaiejicich prvni
iluzi pohybu, ptfes vynalezy kinematografickych pfistroji a jejich nasledovného uziti
v experimentalnim filmu. Kapitola experimentalniho filmu ptfedstavuje umélecké osobnosti
jako Vikinga Eggelinga, vyznamného kubistu Ferdinanda Légera, experimentatora Nor-
mana McLarena, aZ po prace Jana Svankmajera a jeho nasledovnikt. Navazuje kapitolou
pocatky pocitacové animace S osobnostmi jako John Whitney a Robert Abel. Mezi vy-
znamné tvurce piedstavené v kapitole televizni motion grafiky jsou zatazeny osobnosti
Harry Marks a Saul Bass. Ze soucasnych tvircu je piedstaven Lukas Veverka a vybér z
nejlepSich motion studii svéta. Pro praktickou ¢ést je zahrnut podrobny rozbor znacky stu-
dia Hippie House. U soucasnych studii je zkoumana barevnost jejich znacek. Z vysledkt
vyplyva, ze je nejvice uzivana Cerno-bild kombinace a to predevsim diky jeji neutralité.

Teoreticka ¢ast je zakoncena kapitolou o vyvoji znacek a jejich tendencich v soucasnosti.

V praktické casti je piedstaveno studio ,,chameleon® prostiednictvim grafického
manualu. Vizudlni styl studia je postaven na konceptu, ,,byt vidén, ale jen za urcitych
podminek®. Logo studia nema ustalenou podobu, je definovano pouze ramcove: nastrojem
pro jeho vytvofeni a charakteristickym spiralovitym zakonéenim diiku pismene ,,n“. Pod-
pirnymi vizualnimi prvky jsou, centropen (fixa), lepici paska a ruka. Corporate design

studia chameleon odpovida soucasnym narokiim kladenym na jedinecnost znacky.

Motion grafika zaziva ohromny rozmach v odvétvich, jako jsou interaktivni média,
hudebni spoty, video a volné uméni. Motion grafika se da charakterizovat jako urcity trend

nebo spiSe druh pop kultury, ktery je na pocatku svého rozvoje.
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