	POSUDEK OPONENTA BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

	Jméno a příjmení studenta
	Helena Křivohlávková

	Název práce
	Verbal Manipulation in Advertising

	Oponent práce
	Mgr. Helena Janasová

	Obor
	Angličtina pro manažerskou praxi

	Forma studia
	Prezenční

	Kritéria hodnocení práce
	Stupeň hodnocení

dle stupnice ECTS

	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
	A
	
	
	
	
	

	Úroveň jazykového zpracování
	
	B
	
	
	
	

	Dodržení formálních náležitostí (citační norma, formální úprava)
	A
	
	
	
	
	

	Obsahová stránka práce

	Práce s odbornou literaturou
	A
	
	
	
	
	

	Formulace cílů práce
	A
	
	
	
	
	

	Metodika zpracování výzkumné části (cíl, výzkumný problém, druh výzkumu, vzorek, metody)
	A
	
	
	
	
	

	Analýza dat a splnění cílů práce
	A
	
	
	
	
	

	Interpretace dat a formulace závěrů práce
	A
	
	
	
	
	

	Odborný přínos práce a možnost jejího praktického využití
	A
	
	
	
	
	

	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Autorka se ve své práci analyzuje verbální manipulaci v reklamě a prostředky, které k tomu dopomáhají. První část přehledně zpracovává téma role reklamy v marketingu a zákony, kterými by se úspěšná reklama měla řídit. Detailně pak rozebírá právě roli jazyka v reklamě, jak psaného tak mluveného a média, ve kterých se reklamy objevují. Analytická část pracuje s texty tří velkých společností prodávající podobné služby.
Práce ja psaná jasným a srozumitelným stylem, a ačkoli je téma poměrně obsáhlé, neopomíjí žádnou podstatnou část. Mohla by být považována za jistý manuál pro začínajícího reklamního textaře, i díky vhodně zvolené a dobře zpracované odborné literatuře a praktickým poznatkům v analytické části. 
Doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

Can you give any specific examples when an advertisment was a failure because of cultural differences between the countries? How can this be prevented?
Do you believe that all kinds of advertising texts should be verbally manipulative in order to attract attention or are there any exceptions to the rule?
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