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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
Vhodné členění informací a zdařilá práce s odbornou literaturou v teoretické části předložené bakalářské práce dává dobrý základ pro tvůrčí pojetí analytické části. Správná interpretace teoretických poznatků je dokladem velmi dobrého pochopení pojmů. 

Práce by mohla být doplněna o další poznatky z pragmatiky, čímž by ovšem přerostla nad rámec rozsahu bakalářské práce. V současném rozsahu zcela odpovídá záměru zadaného tématu.
Poměrně široké téma bylo zpracováno s přehledem.
Doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

1. When advertising is analysed, we cannot miss the fact that verbal manipulation is ubiquitous. Can you name some of the generally most powerful and effective methods?
2. What marketing strategies exploit verbal manipulation the most?
3. Based on the findings from your analytical part, how would you specify a successful product advertisement?
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