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	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	F

5


	1
	Náročnosti tématu práce


	
	X
	
	
	
	

	2
	Splnění cílů práce
	X
	
	
	
	
	

	3
	Teoretické části práce
	X
	
	
	
	
	

	4
	Praktické části práce

(analytická část)
	X
	
	
	
	
	

	5
	Praktické části práce

(řešící část)
	
	X
	
	
	
	

	6
	Formální úrovně práce
	X
	
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Práce je zpracována příjemně věcně, srozumitelně a logicky. Patrno je zaujetí problémem a znalost reálného prostředí.

Teoretická část práce je dostatečně provázaná s částí praktickou, chybí mi ale např. teoretický základ pro časovou, nákladovou a rizikovou analýzu.
Analytická část:

Analýzy jsou zpracovány kvalitně – přivítala bych ale určité závěry a doporučení, vyplývající ze SWOT analýzy.

Marketingový výzkum je přiměřený a vhodný – oceňuji snahu o zhodnocení výsledků jednotlivých otázek včetně doporučení.

Pozitivně hodnotím i závěrečné shrnutí analytické části – doporučení jsou konkrétní a věcná.

Projektová část:

Všimla jsem si rozporu mezi cíli, uvedenými v abstraktu práce a následně stanovenými v projektové části.
Samotný komunikační plán je pak postaven na reálných základech, navrhované komunikační nástroje jsou vhodné a dostatečně pestré. Připomínky bych měla jen k letákům a jejich plošné distribuci či umístění do autobusů – zde pochybuji o rentabilitě.

Celkové náklady na propagaci se mi jeví jako přiměřené.

Bohužel postrádám návrhy na měření efektivity jednotlivých navrhovaných komunikačních prostředků – tzn. který z navrhovaných bude nejvíce (nejméně) efektivní a jak tento fakt zjistit.

Práci považuji za zdařilou a souhlasím s aplikovatelností projektu do praxe.

Otázky:

1. Zdůvodněte prosím umístění letáků do autobusů či jejich plošné distribuci do schránek. Která skupina zákazníků bude takto oslovena?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 14.5.2010
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