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Pfipominky a hodnoceni prace:

Na zakladé teoretickych poznatkl, které jsou uvedeny vsouladu sanalyzovanou
problematikou nakupniho chovani tenagerd a zkoumani CS prostiednictvim vyzkumné
sondy predklada autorka obsah marketingové strategie nové znacky, zamérené na
tenagery. Poznatky, zjisténé vyzkumnou sondou respektuje. Schazi vsak vétsi
rozpracovani, ¢asovy a finan¢ni pldn a zplGsob vyhodnoceni. Formalni drovni diplomové
prace by prospéla vétsi péce.



Otazky k obhajobé:

1) Popiste, jak jste postupovala pfi definovani segmenta.
2) Predlozte kritéria, podle kterych jste posuzovala jednotlivé znacky pro umisténi
do mentalni mapy.
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Podpis hodnotitele prace
Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A =1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



