i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni vedouciho diplomové prace

Jméno a pfijmeni studenta
Studijni program

Obor studia/ateliér

Forma studia

Akademicky rok

Nazev prace

Vedouci prace

Bc. Veronika JANACKOVA

Medialni a komunikacni studia

Marketingové komunikace

prezencni

2009/2010

Marketingova stratégia firmy Rademaker, s. r. o. pri
vstupe na novy trh B2B

Ing. Martina Jurikova, Ph.D.

© Aktudlnost a naroénost tématu
~ Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
~ Pristup ke konzultacim
I Samostatnost pti zpracovani
~ Formulace cilCi a hypotéz prace
© Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
~ Metodologicka kvalita postupu
© Struktura a logika textu
* Urover teoretické ¢asti prace
' Adekvatnost pouzitych zdrojd
1| Prace se zdroji v textu
' Uroven analytické &asti prace
. Uroven projektové &asti prace
. VyuZitelnost navrhovanych rfeseni
' = Inovativnost a kreativita zpracovani
' © Jazykova uUroven prace B
. Formalni Groven préace C

O®WP>P>DPEEEIEOD>O®D>

[Celkové hodnoceni

| 1,39 B

Autorka se pfi zpracovani potykala s nedostatkem dostupnych dat, a proto nékteré
Casti analyzy se mohou jevit subjektivni. Ocenit vSak je tfeba mnozstvi a rozsah analyz,
jez mély byt podkladem pro projekt. Ten vsak, dle mého nazoru, mohl byt zpracovan
dislednéji a konkrétnéji na zvolenou cilovu skupinu.

Po formalni strance se autorka snazila taxativné pojat zejména teoretickou ¢ast. Text
psany v odrazkach vsak plisobi naopak — roztazité, a tak zbytecné kvalitu prace sniZuje.
Uvedené drobné (zejména vécné) nedostatky mohly byt odstranény u castéjsich
konzultaci zejména v letnim semestru.

V dne

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:

Podpis hodnotitele prace

A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01




