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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autor zpracoval resersi adekvatniho mnozstvi i kvality zdroju, které radné citoval, jen
vlastni vyklad nékterych pojm( je neprfesny a pro Uuplnost schazi specifika
marketingového fizeni médii.

Analytickd ¢ast byla sestavena podloZzenou dedukci autora, na zakladé vysledku
primarnich Setfeni agentur, které byly nejen relevantné interpretovany, ale také
formalné upraveny autorem do jednotného formatu, coz ocenuji. Pozitivné lze
hodnotit také dil¢i shrnuti zavérd jednotlivych analyz i celé analytické casti, které
logicky navazuje na predkladana opatreni v projektové ¢asti. Ta je sumarizaci nékolika
strategickych opatieni — od profilace CS aZz po komunikaci s ni, ¢imZ je naplnén cil
prace.

Predkladanou diplomovou praci proto Ize povazovat za velmi kvalitni materidl, a to jak
po strance analytické, tak i navrhové — projektové.



Otazky k obhajobé:

1) V projektu uvadite, Ze vami navrzena komunikacni opatfeni by byla realizovana
s minimalnimi naklady, coz si dovolim rozporovat. Pokuste se proto navrhnout
komunikaéni plan na zvolené obdobi a k nému rozpocet. Vyjadrete se k
navratnosti téchto investic, stejné jak Cinite v textu analyz.

2) Jakou formou, jakymi kritérii (ukazateli) a s jakym ¢asovym odstupem by bylo
mozné méfit zpétnou vazbu vasich strategickych doporuceni?

3) Jaka byla (¢i, dle vaseho nazoru, bude predpoklddana) reakce managementu na
vase doporuceni? Jaké limity a omezeni jeji aplikace vnimate za stézejni?
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
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