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ABSTRAKT

Cilem zpracovani diplomové prace je navrhnout figg@ &elem rozvoje cestovniho ru-
chu na Uherskohradisku. Po Gvodu nasleduje obecny vyklad a charakitexisestovniho

ruchu z odborné literatury, ktera se vztahuje kédaun tématu.

Nasledujicicast mé diplomové pracequistavuje rssto Uherské Hradidta okolni obce a
popisuje jeho saiasny stav v oblasti cestovniho ruchu. V prakti¢isti je provedena si-

tuatni analyza popisujici komplexni s@sny stav na Uherskohratk&u.

V poslednicasti diplomové prace je vytven projekt ke zlepSeni situace v oblasti cestov-

niho ruchu mista Uherského Hradi&a okoli jako uceleny dokument.

Kli¢ova slova: Cestovni ruch, SWOT analyza, turismtrategyicka vize, infrastruktura,

konkurenceschopnost, marketing.

ABSTRACT

As a reason to make this dissertation’s work ip@se acquisition with the view of deve-
lopment tourist trade in region Uherské Hradigtfter introduction following general in-
terpretation and characteristics tourist trade friechnical literature, witch is refer this

work.

Following part my dissertation’s work introduceyditherské Hradigtand describe its the
present state of tourist trade area. In practieal i3 design situation analyse describe the

present condition tourist trade in region Uherskaditt.

In last part dissertation’s work is created propts@amprovement situation in turist trade

area city Uherské Hrad&as a whole document.

Keywords: tourism, SWOT analysis, strategy visimfrastructure, competitive strength,

marketing.
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UvoD

U lidi se projevuje jejich firozené tendence obnovovat mezi sebiuéi (rodinnd) spo-
jeni a tendence poznavat dosud neznamé a nepozxadnédlo k nutnosti dasré opous-
tét misto trvalého bydligta cestovat. Vznik a rozvoj cestovniho ruchu je/tpobjevem
dvou lidskych paeb, a to pdeby rekreace, tj. oddychu a odptku, a poteby bezpro-

stredniho chovani.

Ve své diplomové praci se budu zabyvat problematitazvoje cestovniho ruchu a moz-

nosti rozvoje turismu na Uherskohrawgigu.

Spole&enské a ekonomické zmy ve 20. stoleti, igdevsim pak v 90. letech, vedly ke zvy-
Seni relevance sektoru sluZzeb na mistni ekonorRieevoj cestovniho ruchu v poslednich
letech vedl k posileni jeho vlivu na mistni ekonkumiTato oblast se svymi vyznamnymi
historickymi pamatkami a aktivitami tak ma vSeclmigdpoklady stat se metropoli cestov-

niho ruchu v ramci regionu jihovychodni Moravy.

Cilem mé prace je zvySeni atraktivnosti Uzemi peolstictvim zkvalitg@nim infrastruktury
pro rozvoj cestovniho ruchu na Uherskohrésk§. Poskytnuti moznosti poznani historie
meésta Uherského HradiSa okoli nésta, zvySeni informovanosti ¥gnosti o historickych
objektech, vytvét produkty, které svou rozmanitosti a zvlastnastijmou Siroky okruh

turista a tim z globalniho hlediskagrevsim zvysit navdinost destinace.
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1 RESERSE POJEDNAVAJICI O PROBLEMATICE CESTOVNIHO
RUCHU A STANOVENI CILE DIPLOMOVE PRACE

Cestovni ruch je vyznamny spdémsko-ekonomicky fenomén jak z pohledu jednotlivce,
tak spolénosti. Kazdoroné predstavuje neptSi pohyb lidské populace za rekreaci, po-
znavanim a napmim vlastnich si z prijemné dovolené. Je s&ésti spateby a zsobu
Zivota obyvatel zejména ekonomicky vysh zemi. Ve sstovém néfitku pati vedle

obchodu s ropou a automobilovymipryslem ke tem nej¥tSim exportnim odstvim.

Zacatek rozvoje moderniho cestovniho ruchu se obvghleje do obdobifglomu 19. a
20. stoleti, kdy cestovni ruchéad formovat ve vysglych krajinach jako odstvi spol€en-
skécinnosti. Mnozi odbornici vSak jeho prvaf@tky spojuji s obdobim pmyslové revo-
luce jako disledku tehdejSich technickych, ekonomickych a $oicA podminek. Krom
primérni nabidky, tj. firodnich a kultur&-historickych podminek, cestovni ruch totiz vy-
Zaduje i moznost svobodného pohybu obyvatelstiienépeny disponibilni fond volného
¢asu, volnou kupni silu na uspokojovani ghéhytnych pateb. Do této skupiny zahrnuje-
me i poteby spojené s uspokojovaniasti na cestovnim ruchu. Nezbytna je i vystavba a
provoz dopravnich, ubytovacich, stravovacich, spoetrekrea@nich, zdbavnich a dalSich

za&izeni cestovniho ruchu.

Cestovni ruch je v s@asnosti pednetem zkoumani &kolika veédnich disciplin, nap eko-
nomie, geografie, sociologie, psychologie, peddgogpiipadreé dalSich. VSechny maji
spole&ny predmét zkoumani — cestovni ruch, ale kazda disciplinakmuma ze svého po-
hledu a s vlastnim metodologickym aparateifedRttem ekonomie cestovniho ruchu je
zkoumani ekonomickych aspéktestovniho ruchu spojenych s produkci a realiglaieb

a zbozi specifického charakteru, souvisejicihdasti na cestovnim ruchu. Geografie ces-
tovniho ruchu zkouma@ teritoridlni aspekty interakedzi cestovnim ruchem a krajinou s
cilem ugit zakonitosti jejich vyvoje. edmétem sociologie cestovniho ruchu je zkoumani
spol&nosti s drazem na sociélni chovani, konani a sociélni iktérsocialnich skupin
jako nav&tvnika cestovniho ruchu. Psychologie cestovniho ruchzabgva studiem psy-
chiky navs¢vnika v cestovnim ruchu siadazem na motivaci dasti na cestovnim ruchu,
spokojenosti s dovolenou, poradenstvim v cestounichu apod. Cestovni ruch ma tak
interdisciplinarni charakter, kde vysledky jedri&ni discipliny vyuZivaji i jiné &dni dis-

cipliny, ¢imZ obohacuje poznani. V s@asnosti s&asto pouziva i &elow funkeni vyme-
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zeni cestovniho ruchu jako ,soulidnnosti zansifenych na uspokojovani geb souviseji-
cich s cestovanim a pobytem osob mimo misto treatéiliS€ a obvykle ve volnéntase

za (telem odpeinku, poznani, zdravi, rozptyleni a zabavy, kulthona sportovniho vyuzi-
ti, sluZebnich cest a ziskani komplexniho zaZillealna se o racionélni vymezeni cestov-
niho ruchu, ze kterého vyplyva, Ze podminkou cestay ruchu je cestovani a &sny
pobyt osob mimo misto jejich trvalého bydi&t cilem uspokojit specifické sluzby aiey-

n¢ ve volnénxase za Eelem ziskani komplexniho zazitku. [5]

1.1 Charakteristika cestovniho ruchu

Cestovnim ruchem rozumimeigob uspokojovani pi#b lidi v oblasti rekreace, turistiky,
lazaiské |€by a kultury, pokud k &mu doch&zi mimo ¢Zné prostedi ve volnémiase
obyvatelstva. Je torpmistni osob z mista trvalého bydisto ukitého mista aerpani

sluZzeb spojenych s pobytem v tomto mhist

1.2 Charakteristika venkovského cestovniho ruchu

Venkovska turistika je forma cestovniho ruchu, Ehétivity jsou bezproggdre spjaty s
piirodou, krajinou a venkovskym préstlim. Nekdy je znama pod nazvem “"zelena turisti-
ka". Fredstavuje souborifpodnich a kulturnich atraktivit: sport, kulturkemesla, Skoly v
piirod, ubytovaci zézeni gevazre nizSich kategorii a dalSi specialni nabidku sludep
zvlastnost sptiva v decentralizaci ubytovacichizzeni, coZz umatuje roznglnit cetnost
turisti, a tak eliminovat negativni dopady, které sebageri@rganizovana turistika" (tzv.
masova turistika - ohromné sotegkni lidi v turistickych centrech, devastace krajjy
dobu turistické sezony ap.). Ubytovani je zpravigtskytovano v rekréaich objektech
(chalupy, chaty, sruby, rekr&gd@ domky), v rodinnych domech (prondjem obytnyclstmi
nosti), v hotelich a penzionech, v historickychetdgch (rekonstruovanych mlynech, sel-
skych stavenich, zajezdnich hostincich ap.). Zaimmri ubytovaci kapacitu na jeden
objekt je povaZzovano&tSinou 40-501zek nebo 20-25 pokij [5]

1.3 Podminky cestovniho ruchu
1. Obecne:

a) Ekonomické - fijmy obyvatel
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b) Politické — vztahy mezi staty
c) Socialni — dostatek volnéliasu, délka pracovni doby
d) Technické — dopravni podminky, sluzby
2. Specifické:
a) Firodni:
b) Klimatické pongry — vihkost vzduchu, teplota, délka sldnéo svitu
c) Hydrologické — mie, vodni nadrzieka atd.
d) Morfologické — reliéf krajiny
e) Fauna (z&) a flora (rostliny)
3. Spoléenské:
a) Kulturrg — historické
b) Kulturni z&izeni

c) Sportovni z&éizeni a akce

1.4 Hlediska cestovniho ruchu
Podle motivace dasti:
1. Cestovni druh rekréai (pasivnici aktivni odp@inek) — chatéeni a chalup@ni
2. Kulturré poznavaci — poznani kulturnich pamatek (hrady kgamozhledny), nebo
navstva kulturnich z#izeni (muzea, galerie), nebo z#ami na kulturni akce v
kulturnim prostedi (divadelni pedstaveni — Praha, VidlePdiz)
3. Cestovni ruch s ndboZenskou tématikou (Vatiké&ig hory, Velehrad)
4. Cestovani se vétvacimi motivy — s cilem dalSiho vddvani (angktina, kurzy,
cizi jazyky)
5. Se spol&nskymi motivy — setkani, komunikace

6. Zdravotr orientované motivy — liebné, relaxéni a rehabilitani pobyty (&tSinou
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tydenni pobyty v &akém lazéském centru — v cé€nubytovani, stravovani, léka
sk& prohlidka)

7. Sportovni motivy —§8i turistika, cykloturistika, vodni turistika, loslea turistika
8. Zangfeny na poznavanipody — CHKO, NP, firodni rezervace, safari, podvodni
9. S dobrodruznymi motivy - Kaning, paragliding

10. S profesnimi motivy — obchodni cestovni ru@ndeesovy cestovni ruch

Podle platebni bilance pasivni Cesi vyjizdji do ciziny) a aktivni (cizinci jezdi k nam)

Podle délky pobyty kratkodoby (doit dni) — vyletni turistiky (jednodenni vylet), dlou-

hodoby (na delsi dobu, do &siai v CR a do jednoho roku v cizi

Podle zfisobu zabez@eni— organizovany (cestu zajife cestovni kancelapodnikatel-

sky subjekt, organizace) a neorganizovany

Podle pétu astniki — individualni (jednotlivec, max. rodina), skupuyo

Podle ziisobu financovari- kometni (volny, hradime si naklady sami), socialni (viza

¢ast nebo vSechno hradikao jiny)

Podle ¥ku (kastniki — cestovni ruchdi (skupiny do 15 let, tAbory, Skoly ¥ipdé, poby-
ty, jednodenni), cestovni ruch mladeze (15-25)owe$ ruch rodin s &mi, cestovni ruch

lidi nad 45 let, cestovni ruch senidnad 60)

Podle mista pobytd mestsky cestovni ruch, venkovsky ruch (pobyty nacstht chatach),

lazeisky cestovni ruch, cestovni ruch viediscich cestovniho ruchu

Podle r@niho obdobi letni, zimni, sezonni, mimosezénni

Podle ziisobu ubytovant veejna (Apartmany —izré vybavené, mono — jedna mistnost,

bilo — kuchyi, obyvacicast a mistnost, trilo — obyvaci kuehylv¢ mistnosti. Hotely, kem-
py, ubytovny). Mimovéejna zaizeni — chaty, chalupy, ufipuznych, kamarad vlastni

pojizdné neboi@nosné ubytovaci #iaeni (karavany, stany)
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1.5 Pravni regulace

Ucelem definice zajezdu v zakdo podminkach podnikéani v cestovnim ruchu je vyitrad
prodavani zajeZda zprostedkovani jeho prodeje pouze subjgitse specialnim opragn

nim. Tato opravéni maji zajistit kvalifikovanost a spolehlivost fgsovanych sluzeb.

Prodavat zajezdy je oprauma vyluiné cestovni kancetatedy drzitel koncese dldkné Ziv-
nostenskym fadem nebo drZitel obdobného opré&vinse sidlem v jiném staEvropské
unie nebo Evropského hospaskéého prostoru, a to formou uzemi cestovni smlouvy, na
jejimz zaklad cestovni kanceféza uskutenéni, pribéh a kvalitu z4jezdu odpovida. Kon-
cese oprasuje cestovni kanceald k dalSim¢innostem, z nichz dkteré nejsou vyhrazeny
jen cestovnim kancefiiin, nagiklad k organizovani (gadani) zajezdu, k nabizeni a pro-
davani jednotlivych sluzeb cestovniho ruchu nebmsiedkovani jejich prodeje jinym
cestovnim kancetém, cestovnim agenturam, doprént pdadateim akci, prodavat

prednity souvisejici s cestovnim ruchem atd.

Zprostedkovat prodej zdjezdutrhe pouze jind cestovni kandeld&ebo cestovni agentura.
Cestovni agentura nesmi uzavirat cestovni smlgonadévat zajezd) koncovému zakazni-
kovi vlastnim jménem, ale pouze jménem cestovnédddre, kterd zajezd gada — zpravi-

dla takcini na zaklad provizni smlouvy — a vSechny nabidkové a propagaaterialy
musi obsahovat nadzev cestovni kaneglitera je prodejcem zajezdu. Kazda cestovni kan-
cel& ma opravani jako cestovni agentura, tzn., Zzéza kron¢ prodeje vlastnich zajeid
zprostedkovavat prodej zaje#idjinych cestovnich kanceia Prodej zajezdu nesmi byt
zprostedkovavan pro subjekt, ktery neni cestovni kaiditefséikon upravuje téz povinnost

a podminky poji&ni ve vztahu k zajezan.

Destinace cestovniho ruchu jgegstavovana svazkemznych sluzeb koncentrovanych v
urcitém meste nebo oblasti, které jsou poskytovany v navaznostpotencial cestovniho
ruchu (atraktivity) mista nebo oblasti. Atraktivithestinace takipdstavuji podstatu desti-
nace a hlavni motivai stimul nav&tvnosti destinace. Destinace nabizi sluzby jakoatbyt

vani, stravovani, sportovni aktivity a zabavu.

Destinace cestovniho ruchu jsou vzajeémnsnkonkurujici jednotky, jejichz spaleym ci-
lem je prodej sluzeb v destinaci, ktery pladu funkci. Zaprvé je to funkce marketingova,
za druhé funkce nabidkova, zatt funkce zastoupeniznych zajmovych skupin a Zavr-

té funkce planovaci. [21]
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1.6 Vymezeni cestovniho ruchu

Za cestovni ruch se povazujenost osoby, cestujici nggzhodnou dobu (u mezinarodni-
ho cestovniho ruchu maximélpeden rok, u domaciho Sestsimi) do mista mimo své
trvalé bydlis¢, pricemz hlavni Gel jeji cesty je jiny nez vykonavat wlécnou ¢innost v
navstiveném mist Muze se vSak jednat o sluzebni, obchatljinak pracové motivova-
nou cestu, jejiz zdroj uhrady vyplyva z pracovnflooréru u zangstnavatele v mistbyd-

list¢ nebo v mist sidla firmy.

Poptavko¥ orientovana definice, ze které vychazi jednotfiwény cestovniho ruchu, ces-
tovni ruch vymezuje jako dasnou zminu mista pobytu, tj. cestovani &pyvani mimo
misto trvalého bydligt zpravidla ve volnéniase, a to zadlem rekreace, rozvoje poznani

a spojeni mezi lidmi. [7]

1.7 Obecné trendy vyvoje cestovniho ruchu

Pti interpretaci analyzy a k pochopeni rozvojovétstgee cestovniho ruchu je vhodni-p
hlédnout k tomu, jaké jsou nastoupené ceaitzsxé trendy a jak se mohou promitnout do
prognoz rozvoje cestovniho ruchuCeské republice a turistickém regionu Severni Moravy

a Slezska.

Podle studie Sitové organizace cestovniho ruchu (WTO) ,Vize cesibe ruchu pro rok
2020" bude dlouhodobé cestovani zabirat mist@jgich 24 % celych 32 % v zahranim
cestovnim ruchu a kazdéeti cesta bude dlouhodobym pobytem v jiném regisvita.
Podle informaci WTO ifedpoklada Rada pro cestovni ruch, Ze turistick§ymysl v roce
2020 dosahne gtu 1,6 mld. pijezdi zahranénich turisti. To vyZaduje réni prirastek ve
vysi 4 — 5 % mezinarodnichrifezdi. V porovnani s roky 1996 a 1997 je to trojnasobek,
piicemz odhady howd o dalSim velkém rozvoji po roce 201GijRy z mezinarodni turis-
tiky vzrostou vice nezgkréat, aby dosahly 2 triliony USD. Do roku 2020 kukhzdy den
utraceno za zahramii turistiku vice nez 5 mil. USD ¢etrg nakladi na mezinarodniip-

pravu.

Podle populénich projekci OSN pro WTO po kazeni lidi, kt&i nemohou byt povazovani
za realné potencionalni cestovatele (osoby velarésa velmi mladé, osoby nemocné a
osoby s neadekvatnimi finemmi moznostmi) je izjmeé, Ze nej§tSi podil na mezinarod-

nim cestovnim ruchu budouqustavovat Evropané, a to 14 % (tedy jeden ze 3edai
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timco kug. v jizni Asii to bude pouze jeden ze sta. Cettaw se bude v roce 202@ast-

nit mezinarodni turistiky 7 % lidi (tedy jeden &enacti).

Predpoklada se, Ze Evropa bude nadale nejgawérejSi destinaci na $®. Pravépo-
dobny gFisun turisti v roce 2020 seipdpoklada 717 mil., coz je o 381 mil. vice neZ cero
1995. V roce 2020 bude mit Evropa podil na meziohdich Fijezdech 46 %. NejiSi i-
sun turist bude pedevsim do oblastiisidni a vychodni Evropy (223 mil.) a do jizniho a
vychodniho Sedomdi (212 mil.). Red rokem 2020 fedstihnou zewrh vychodni Asie a
Pacifiku Ameriku a stanou se druhou nejn&wdvarejSi destinaci na $&. Do r. 2020
bude jejich podil na mezinarodnicHjpzdechcinit 25 %. Amerika se na celkovém o
piijezdi bude podilet 18 %.

Podle WTO je satasny stav dopravy pod urovni trzni aupyslové kapacity. Odhaduje
se, Zze mezinarodniho cestovniho ruchudssstini mén nez 3,5 % sstové populace, tento
pocet by mohl naist v [@isti dekad az na 7 %. Cestovni ruch se stava zrarif&im a
vice podléha reakcim na ekonomické problémy, nastatek bezpmosti a jistoty, steja
jako na ohrozeni Zivotniho prostli a zdravi. Tyto potize maji dopad na konkrégstida-
ce a regiony. Chovani spebiteli bude ovlivino nafistajicim znéisténim grirodniho

prostedi a naklady spojenymi s neémou frekvenci dopravy.

Pokud jde o mezinarodni trendy v marketingu cedtavruchu, bude podle jmkumi
NTA (Narodnich turistickych centrél) jednim ze zkhich poZzadavkna budouci marke-
ting odklon od masového marketingu k struktur@jiaramsienému pistupu.Radné pro-
pojeni mezi produktem a poptavkou bude determin®tapé konkurenceschopnosti

destinace spob®é s vyvazenosti vztahu mezi kvalitou a cenou.

Narodni turistické centraly jednotlivych stameustale zvySuji své propd@ga aktivity a
jejich kampas jsou neustéle agresigj§i. Stale ¥tSi paet €chto central vstupuje do spo-
le¢nych podnik se soukromym sektorem a snaZzi se obohatit svadkab noveé produkty
cestovniho ruchu, aby zasahly nové trhy a poptdikaunuly mimo tradni centra a ob-
lasti. Tato skuténost gedstavuje vyzvu k zaloZeni region&imarketingovych iniciativ po

celém s¥te.

Technologicky pokrok, hlavnv informainich a rezervmich systémech, zrychluje Zny
a [ispiva k tsi flexibilité. Cestovatelé jsou v nestajici mfe schopni organizovat si své

cesty sami ai@li by si cestovat vice, pokud by byl nakup adrytsi a jednodussi. Jeli-
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e

pocet primych rezervaci. S rozvojem cestovniho ruchu vedlysh statech seipdpoklada
pokles poteby statni kontroly a vzroste partnerstvieyeého a soukromého sektoruep
devSim v oblasti marketingu. Je kladen st&@8ivdiraz na paeby rozvoje cestovniho ru-
chu, ktery by byl v ramci zachovaniifpdniho prosedi spoléensky ijatelny a garanto-

val maximalni spokojenost ze strany névatka. To si vyZaduje dlouhodoby strategicky

pristup. [6]

1.8 Vydaje

Celkové vydaje na cestovani€devsim na dopravu) rostou rychleji nez ostatrpactove
poloZzky, a to pedevSim diky kratSim, at@stjSim vyjezdim. Denni vydaje se udrZuji na
stejné urovni diky ¢ekdvané kvalit. Konkurence v oblasti sluzeb a traveni volnéasu
(tematické parky, zabava, kulturni akce, sport)ebogliviiovat fist vydaji na cestovni

ruch a cestovani hla¥rv obdobi recese.

VétSina statistik pedpovida pro dalSi desetileti snizovani temisiura pokraujici zmen-
Sovani podilu Evropy na &ovéem trhu. V&jsi faktory, zejména nerovnammy ekonomic-
Ky vyvoj, snizi r@ni tempa iistu pod 3 %. Tato tempa se budou liSit podle segmen

destinace a typu sluzby.

1.9 Doprava

Pro leteckou dopravu se §ith s ¥tSim nez 5 %ustem. Osobni automobilova doprava
bude omezena vizstajicimi naklady aigtizenosti na silnicich. Z této situacézm profi-
tovat véejna doprava ve vsSech jejich formach, ovSem za poekrdalSich investic do jeji
infrastruktury. Slevy na igpravném a pobidkové jizdné nebudou dosahovatatedvé
arovre jako v minulosti, cozZ rize snizit poptavku u cendxitlivych klienti, predevsim v

urgitych regionech v obdobi recese.

1.10Rustové segmenty

Senidi budou tvdit vyrazny potencial trhu. U tohoto segmentu jedpokladanist patu

Gcastnil, ale i vziist cestovnich vydaj Mira vydaji u tohoto segmentu neni ovligma
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poklesemcistych @ijmu z divoda recese, ale reaguje na poklé§npia zpisobeny snize-

nim arokovych sazeb.

V kontrastu se segmentem seni®toji segment mladeze, u kterého néisit v @istich
letech pilis jisty. Je ohroZen zejména nedostatkem vhodsfickeb od dopravy az poz-

né dodavatele a také snizenim podpor v oblasti&zdni.

Roste zajem o venkovskou turistiku, navratiquk a v mensi nié také jiz roz§ené vyu-

Zivani kempg a karavan.

Naristani obchodniho cestovniho ruchu bude zaviset arkatingovém usili, na nabidce
specifickych produkt: skupinové (podnikove) package pt@mé udalosti, incentivni turis-

tika, kongresova turistika, obchodni prezentaceratinace sluzebnich cest a rekreace.

Navseva mestskych center, hlaénkvili sportovnim a kulturnim akcim, budést prede-

vS8im ve forng kratSich vylet.

U Sirokeé skaly novych specializovanych produjd treba zjednodusit nakup, st&jjako u
vylett kombinujicich obchod a rekrea¢iasto spojenych se sportem a zalibami. Dobro-
druzné cesty a prazdniny do vzdalenych mist, nghadované na 19 %, budotitphovat

stéle vice klient, a to i mezi seniory.
Jednodenni vylety zéiznym (&elem budou stale vice popularni.

Skupinové navévy organizované proiezné spolénosti, profese, podnikyi instituce po-
trebuji specializované organizatoryet¥ina cest tohoto typu je v seasnosti organizovana
samostatéi nebo nepodnikatelskymi subjekty. Jedna se o rbzgdtencionalni trh, ktery

by mohl prosperovat, pokud by se mu dodalo vicéegronalniho zajmu.

1.11Sezbénnost

Na sezonnost se bude pohlizet spiSe jako na magketu pilezitost nez jako na pro-
blém. Bude nezbytna spoluprace soukroméhogjneho sektoru, aby bylo mozné regulo-
vat pilivy navsevnosti a aby nedochazelo k nednosné koncentradtivawka v daném

misg acase.
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1.12 Turistické toky

Predpoklada se, Ze cestovani po Evrpproste rychleji nez domaci cestovni ruch, ktery u

v n¢kterych evropskych oblastech dosahl svého vrcholu.

1.13Ubytovani, stravovani

Ubytovani a stravovanir@dstavuji oblasti vysokéhdstu, ktery bude s gitymi zménami
pokratovat. Zatimco luxusni hotely se nachéazeji v bligkegého vrcholu, roste zajem o
tiithvézdickové a ekonomické hotely. Hotelové ubytovani buele&Si mie zahrnovano do
packag, hlavre u kratSich cest. Specializovan&esiiska (prazdninové parkygtdké ves-
nicky), sportovni a l&ebnéa centra, Bed&Breakfast a dalSi adé&plhé sluzby se budogdit

rastu, stej@ jako vyuzivaniiiznych instituci, naip univerzit v hlavni sez@n

Nabidka pokaj a miznych sluzeb budefizptisobovana rnici se poptavce, namri obsa-
zovani pokaj, pri vybéru jidel a dalSich sluzeb z vice moznosti. ¥&vmie se bude vy-

uzivat hotelem vytvienych balik ur¢enych pro gimy prode;j.

Stravovani se bude rozvijet prigstnictvimietézci a tematickych restauraci. Poptavka po
kvalitnich malych hostincich a restauracich budkrgovat. Retrvavajicim trendem je

zéjem o kvalitu a novinky ve stravovani, vyrazny Wude mit moda.

Predpoklada se rozvoj ubytovani a stravovani in-hauseoké skaly atraktivit, jako jsou
tématické parky, sportovni, kulturni a regeiefsstediska, prazdninové vesky. Popu-
larni budou také tzv. druhé domovy, poroste nabidkekii k prazdninovému pronajmu.
[21]

1.14Organizace a marketing

NejvyrazréjSi zmeny nastanou v organizaci a marketingu. Pékje rychly vyvoj infor-
matnich a rezervanich technologii. Tyto nové technologie mohou viké&enire ovlivnit i
cesty, které nemaji obchodni charakter. Efekf&insluzby pro individualni cestujici se
stanou se zlepSenim informaci a réedpcestou @lezitym pozadavkem. Inforndai sluzby
mistniho a viejného sektoru hraji v této oblastiddiou roli v souvislosti s tim, jak se
zmensSuje uloha obchodnich zpresikovatel v zabezp&vani poteb jednotlivé a v pro-

deji mistnich sluzeb, jakymi jsou nekor@@rubytovani a specialni akce.
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Novym trendem v marketingu jednotlivych zemi a oedije spojeni turistickych central a
agentur s velkymi regionalnimi firmami. Tyto dv&kg®y se spoléné podileji na propaga-

ci regionu jako destinace cestovniho ruchu (tvaitdleument, privodai).

Package a zvlastni nabidky, stefak prodej jednotlivych mist prastnictvim touropera-
tora na ukor skupinovych zajeédse stavaji stale popul&isi.

Nové produkty Sité na miruiznym poZzadavikm kazdého segmentu s ohledem na jeho

Ly

zajmy a zaliby nabizejitpezitost pro vytvéeni novych turistickych tak

Naristajici po¥domi a zajem o otazky zivotniho prasti ovlivni Uspch @i vyvoji no-
vych produkéi. Nezbytnou podminkoufpvytvareni novych produkt je spoluprace ko-

merniho sektoru s neziskovymi organizacemi. [12]

1.15Shrnuti poznatki z teoretické¢asti

Navsevnici maji zdjem o kultughhistorické atraktivity, architektonické paméatkwyltkirni
zarizeni, vyznamna kulturni a historick& mista spojetéstorii zem, technické pamatky,
lidové uneni — ungleckou afemeslnou vyrobu, organizované atraktivity a so€iatrakti-

vity.
Oc¢ekavaji kvalitni dopravni, ubytovaci, stravovadlnecasové sluzby.

Osobni automobilova doprava je omezena@stajicimi naklady aietizenosti na silnicich.
Z této situace riize profitovat véejna doprava ve vSech jejich formach, ovsem za podm

nek dalSich investic do jeji infrastruktury.

Senidi budou tvdit vyrazny potencial trhu. U tohoto segmentu jedpokladanist patu
Gcastnila, ale i vziist cestovnich vydaj Ocekavaji lepSi bezgaost, zdravotni sluzby,
styk s mistnimi komunitami, kulturni vyZziti, aktiyiv pfirod, strukturované spotenské
aktivity, adekvatni prostory Klesnému cuieni a také pravdivé a jasné informace. Se star-

nutimceské populace budou sefiidilezitym segmentem cestovniho ruchu.

Roste z4jem o venkovskou turistiku, navratikquk a v mensi nie take jiz roz§ené vyu-

Zivani kemg a karavan.

Jednodenni vylety zéiznym (&elem budou stale vice popularni.
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Dobré podminky pro rozvoj ma i cykloturistika, afynastika, ekoturistika apod.ifahuji
turisty z jinych regiof a jsou so&asti integrovaného planu rozvoje cestovniho ruchu v

regionu.
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. PRAKTICKA CAST
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2 LOKALITA UHERSKOHRADIS TSKAA JEJi HISTORICKY
VYVOJ

Uherskohradifsko charakterizuje bohata kulturni tradice, tgyajici z lidové kultury —
folkloru. V oblasti lidové tveivosti se tato oblagtdi mezi nejvyznan#gi regiony vCes-
ké republice. Bsobi zde mnoho vynikajicich narodopisnych sotibotan€niki, zpevaki

a muzikant. Jedinénou kulturni tradici pedstavuji VEnovské slavnosti s Jizdou kil
Dolnacké slavnosti v Hluku,iphlidky narodopisnych souligrfestivaly dechovych hudeb
¢i festival lidovych nastrdj s mezinarodni dasti. V regionu fisobitada profesionalnich
kulturnich za@izeni — Slovacké muzeum z&f@né na archeologii a narodopis jihovychodni
Moravy, Muzeum Jana Amose Komenského v UherskénuBikteré pat ke znamym
komeniologickym ustavm v Evrog, Slovacké divadlo, Klub kultury, Knihovna Biécha
BeneSe Buchlovana, dstské kina, Bm kultury v Uherském Brag Klub sportu a kultury
ve VIecnow atada vystavnich galerii. K traghi kulture Uherskohradi%ka paiti i rukoctl-

na vyroba. Nejroz&nsjSi a nejznargsi je vyroba keramiky v Tupesich. Kulturni vyznam
regionu umotuje i blizkost pamatného Velehradu, historickéhastajikde se sttavaly
z&padni a vychodni evropské tradice. Velehrad g@gm poutnim mistem, které symboli-

zuje duchovni blizkostidoevropskych kultur. [28]

2.1 Architektura Uherskohradis t’ska

V regionu pati k nejstar§im stavebnim pamatkdmeérgoticky hrad Buchlov, zaloZeny
kolem poloviny 13. stoleti kralemi@myslem Il. Otakarem. Dale je to tvrz v Hluku a leap
sv. Alzbity v Uherském Hradisti. Vigsledku velkych poZér pri nichz byla téndt znicena
goticka jadra nist, se zachovaly pouze zbytky této architekturynd@ance je v Uherském
Hradisti zastoupena domem U Slunce na Masagykavresti, v Uherském Bradnadvo-
fim Panského domu a v Uherském Ostrohu zamkenm¢tdepenesaini stavbou v oblasti.
Nejvice je zde zachovano baroknich pamatek, z meipyznamgjsi je jedingné reSeny
areal zamku v Buchlovicich, jenz byvékdy prisuzovan italskému architektu D. Martine-
limu. Rovrez vyjimetnou barokni stavbou je bazilika Nanebevzeti P. arCyrila a Me-
tokje na Velehradl Jedna se vSak pouze @gtavbu pvodne romanskeho kostela. Baro-

ko déle reprezentuje farni kostel sv. FrantiSkaeXskeho, morovy sloup, I1ékarna U Zlaté



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 27

koruny v Uherském Hradisti, sloupovai shuzea J. A. Komenského, farni kostel Nepo-
skvrneného peeti P. Marie, Panskyidh v Uherském Broglatada dalSich. Z poi do-

by pati k architektonickym zajimavostem novogotickiegtaveny zamek Novy 8iov u
Bojkovic, novorenesami budova gymnazia, komplex budotkdejsiho krajského soudu z
pocatku 20. stoleti, nebo vzacna funkcionalistick&Iséaspditelny v Uherském Hradisti.

Z lidové architektury jsou zachovany jen ojedénobjekty, a to jedinay komplex vin-
nych bud a selskyinn ve Vknow, selsky dm v Topolné a hréiiska dilna v Tupesich, z

niz pochazi zndma tupeska keramika. [28]

2.2 Pr¥iroda v okoli Uherského Hradisg¢

Ptirodni podminky regionu jsou danyeplevsim bohatosti terénniho profilu, itsého na
vychodt horskym pasmem Bilych Karpat s nejvysSim vrcholatkou Javeinou (970 m).
Tato oblast pét k jednomu z méla mist @eské republice s nejm&zneisténym ovzdu-
Sim. Ve stedu oblasti se rozklada Siroka nikeky Moravy se zbytky vzacnych luznich
lesi, kterou lemuje na zapagohdi Chiby, s nejvy$sim vrcholem Brdem (587 r@)eni-

ty terén a bohaté lesni komplexy wyitwj zajimavé scenérie oplyvajici vzacnou flérou a
faunou. Riznivé jsou zde i podnebni pémg (pramérna rani teplotagini 8 st. C), vytvée-

jici pfihodné podminky pro zeftlstvi.

2.3 Rekreace a sport na Uherskohradigsku

Clenity terén s bohatymi lesnimi porosty skyta Srokoznosti pro rekreaci, turistiku, zim-
ni a letni sporty. Pro zimni sporty jsou vhodnérmotky v lyzaském areélu Mikuin vrch

v Bilych Karpatech, s upravovanymi sjezdovkami gtovzénim. Nav&ivovana sjezdovky
v3ak najdete i v oblasti b, a to za Bestkem a fed Stupavou. Jeditieé prostedi pro
letni sporty, ¥etne moznosti kempovani, se nachazi na jezerech v £3ted\Nové Vsi a v
plaveckém arealu s krytym bazénem v Uherském Hia@ialSi moznosti poskytu;ji teni-
sove arealy a udly lyZaisky svah v Uherském Hradisti, kryté zimni stadiarfgda dobe

vybavenych fitcenter a autokefhp celé oblasti.
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2.4 PREHLED DEJIN UHERSKOHRADIS TSKA

2.4.1 Historie Uherskohradist’ska

Uzemi, ve kterém wisto vzniklo, patlo v 9. a na p&atku 10. stoleti k jadru Velké Mora-
vy, prvniho statu zapadnich SlovarCentrem osidleni bylo hradisko Na Valach a Hifllis
Na Spitalkach na Gzemi dnedniho Staréhsstil Protipdlem hradiska bylo velmozské a
strazni sidlo na ostrévmezi ramenyeky Moravy, v mistech dneSniho centrasta. Tato
vyznamna sidla dopbvalo duchovni centrum v Sadech. Na velkomoravsikéleni nava-

zala 11. az 13. stoleti trhova ves Veligrad, nyaré&Msto.

V mistech starobylé tradice byldgn rokem 1257 zaloZenteskym kralem Remyslem
Otakarem Il. misto Hradist jako pohranini pevnost. Msto se jiz v do§ predhusitské

pravre vykrystalizovalo, kdyz ziskal®etna privilegia, zejména trhové a milové pravo.

M¢éstskou spravu reprezentovali purkmistr &steka rada, ke od poslednitetiny 14. sto-
leti sidlili v mestské radnici, sto se také stalo sidlem hraw$i&eho kraje. V 2. polovinh
14. stoleticitalo mésto 1 200 obyvatel, z nichZ bylo 8meslnik, kteri ndlezeli k 37 z-

nym drulim femesel.

Hradis¢ vyuZilo husitskych valek, aby $éslo posledni zbytky své zavislosti na blizkém
velehradskem klaste, na jehoz pozemcichiyodné vzniklo. Své politické postaveni si
upevnilo ¥rnosti a oddanosti kralithinu z Podbrad. Také po hospoitké strance moc
meésta stoupala. Na patku 16. stoleti ziskaloékolik sousednich vesnic, ze kterych se
vytvoril mestsky velkostatek. Jednotlivia®tané si zakupovali pozemky v blizkém Starém

Mé&sts a vinice v Mdaticich.

S blizicim se nebezpien tureckych vpail v 16. stoleti se zvySoval vyznamesta jako
pevnosti, seZici gistup na Moravu. Dlezitost funkce vynikla zejména po vpadech:Bo

kajoval v obdobi ticetileté valky a v dobuherskych vpéaiina gelomu 17. a 18. stoleti.

Stretnuti nestansko-stavovského tabora s taborem katolicko-abstikym vyustilo v
¢eském protihabsburském povstani v letech 1618 0,1I82rého se #sto aktivié zkast-
nilo. Dasledky kElohorské porazky proto &sto silré ovlivnily a staly se tlezitym preds-
lem v &Ejindch mésta. S ustupujici protireformaci vznikala veést vrstva Nmci a Ital,
ktera se podilela na celkové germanizagsta. NEivy pozar v roce 1681, ktery zfili v ét-

Sinu budov, urychlil pestavbu gotického #sta na barokni.
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Stavebni vyvoj Uherského Hradi&e vSak az do 19. stoleti udrzoval uizhitadeb, neltd
bazinaté okoli, protkané meandrovym tokem Moraygjimi rameny, nedovolovalo vy-

stavbu za hradbami. [28]

2.4.2 Lidova tvorba

Zemedelské hospodani vedle potravin davalo také suroviny k vygiledntta, nezbyt-
nych pro Zivot rodiny a praci na zédslské usedlosti. Ve starSich pracich se pod pojmem
Jlidova tvorba*“, ,lidova untlecka tvorba“ nebo ,podomacka prace*” kladla dorgtepvi-

ny vyroba zersdélského néadi i kovéstvi, Siti a vyzdoba kréji soukenictvi, vyroba kosi-

ku i hrn¢itstvi. [28]

2.4.3 Lidové kroje

Lidové kroje pat k nejobdivovagjSim projevim lidové kultury a pro své vyrazné znaky
patily donedavna i k hlavnim kritériim pro dovani narodopisnych oblasti. N&eomu
19. a 20. stoleti byly na Slovacku zisb 28 krojovych okrsk, z nichZ polovina je na

dnesSnim Uzemi okresu Uherské Hradif28]

2.5 Shrnuti poznatka z historie

Navsevnici maji zdjem o kultughhistorické atraktivity, architektonické paméatkwyltkirni
zarizeni, vyznamna kulturni a historick& mista spojetéstorii zen, technické pamatky,
lidové uneni — ungleckou afemeslnou vyrobu, organizované atraktivity a so€iatrakti-

vity.
Oc¢ekavaji kvalitni dopravni, ubytovaci, stravovadlnecasové sluzby.

Osobni automobilova doprava je omezenastajicimi naklady aietizenosti na silnicich.
Z této situace rize profitovat véejna doprava ve vSech jejich formach, ovsem za podm

nek dalSich investic do jeji infrastruktury.

Senidi budou tvdit vyrazny potencial trhu. U tohoto segmentu jedpokladanist patu
Gcastnila, ale i vziist cestovnich vydaj Ocekavaji lepsSi bezgaost, zdravotni sluzby,
styk s mistnimi komunitami, kulturni vyZiti, aktiyiv pfirode, strukturované spatenské
aktivity, adekvatni prostory Klesnému cvieni a také pravdivé a jasné informace. Se star-

nutimceské populace budou sefiidilezitym segmentem cestovniho ruchu.
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Roste z4jem o venkovskou turistiku, navratikqik a v mensi nie take jiz roz§ené vyu-

Zivani kemg a karavan.
Jednodenni vylety zéiznym (&elem budou stale vice popularni.

Dobré podminky pro rozvoj ma i cykloturistikatitehuji turisty z jinych regioin a jsou

souasti integrovaného planu rozvoje cestovniho ruchegionu.
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3 ANALYZA LOKALITY UHERSKOHRADIS TSKA Z POHLEDU
SOUCASNEHO STAVU CESTOVNIHO RUCHU

Uherské Hradistse rozprostira v fisetiku nekdejSich pragkych cest vedoucich od Bal-

tického mde na jih k Dunaji a oderného mie a Drépru na vychod do zapadnich zemi.

V drodném PoolSavi aistdlnim Pomoravi, obklopeném na vyctdilymi Karpatami, na
severu Vizovickymi vrchy a na zpadhalebnymi vrcholky Chiba, byly péiznivé podmin-

ky k trvalému osidleni.

Uzemi, ve kterém wisto vzniklo, patlo v 9. a na p&atku 10. stoleti k jadru Velké Mora-
vy, prvniho statu zapadnich SlovarCentrem osidleni bylo hradisko Na Valach a 4idlis
Na Spitalkach na Gzemi dnedniho Staréhssthl Protipdlem hradiska bylo velmozské a
strazni sidlo na ostrévmezi ramenyeky Moravy, v mistech dnesSniho centrasta. Tato
vyznamna sidla dopbvalo duchovni centrum v Sadech. Na velkomoravsikéleni nava-

zala 11. az 13. stoleti trhova ves Veligrad, nyaré&Msto.

V mistech starobylé tradice byldegn rokem 1257 zaloZenseskym kralem Remyslem
Otakarem Il. misto Hradis&t jako pohranini pevnost. Msto se jiz v dob predhusitské

pravre vykrystalizovalo, kdyZ ziskaletnd privilegia, zejména trhové a milové pravo.

M¢éstskou spravu reprezentovali purkmistr &steka rada, kie od posledniietiny 14. sto-
leti sidlili v mestské radnici, #sto se také stalo sidlem hrat$i&ého kraje. V 2. polovinh
14. stoleticitalo mesto 1 200 obyvatel, z nichZ bylo 8meslniki, ktefi nalezeli k 37 z-

nym druhim femesel.

Hradise vyuZzilo husitskych valek, aby $éslo posledni zbytky své zavislosti na blizkém
velehradském kladte, na jehoZz pozemcichiyodns vzniklo. Své politické postaveni si
upevnilo ¥rnosti a oddanosti kralithinu z Podbrad. Také po hospoitké strance moc
mesta stoupala. Na patku 16. stoleti ziskaloékolik sousednich vesnic, ze kterych se
vytvoril mestsky velkostatek. Jednotliviastané si zakupovali pozemky v blizkém Starém

Mésts a vinice v Mdaticich.

S blizicim se nebezpien tureckych vpall v 16. stoleti se zvySoval vyznamesta jako
pevnosti, seZici Fistup na Moravu. Dlezitost funkce vynikla zejménaip/padech Bo-

kajovai v obdobi ticetileté valky a v dobuherskych vpatina gelomu 17. a 18. stoleti.
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Stretnuti nEstansko-stavovského tabora s taborem katolicko-abstikym vyustilo v
¢eském protihabsburském povstani v letech 1618 0,182rého se #sto aktivié zkast-
nilo. Dasledky kElohorské porazky proto &sto silré ovlivnily a staly se tlezitym preds-
lem v cjindch nmesta. S odstupujici protireformaci vznikala veést vrstva Nmaa a Ital,
ktera se podilela na celkové germanizagsta. NEivy pozar v roce 1681, ktery zfili v ét-

Sinu budov, urychlil pestavbu gotického #sta na barokni.

Stavebni vyvoj Uherského Hradis&e vSak az do 19. stoleti udrzoval uizhitadeb, neltd
bazinaté okoli, protkané meandrovym tokem Moraygjimi rameny, nedovolovalo vy-

stavbu za hradbami.

Vliv na dalSi vyvoj ndsta ne&l revolweni rok 1848. E¢inénim dr. Aloise Prazaka byl ve
meéste zaloZzen odbor Slovanskeé lipytigpivajici k rozvoji narodniho @wdomeni. Narod-
nostni ¥eni a boj za&esky charakter gsta doprovazelo také zaloZeeiského gymnazia v
roce 1884, které bylo prviteskou stedni Skolou na Slovacku. V této doke stalo Uher-
ské Hradi&t mistem twrcich narodopisnych snahjeatiskem vytvarného uni a lidové

kultury.

PrestoZe Uherské Hrad&rastalo po roce 1850 vyznamnym politicko-spravnimtieam,
zatalo v dok primyslové revoluce hospotiky zaostavat. Jeho charakteaednicko-
femeslinického gsta se nezemil a prvni pimyslové podniky vznikly mimo &), at’ to byl
cukrovar zaloZzeny ve Starémebk v roce 1868, nebo rozgjici se zavody, jako pivovar v
JaroSo¥, Standova cihelna v Maticich a Abrahamova cihelna v Kunovicichédtb se
pramyslow neprosadilo ani v dabl. republiky. Postupny stavebni rozvojidip obyva-
telstva, zejména po roce 1945, vSak vigv&konomické podminky pro hospdsiéé, do-
pravni a dalSi propojeni Uherského Hradstokolim, zejména s obcemi JaroSov iiia
ce, Sady, Kunovice a StarééMo. Vystavba probihalaigdevSim v okrajovyclkiastech
mésta, gicemz dochazelo k vyraznému zanedbani stavebnihaiferustorickém jadru

mésta.

Rozsahly proces regenerace byl nastartovan protitaddéstské pamatkoveé zony a schva-

lenim Programu regenerace v roce 1992. [9]
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3.1 Zakladni charakteristika Uzemi

Uherské Hradistje vyznamnym historickym #stem jihovychodni Moravy a centrem si-
delni aglomerace Starédsto — Uherské HradiSt— Kunovice. Podle nového uspdani
Uzemni véejné spravy je nyni Uherské Hradi$tbci s roz§enou pravomoci (tzv. obec lIl.
stupre), v jejimz spravnim obvodu (Uherskohrawigo) Zije ges 90 tisic obyvatel. k&to

je souasti Zlinského kraje (NUTS 3), ktery sp@ié s Olomouckym krajem vytwétzyv.

region soudrznosti NUTS 2i®tni Morava.

Poloha mista umo#uje relativié jednoduchou dopravni dostupnost i dkterym soused-

nim zemim.

Tab. 1. Pijezdové vzdalenosti.

CR Vzdalenost (km) Evropa Vzdalenost (kmj
Praha 280 Videi 140
Brno 75 Bratislava 140
Ostrava 140 Budapes 320
Olomouc 75 VarSava 536
Prerov 49 Berlin 618
Zlin 27 Mnichov 982
Breclav 65 Milano 982
3.1.1 Kultura

Uherské Hradigta jeho okoli je regionem s velmi bohatym kulturrivotem, zaloZzenym
na silném kulturnim padomi obyvatel a na bohatych tradicich Slovackatrestskultur-
niho Zivota atetnost peadanych kulturnich akci vyrazmprevySuji piimér ve srovnani s
meésty a regiony obdobné velikosti. Kalefiddkci obsahuje na kazdy¢eic rozmanitou
nabidku ®kolika desitek akci - koncerty, vystavy, divadgigdstaveni, plesy, karnevaly,
folklorni akce a ptady, tanéni programy, médniiehlidky, frednasky, konference, séut

Ze a fizné sportovni akce.

K nejvyznamgjSim kulturnim institucim paét Méstska kina, Klub kultury, Slovackeé diva-
dlo, Knihovna Beticha BeneSe Buchlovana. Mezinarodihhas si Bhem rékolika let

svého trvani ziskala Letni filmova Skola, s mezidai (&asti probiha rowt prehlidka
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filmu s ekologickou tematikou ,Tyka se to také Tebe'tstizal hudebnich nastfojido-

vych muzik. Vyjime&na je roviz existencaady ungleckych soubar znamych v celé re-
publice (Hradigan, Kunovjan, Svatopluk, &laran aj.). Cenna je i skdtest, Ze na kul-
turnim cni ve neéstt se aktive podili velky p@et obyvatel. Kvalitni kulturni vychova

mladeze dava dobré vyhlidky do budoucnosti.

3.1.2 Cestovni ruch

Uherské Hradistje jednim z vyznamnych center Slovacka - vyraznégrafické oblasti
jihovychodni Moravy. Velmi vysoky potencial UherskéHradis¢ a jeho regionu pro roz-
pojmu. Centrum rsta bylo prohlaSeno pamatkovou zénaadou historicky cennych ob-
jekta a blizké okoli mista nabizi &kolik objekti historického odkazu nadregionalniho vy-
znamu (nap hrad Buchlov, zdmek Buchlovice,&wznamé poutni misto Velehrad, pa-
matnik Velké Moravy, dcenina hradu Cimburk), coz vytit&shodné prosedi pro cestov-
ni ruch zameny na kulturni pamatky. K atraktivnimu kulturnirdédictvi pati i tradicni
femesla, vyrobky a lidové zvyky. | v této oblastiskgtuje nésto a jeho okoli rozsahlou
nabidku od vingstvi (Méstanské vinné sklepy), laistvi (Ostrozska Nova Ves, Leopoldov

— Smralavka) az po unikatni slovacky folklor.

3.2 Celkova SWOT analyza nésta Uherské Hradisé

Pro celkovou SWOT analyzuasta Uherské HradiStbyly pouzity vysledky Dotaznikovi-
ho Seteni ke spokojenosti ¢hni se Zivotem ve st realizovaného v obdobi duben az
kvéten 2010

Dale uvedeny fehled silnych a slabych stranekil@zitosti a ohrozeni jgazen dle priorit

(sestupn).

Silné stranky mésta

» Kultura (image mista jako kulturniho centra Slovacka, kde ¢stpvana urdlecky

hodnotna kultura)

» Tradice, folklér - jedinény, identifikujici folkloristicky rdz mistni kultyr(Morav-

ského Slovacka) femesla, vyrobky, zvyky, tatei a hudebni skupiny apod.
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» Ptirozené spadové centrum oblasti

» Historie (historické zdzemi, pamatkova zéna, zaahgwrbanismus historického
jadra)

» [Existence tradhich, regional, narodeg i mezinarods vyznamnych kulturnich a

spole&enskych akci

» Existence vyznamnych kulturnich instituci s nadveginim vyznamem, muzea,

vystavni sifi, knihovna
» Dynamicky rozvoj mista v poslednich letech
» Predpoklady protst cestovniho ruchu
» Stiedni Skolstvi, vysoké Skolstvi, rozvoj skolstvi
e Zakladni a maiské Skoly
* Pracovni pilezitosti, nizSi nezadstnanost nez je celostatniipier
* Pracovitost obyvatelstva, vysoka mira ekonomickyakho obyvatelstva
e Vzdélanost obyvatelstva
e Zdravy patriotismus, pocit sounalezitosti s rodrignaiem
» Stabilita obyvatelstva a jeho sociélni strukturymtogennost z hlediska narodnosti
* Podminky pro podnikatelskaiinnost

» Komunikace mezi ¥@jnym a soukromym sektorem

« Aktivni Uc¢ast obyvatel $etné mladsi generace na velkém mnozstvi kulturnich; spo

le¢enskych a sportovnich akci
* Velké tradice aktivnéinnosti spolk a sdruzeni, velky pet spolki a sdruzeni
* Rozvinuta infrastruktura (s vyjimkou dopravy)
* VysokoSkolsky areal
* Ratingy nésta + ankety

e Sportovni areal — Nam. Miru, Sirok& nabidka spartdv aktivit
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Exponovana poloha sousti na frekventovanych dopravnich (stimich i Zelez-

ni¢nich) tazich - umatuje vyjizdku za praci na Zlinsko a Bimsko
Reziderni, vyrobni a rekraai funkce ndsta jsou jiz rovnorrngji rozlozeny
Prostranstvi v centru ¢ata, véejna prostranstvi

Atraktivita bydleni ve mist¢, hezké prosedi mésta

Husté sf Zeleznénich trati

Dopravni dostupnost

MHD

Nadregionalni dalkova cyklisticka trasad7 “Moravska“

Priplav Otrokovice — Rohatec, turisticka vodni cestétiB kanal
Lazre nadregionalniho vyznamu v Ostrozské Noveé Vsi
Bezpe&nostni situace po#émn¢ stabilizovana

Relaxace, traveni volnéléasu

Dostupnost zdravotni pé — nemocnice, prakti lékai

Parky, zahrady, zeile

Propagace ista, regionu, sluzeb

Slabé stranky mésta

Nedostaténa protipovodova ochrana
Nedostatek ubytovacich kapacit

Dopravni infrastruktura vrini i vnéjSi v¢. pfiméstskychcasti nésta a vazby na na-

dregionalni gi, parkovani, vodni cesty, cyklistickych stezek klatyas
Nedostatekdocvicen
Nedostatek prostarpro rozvoj socialnich sluzeb

NeddeSeno protierozni ogani v povodi Vinohradského potoka
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» Dopravni zatizeni v ulicich Sokolovska (11/497) watplukova (I11/050 13)+ cent-

rum nmesta

 Ubytek obyvatelstva

» Ubytek dsti v MS, pokles zakv ZS, gedpoklad je dal3i pokles (mirny)

* Pcetni tist doméacnosti

* Vybavenost obyvatelstva bytovym fondem

* Nedostatek volnych bigta ubytovacich z&eni pro chra#né a socialni bydleni

» Nedostatek ,startovacich liytpro prvni obdobi samostatného Zivota mladych lidi
a jejich rodin

» Zlinsky trh prace absorbuje vyznamny podil pracohrsil UherskohradiSka

* Nedostateéna tvorba novych pracovnich mist vésti, malo pracovnichiflezitosti

* NiZ8i pitimérnd mzda oproti celostatnimudpneru

* Poruchy starSich vodovodnighdi — Spatna infrastruktura

e Ovzdusi - pekratovan imisni limit

e Hluk z dopravy

» Znan¢ naruSeny krajinny ekosystém v okolésta

» Poskozené Zivotni prasdi

+ Cistota nésta

» Byrokratické pekazky na tadech

PrileZitosti pro mésto

» Externi zdroje financovani (fondy EU a dotace obgcn

* Rozvoj dopravni infrastruktury (R 55, letiSKunovice, propojeni gimyslové zo-
ny)

» DalSi rozvoj vysokého Skolstvi, celozivotniho st&vani

* Znaka ,Velka Morava“, muzeum Velké Moravy, Sadska wsi
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» Velikost aglomerace = 2. misto v kraji

* Rozvoj cykloturistiky (vin#ske)

OhroZeni pro mésto
* Povodre
» Nedostaténé dopravni propojeni sever — jih, nedostaéedopravni infrastruktura
» Pokles pétu obyvatel
» Starnuti obyvatelstva a nedostatek sluzeb s tinespch
* Nizké mzdy v regionu (fize byt sodasre prilezitosti)
* Nesoulad mezi nabidkou a poptavkou po pracovnnsiliehu prace
* Nezajem o tnovské skolstvi
» Absence ekonomicky silného sponzora ve fotbale

» Zahranéni obchodnitrettzce, které roz#iji na Uzemi aglomerace svojt Super-

markefi, diskonti ¢i hypermarkeid, predevsim vystavbou na ,zelené louce”
» Kaolize rekre&ni a vodohospodakée funkce firodnich jezer u Ostrozské Noveé Vsi

* Zména kulturniho klimatu ve gst z divodu gilivu vysokoSkolak (multikultur-

nost, komeini kultura...)

3.3 Kultura, pamatky a cestovni ruch

3.3.1 Pojmové vymezeni oblasti

Aktivni G¢ast obyvatelginnosti spolki, pestra kulturnost #sta, Zanrova pestrost, image
kulturniho nésta, kulturni nabidka, zapojeni kulturnich suhjekezizenych nistem a
jejich podpora, spoluprace Skol a kulturnich insfit Existence tradinich vyznamnych
akci, centrum ,Slovacka“, identifikujici folklorisky raz mistni kultury, potencial um
leckych a lidovychfemesel, atraktivity nadregionalniho formatu, kooadie se ZK a Mo-

ravou.
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Prostory, infrastruktura pro kulturni instituceyalilo, Klub kultury, kino, knihovna, ést-

sk& kulturni z&izeni (MKZ), financovani kultury, kulturni fond,skidvani dotaci.

Nemovité pamatky, hmotné a kulturnéditctvi, Zivot a paméatky, provazani na cestovni
ruch, nositelé cestovniho ruchu, postaveni ceshavnichu v celkové ekonomice sta-tu,
piijezdova a vyjezdova turistika, cestovni kanildepondr statnich pijmut a vydaj v
CR, neexistence systémové podpory, pohostinnoslipayprava, Béiv kanal, atraktivity,

centrum ndsta, parkovi&t, vinarska turistika, leti&t, areal Rochus, bezf®é nesto.

3.3.2 SWOT analyza v oblasti kultury, pamatky a cestovniuchu

Silné stranky oblasti

» Existence trad@hich, regionals, narodr i mezinarods vyznamnych akci, schop-
nost je rozvijet a schopnostigravovat zcela nové akce (Slovacké slavnosti vina,
LFS, filmovy festival TSTTT, Slavnosti bratrstZech: a Slovak na Javéing, Ko-

paniérské slavnosti ve Starém Hrozenkp¥estival hudebnich nastéog lidovych

muzik)

* Vyrazné centrum turistické oblasti, ekonomicky &imésto, Image résta jako kul-

turniho centra Slovacka, kde jespovana urélecky hodnotna kultura

* Mimofadnd kulturnost gsta (mnohotvarnost a bohatost kulturniho Zivotag Zi

umeni provozovaneé v ojed#ém rozsahu, kultughhodnotné akce a produkce)

» Jedingny, identifikujici folkloristicky rdz mistni kultyr (vliv na minulou i sou-
¢asnou Zivou kulturu, tadei a hudebni skupiny, vytvarné am, lidova a unilec-

karemesla)

» Urbanisticka identita gsta (existujici masstska pamatkova zona, zachovany urba-

nismus historického jadra)
* Trvaly zajem pedstavitel mésta o kulturu
e Intenzivni marketing v CR
» Blizkost turistickych atraktivit

* Vinarska turistika
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e Vysoka urové kulturni a sportovni nabidky

* Pniplav Otrokovice — Rohatec, turisticka vodni cestétB kanal
* Nadregionalni dalkova cyklisticka trasad7 ,Moravska“

« Cinnost informanich center

* Bezpe€nost nésta

+ Cistota nésta a okoli

« Existence vyznamnych kulturnich instituci s nadvaginim vyznamem (Slovacké

muzeum, Slovacké divadlo)

* Dobre vysledky kulturnich organizadizovanych néstem i prosazovani ugiec-
ky hodnotné kultury a vyt¢@ni podminek pro provozovani kultury Sirokoueje
nosti, mj. i s drazem na folkloristické tradice (Klub kultury, Kmitina B. B. Buch-
lovana, Mestska kina), aktivni dast obyvatel &etre mladSi generace na vel-kém

mnozZstvi kulturnich, spatenskych a sportovnich akci
» Velka tradice aktivnéinnosti spolk a sdruzeni, velky get spolki a sdruzeni

* Dobre vztahy mssta a zizovanych kulturnich instituci (fungujici vhodnymm&em

ovliviiovany systém ve pro&gh kultury)
» Partnerstvi subjektz oblasti CR
* Pohostinnost

» Existence projektového a motivujiciho financovaméifvesténi dotace nezisko-

vych a podnikatelskych organizadimo z rozpétu nesta), investice do atraktivit

Slabé stranky oblasti

e Objekty budov kulturnich institucifizovanych néstem jsou na horni hranici moz-
nych kapacit a vykazuji stavebtechnické potize najengjSiho charakteru (samo-

statny rozbor)
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* Technicka sprava nemovitostiégta uzivanych pro kulturnicély je ve spra¥ jed-
notlivych kulturnich z&zeni a odboru kultury (odborné&ar by neli #eSit technici

na odboru spravy majetku, facility management)
» Chybi ubytovaci kapacity vyssich kategorii
* Vefejnost nevnima dostai@ hodnotu pamatek
* Parkovist
»  Systém propojeni cyklodoprava fedevSim uvnitmésta
» Dopravni dostupnost okoli hromadnou dopravou
* Vefejné socialni zézeni
* Rezervy ve vyuziticinnosti a aktivit kulturnich instituci, kultuénpodnikajicich

subjekfi a spolki, jejichz Zizovatelem neni ¥sto (neni systém odvijejici se z kon-

cepce, moznost projektového financovani, fond kultu)
* Absence campu v okoli ¢sta
» Kuvalita sluzeb
e Orienta&ni, navig&ni systém ve @ste

* NevyuZity potencial urileckych a lidovychiemesel pro rozvoj cestovniho ruchu

(spoluprace se Slovackym muzeem, moznost dotaci MK)

* Neprovadi se dostatea dokumentace kulturdinnosti spolki a organizaci

Prilezitost pro oblast
o LetiSt
» Batuv kanal
* EU fondy, vigjSi zdroje a jejich zasieni
* Fenomén Velké Moravy

» Areal Rochus (skanzen)
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* Rozvoj zajmu turist o propojeni zZivé kultury s pamatkami, renesangemuz® pa-

méatky, existence lidi, kiemaji zajem o p#& o pamatky
» Existence vysoké Skoly &ippmnost studeit
* Budovac. 21 a ¥znice
« Strkova jezera
» Sadska vySina
* Napojeni na dalgni systém
e ZkuSenosti s kulturnim fondem z jinychést
* Evropsky kontext, prostor
* Dominanty nésta
» Archeologické lokalita Sady
* Velkomoravska cesta

» Spoluprace mezi vlastniky pamatek

Ohrozeni oblasti
* Odklad realizace silnice R 55
» Utlumeni, zanik tradic, folkloru
* Neodborné zasahy do pamatek
» Kriminalni ¢innost na pamatkach + vandalismus
» Uptednositiovani tradini kultury nad novymi Zanry

» P¥iliv vysokoSkolakh mize znénit kulturni klima ve nis€ (multikulturnost, ko-

megni kultura...)
* Vylidnovani centra a odliv sluzeb mimo centrum
« Spatna legislativa v oblasti PP

* Omezeni vlastnickych prav bez kompenzace
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* Nevyjasrneé vlastnictvi
» Otazka restittnich narok cirkvi

* Vefejné vnimani pamatek

3.4 Sport a volnatasové aktivity

3.4.1 Pojmové vymezeni oblasti

Aquapark, analyza volasovych aktivit, koncepce rozvoje sportu, struktspartovi§,
lokalizace sportovi§ optimalizace vyuziti sportowi$ modernizace ifist,, t€locvicna (TJ
Sokol), sportovni centrum olympijskych rigid kryta hala, venkovni sportoviSpro neo-
ganizovany sport, provoz a udrzba sportivéyklodoprava (centrum), trasy préhba in-

line bruslae.

Podpora sportu, sponzoring, tradice sposioviichovné |éksstvi, databaze treném cvi-

éitela, motivace trenér a cvtitelu

Skolni &lovychova, sportovni $kola, neorganizovany sportsidistich, matky s @mi

(park a dtska Histe), propagace.

3.4.2 SWOT analyza oblasti sport a volnéasové aktivity

Silné stranky oblasti

Dostateény paiet a sougedinost modernich sportovi€entru ndsta
* Podpora mista a kraje

* Tradice

* Sportovni Skola

» Propagace sportu, vyhlaSovani ankety sportovestanvysledky uhersko-

hradi¥’skych sportovit
o SinéTJ

* Dobrovolni pracovnici a trené
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Aktivita a zajem obyvatel
Systém vyuky plavani
Sportovni krouzky v DDM
Znaené cyklotrasy

Existence organizace Sporto¢ighésta, p.o.

Slabé stranky oblasti

Absence aquaparku, plaveckého arealu
Absencedlovychovného Iékéstvi
Nedostatekdocvicen

Financovani provozu a udrzby sportavis

Travnaté tréninkové plochy

Sportovis¢ pro neorganizované (sidksa mistnictvrie)
Propagace sportu

Chybi koncepce rozvoje sportu

Pasportizace sporto¥is

Anketa Fair play

Prilezitosti pro oblast

Nové ,moderni“ sporty (florbal, petanque)
Finance — strukturalni fondy

Zapojeni rodia do ¢innosti odditi
~Sportovni“ turistika (sousedni)

Vyuziti koncepce
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Ohrozeni oblasti
« Ubytek trenéll a cviiteli

* Nezajem dti

» Odklon od organizovaného sportu
» Absence sponzér

* Legislativa

* ZvySovani nakladl

» Pokles financi (Sazka)
3.5 Zivotni prostiedi

3.5.1 Pojmové vymezeni oblasti

Ovzdusi, hluk (z dopravy pozemni i letecké), negativliv dopravy, zdroje zr@stenti,
prasnost, zplodiny, odpady, zapach, pachové létkigta nésta, véejna zeld, vodni hos-
podéstvi, odpadni vody, zasobovani vodo@QV, ieka, drobné vodni toky, potoky, melio-

racni prikopy, kvalita povrchové vody, protierozni ofeati, povodas.

M¢éstské lesy, imestsky les, zelg détska Histe, veejna prostranstvi, Sirsi prosti, Hbi-

tov, holubi, psi, bezdomovci, deratizace, infrastia.

Energetické zdroje, Environmentalni ¢l/ani, vychova a osta.

3.5.2 SWOT analyza oblasti Zivotni prostedi

Silné stranky oblasti
- COoV
« Relativre malé mnoZstvi velkych stacionarnich zéropesistovani ZP
* M¢stska zelg

* Poloha ndsta nafece
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Atraktivni historické centrum

Moznost volby energetického zdroje

Urbanisticka kompaktnost, dostupnost jednotlivgéhti nésta
Udrzba doni

Prostranstvi v centru ¢ata, véejna prostranstvi

Slabé stranky oblasti

V navrhovanych plochach pro zastavbu je maly poelére
Chybi ochranaid povodami

Vysoka koncentrace motorovych vozidel v centista a jeji dopad na kva-

litu ovzdusi (pekratovan imisni limit Nox + PM10), hluk
Mal& cistota a posSkozena kagna prostranstvi
Erozni ohroZeni vdkterychcastech nista

Nepropojené cyklostezky - sossti, mestskychcasti, propojeni okolnich

obci

Prevod lesoparku nedokden, nevyuzito
Environmentalni vzélavani, vychova a osta
Kvalita povrchové vody

Problematika holulbpa toulavych p%

Malé katastralni tzemi ¢ata

Technicky stav kanalizaci

Starnuti nistské zelet

Poruchy starSich vodovodnitdudi
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Prilezitosti pro oblast
* Vybudovani R 55~
* Finartni zdroje
« Reka

* Pozitivni zneny legislativy v oblastech: ochran&ep zapachem, erozeiep

hnojovani zerdélskych pozemi
» Krajina v okoli — zasazenidsta
» Vychova — pistup Skolstvi k environmentalni vychiov
» Alternativni zdroje energie

« Dobra volba zastugcdo parlament€R a Senatu

OhrozZeni oblasti
* Povodr
e Zabory ploch viejné zelen pro vystavbu
» Ohrozeni zdrdj pitné vody
» Dopravni kolaps
* Nadnmerna prasnost
e Mala stabilita Uzemi (sesuvy, eroze)
» Klimatické zneny — povodg i sucha
e Nadmerna hlwnost z dopravy
» Ekologické havarie
» Eutrofizace vod
» ZmenSovani ploch rozlivvelkych toki

» Nedostat&nd legislativa pro ochranu krajiny
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3.6 Doprava

Uherskym Hradigtm prochazi vyznamné silftii a Zeleznini trasy a koridory. Nisto lezi

na KiZzovatce silnic I.itidy:

» 1/55 spojujici Olomouc —i#erov — Otrokovice - Uherské Hradist Hodonin a

Breclav, kde se napojuje na dalnici D2 BratislavaroB

» 1/50, ktera je pokrgovanim dalnice D1 z Prahy a Brngep Uherské HradiSta
Uhersky Brod do Tratina, kde se napojuje na slovenskou dalnici Braissla
Zilina. Komunikace je Zazena do sitevropskych silnic s mezinarodnich pro-

vozem kategorie E.

UherskohradiSskou aglomeraci rowi kiizuji mezinarodni Zelezéni trag:

e ¢. 330 Rerov — Otrokovice — Staré ddto/Uherské Hradi§t— Hodonin — Bec-
lav. Tato trd je sowasti tzv. Il. Zelezeniho koridoruCeskych drah, ktery

umo#iuje jizdu vy-sokorychlostnich vlakovych souprav,

e ¢. 340 Brno — Veseli nad Moravou — Kunovice — UheBkod — Brumov — Byl-
nice, odkud pokr&auje do Slovenské republiky (Tr&ianska Tepla).

V tésné blizkosti rasta se nachazi ¥&né mezinarodni leti&tv Kunovicich — hlavni letigt
Zlinského kraje. Dvoukilometrova betonova vzletavristavaci draha, radionaviga

systém a dalSi infrastruktura a vybaveni uhuje provoz vSech typdopravnich letadel.

3.6.1 Pojmové vymezeni oblasti

Dopravni obsluznost, dostupnost, intenzita, b&zpst, R 55, obchvat, objizdné trasy,
cylodoprava, viejna hromadna doprava, trolejbus, chodci, ekolagizdopravy, emise,
hluk, kapacita komunikaci,épi zéna, zklidani, kruhové objezdy, doprava v klidu, zpo-

platreni, dojia’ka za praci, rekréai doprava, integrovana doprava, dopravni sluzby,

Dopravni infrastruktura, bezbariérovost, lodni doar, letisE, swtelna signalizace, kvalita

povrchi vefejnych prostranstvi, dopravni tokyjptav D-O-L.

Oswtove kampad, alternativni pohony.
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3.6.2 SWOT analyza oblasti dopravy
Silné stranky oblasti
e Jizni obchvatdast V-2)
e Cyklodoprava — tradice, podminky
» Dostupnost rssta (auto, vlak, letecka a lodni doprava)
o P&Si zény

» Systém s¥telné signalizace

Slabé stranky oblasti
* Absence severniho obchvatu

* Intenzita dopravy (mitah, Sokolovska, Svatoplukova, centrum) — hluk,

emise
» Sit cyklostezek (chybi ndvaznost a propojegsiskychcasti)
» Dopravni propojentasti nésta — ,jedna komunikace*
» Parkovaci mista (centrum, sidhjt
e Objizdné trasy (Rmyslova)
* MHD - dostupnost okrajovyatasti (So+Ne)¢etnost zastavek, spoj
» -Bezbariérovost
* Nedostatena bezpeénost a zklidéni dopravy

» Absence fistavist

Prilezitosti pro oblast

» Vystavba hlavnich dopravnich talvéetré napojeni mista na tyto silnice
(R/55, severni obchvat, komunikace spojujici sigligpnice s ul. R-imys-

lova a napojeni na obchvat)

* Rozvoj regiondlnich a nadregionalnich cyklostezelglkdotras
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» Ekologizace dopravy
e Financovani z opetaich program

* Rozvoj letist

Ohrozeni oblasti

» Dopravni kolaps vippad nerealizace hlavnich dopravnichigbbchvaitt)

a napojeni na
« Zhor$eni ZP rostoucim automobilismem

* Realizace vodni cesty Dunaj-Odra-Labe

3.7 Bezpe&nost

3.7.1 Pojmové vymezeni oblasti

Bezpe&né lokality, néstsky kamerovy systém, technika a technologie, opetitni paita-

¢ova st, integrovany zachranny systém

Povodr, primyslové havarie, doprava, parkovanizjpzdnost, nakupni centra, majetkova

trestn&innost, zabezpeni objeki,

Bezdomovci, dobrovolnici, kriminalita, drogy, pretace policie, prevence, prace s obyva-

teli, informovani obani.

3.7.2 SWOT analyza oblasti bezpé&nost

Silné stranky oblasti
* Kamerovy systém
* Preventivniinnost

« Cinnost policie
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SloZeni obyvatel (mensiny)

Systém krizovéhdizeni

Slabé stranky oblasti

Cinnost dobrovolnik (zakony a fedpisy)
Prijezdnost mista

Ochrana proti povodnim

Oswtleni mesta (kamery)

Parkovaci plochy

Dopravni dostupnost nemocnice a sidl§gpnice
Zachytka (protialkoholni)

Utulek pro bezdomovce

Cyklodoprava (cyklostezky)

Prilezitosti pro oblast

Komunikace s otany, Metropolitni gi, (sms, atd.)

Technické moznosti, modernizace zabéppacich z#zeni, roz§eni ka-

meroveho systému
Dobudovani cyklostezek, parkovaci domy, silniceStipnice (1/50)

Aktivity v protidrogové prevenci

Ohrozeni oblasti

Drogova problematika (¥ejna prostranstvi, ,najiZici trestn&innost”
Drobn& majetkova trestré@nost

Prirodni katastrofy
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Hraci automaty

Divacké nasili (fotbal)

Primyslové havarie

Rostouci agresivitasti

3.8 Informa ¢éni a komunikaéni technologie (ICT)

3.8.1 Pojmové vymezeni oblasti
Informace, komunikacéizeni, integrace, kooperace, sdileni zilroj
Program, aplikace, zabava, vabani.

Optimalizace kapacit, sitechnologie, koncova #aeni, dokumenty.

3.8.2 SWOT analyza oblasti informani a komunikaéni technologie
Silné stranky oblasti

* P¥izniva konstelace pro rozvoj ICT

* Ptiznivy trend rozp&tu na ICT

* Poptavka po sluzbach

» Existence poskytovatiekluzeb

* Odbor informatiky — znalosti

Slabé stranky oblasti

* PIné nevyuzivani moznosti ICT

Neexistence metropolitni 8it

Nedostatené powdomi o moznostech ICT

Absence projektovéhiazeni

Nedostat&né personalni kapacity ICT natM
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Prilezitosti pro oblast

Snadné sdileni dat a zdioj

Rozvoj mobilnich sluzeb — mobilita uzivaiel

Financovani projektz fondi EU

ICT jako nastroj pro sniZzeni nakladfiizeni gispsvkovych organizaci
Existence university

Integrovatelnost technologii

Vyhledavani v dokumentech

MozZnost oddlit uZivatele od technologii

Ohrozeni oblasti

Nepripravenost a neochotdijmat zmeny
Nedostatené vzdlavani v oblasti ICT
Nedostateny vliv ICT na strategické rozhodovani
Nedostatéené sdileni zdrdj a relevance

Nedostaténé sdileni know how a zastupitelnost + odchod§okiych pra-

covniki + motivace

Snizeni prosedki na ICT
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4 PROJEKT NA PODPORU ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU V
LOKALIT E UHERSKOHRADISTSKA VCETNE OCEKAVANYCH
PRINOSU

4.1 Navrh produktového portfolia

Turisté jezdi do destinace za zazitky, které mohmurizné formy. Vznikaji spdebou
sluzeb cestovniho ruchu v destinaci, n&dt turistickych aktivit, vzajemnou interakci
navstvnika a mistnich obyvatel, ale také charakterem celladwgosféry mista navsty.
VySe zmirné je zakladnim stavebnim kamenem produktu cestounichu. E rozhodo-
vani o koupi klade potencialni nasgtik obvykle vykr destinace na prvni misto a aktivi-
ty, atraktivity, ubytovaci a stravovaciizzeni na dalSi mista wzném pdéadi podle hierar-
chie poteb. Resto se jedna o stale stejny produkt. Destinaimtjz mozné prodat vicekrat
a to sodasré raiznym segmeiiin trhu. V rdmci destinace jako z&stujici a jednotici jed-
notky je nabizen dity soubor tematickych produktkteré Izetlenit na produkty destia

ni (regiondalni) a produkty tematické. [15]

4.2 PARK ROCHUS - zeleny ostrov Uherského Hradit

Lokalita Rochus je situovana wenitém terénu na svazicterné hory pod kapli sv. Ro-
cha. Jedn& se o prostor byvalého vojenskéh&styina stranich sikvinnou vegetaci v

nadmdaské vysce od 222 m n. m. do 302 m n. m.

Pri rozsahlém frodowdném ptizkumu, ktery byl na lokakit proveden v roce 2006, zde
byl zdokumentovan vyskytady dalSich vzacnych a cheguych druli rostlin a Zivaicha,
které v rozmanité krajfnRochusu naSlyithodné Zivotni podminky. Té&htricet z naleze-
nych druff rostlin nalezi da’erveného seznamu cévnatych rostiiR. Lokalita poskytuje
atociste rovreZz mnoha Bznym, ale i vzacnym a chrémym Zivaiicham. Jen z ptak zde
bylo zaznamenanoigs sto drutl, dalSi nalezy mibézné pribyvaji. Hnizdi zde minimakh
pét druhi ptaka chrargnych zakonem v kategorii ohrozeny nebo &iirozeny, vice nez

10 druhi chrarénych ptak: lokalitou pravidel& tahne.

| pies suchomilny charakter lokality se zdézmme setkat s&tyirmi chrargnymi druhy Zab

a dwma chragnymi plazy — jedtrkou obecnou a uzovkou hladkou.
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Kaple sv. Rocha

Kaple sv. Rocha na vrcholtierné hory je dnesiipominkou zhoubné morové epidemie,

kterd v roce 1680 postihla kralovskésto Uherské Hradi&t

Predni hradigSti mestané ¥novali cast sveho majetku na vystavbu kakyi, zas¥cené
patrorim morové rany (sv. Rocha, sv. Sebestiana a sv.ligpzaro stavbu kaple byl vy-

bran kopec nad ,vidhou horou mgtickou” a zakladni kamen byl polozen 12. 11. 1680.

Na den svatku sv. Roch (16. srpna) se zde prawidenavaly pout, které vSak p&atkem
sedmdesatych let 20. stoleti byly ukeny. K jejich obnoveni doslo po roce 1989.

4.3 Priprava zaméru vybudovani prirodné-kulturniho rekrea ¢niho are-

7

alu.

V¢étSinu pozemis v této lokalig ziskalo v roce 2001 &sto Uherské Hradi&t v roce 2005
byla cela lokalita Rochus Haenim vliadyCR zaazena mezi tzv. evropsky vyznamné loka-
lity ochrany girody — soustava Natura 2000¢8fo Uherské Hradi§tod roku 2006 jako
strategicky rozvojovy za#n systematicky ppravuje regeneraci tohotafipnéstského re-
kreainiho Uzemi v souladu s ochrannymi podminkami sspeaidem k dochovanémitip
rodnimu a kulturnimu bohatstvi. Mezi hlavni panngiipravy pati Krajsky Gad Zlinske-
ho kraje a Holding SYNOT, aleadda dalSich organizaci a odboihik

Cilem je vytvdit zajimavé Uzemi s nanymi a oddechovymi plochami a aktivitami, které

vhodre dotvai prirodni, duchovni a kulturni hodnoty této unikatrdjiny.

Vyvoj pripravycasti arealu situje k vytvaeni integrovaného planu rozvoje Uze-mi, nava-
zujicich ekonomickych studii, zohle#iri navrzené podoby aredlu v izemnim plarste
feSeni majetkopravnich vzialpozemkovymi Upravami a kipraw realiz&nich projeki.
Navazovat bude usili o ziskani firgah podpory z dotnich programi CR a zejména z
fondi Evropské unie, s jejichZ pomoci a za podpory eaitby mohla byt realizace jed-
notlivych ¢asti arealu zahdjena v roce 2012. Prvnim realizowaématem budou na z&-

kladé schvaleni Zastupitelstvagsta Uherské Hradi&hejspiSe vegetai Upravy.
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4.4 Ochrana prirody a udrzitelné hospoddstvi

Prispivek k adrzlg a zachovani charakteru lokalityigravuje také résto UH v rdmci za-
méru na regeneraci tohotdiméstského rekremiho Gzemi. Udrzba&si ¢asti Gzemi by v

budoucnu mohla byt zaji§vana pastvou ovci.

V ptipravnych pracovnich skupinach musi pohlizet né@ Geemi jako naipozeny krajin-
ny celek. Budoueseny vSechny zakladni funkce tohoto Uzemi (ekokégirekreani, kul-

turni) ve vzajemném souladu a propojenosigtrnt navaznosti na okolasti mésta.

Jedna se o projekt aredlu propojujici moderni eehgiirody, tradéni hospodgeni a po-

tieby citlivého rozvoje na hranici urbanizovanéhomzesta.

4.5 Muzeum v prirodé

Ztizeni muzea vifirodk v Uherském Hradisti je velmiutezité a smyslupiné, neb@omi-
Ze zachovat a prezentovat vyznammidst kulturniho &dictvi Uherskohradi%ska. Tento
region se vyznalje rozmanitosti, bohatstvim ty@ forem givodniho vesnického stavitel-
stvi, které je vice nez jiné oblasti tr&aiho kulturniho ddictvi ohroZzeno zanikem a doslo-

va mizi z naSich vesnic ze dne na den.

Muzeum v pirodé budou tvdit tfi vzajemre provazan&asti. Prvni z nich Miaticky dvar
na z&atku Vinohradské ulice, se stane takovou vstupandw do celého arealu. Bude
slouzit jako prvotni inform&ni centrum a poskytovat ubytovaci a gastronomidi4zby
navstvnikam. Fredpoklada se rowd vyuziti tohoto areélu k gadani éznych forem do-
provodnych prograin jako nap. beseda u cimbalu, degustace vin, domacich zekija
apod. Jeho provoz bude celémdse zardtenim nejen na tuzemské a zahéahnavstvni-

ky, ale i pro obyvatele Uherského Hradigtokoli.

Na rgj bude navazovat druhy areél koncipovany do podwodyesniho prostoru obce z
uherskohradisského Dahacka. Sousedi se sem napprovoz vesnické hospody s nabid-
kou tradéni kuchyrg a mistnich gastronomickych specialit, ¥ggwva prodejna f@dmeta
tradiéni rukodtIné vyroby a konanitiznych prezentaich ¢innosti — pedvadni tradini
femesliné vyrobytemeslinych tiréich dilen, jednodennich i pobytovych kanzikocInych
technik, gedvadni tradtnich zvyki a obyeji, konéni folklornich progratn ukazek Zi-

vého hospodani a dalSich aktivit.
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Treti nej\tSi cast muzea znazorni v uceleném urbanistickém cedklichi podobu vesnice
z Uherskohradi$ka. Jednotlivé stavby vytiiomodel sidelni jednotky zasazeny dirgs
zeného progedi tradénich dvoii, zahrad a humen. Muzeum bude prezentavaté typy
tradiénich lidovych staveb — obytné domy, hosps#é stavby — senikyfeMéné, kamenné

i z nepalené hliny budované stodoly, chlévy, sySita ovoce, sklepy, uly apod., drobné
sakralni stavby — néiklad kaple, kize, svaté obrazky, v¥&iné a technické stavby jako
kovarnu, hospodu, Skolu, h&skou zbrojnici. Svou roli zde sehraji i drobné &bjedotva-
fejici tradéni raz vesnice — studny, pumpy, drobna oplocenfirady apod. Zakladnimi
exponaty tohoto muzea budotvpdni vesnické stavby — originaly¢decké kopie¢aste-

né wdecké kopigi rekonstrukce objekt které jiz v terénu neexistuji. Objekty budou vyu-
Zivany tak, aby neprezentovaly pouze samotné lidtadtelstvi, ale poskytovaly navst
nikim Zivou a nazornou formou pohled na vSechny strangta lidi ve vesnickém pro-
stredi v minulosti. Muzeum bude realizovano postygit od za&atku bude ale slouzit

obyvatetim n¥sta jako pijemné vyletni misto.

4.6 Environmentalni centrum s pobytovym zdzemim

Centrum bude za#heno na osstu navs¢vnikam, vzdilavani a aktivity pro rodiny sétimi.
Muzeum v pirodk, vzcilavani i ekonomické aktivity se di#dophuji, zejména v oblasti
ukazek a vyukyremesel, pstovani a zpracovani plodin, vyuZziti trémich materidl a
technologii, ale i pro zajmové a spolkové aktiviBudova centra fze bytieSena jako
nizkoenergetickd stavba vytiqa nap. biomasou. Na budovu epicentra bude navazovat
pobytové zazemi pro voltiasoveé aktivity, programy a kurzy ekologické vychovetre

zelerg s odp@inkovou¢asti pro navévniky arealu.

Cilem je zabezp#t ochranu &ch druhi Zivocicha, rostlin a tyf prirodnich stanovi§ které
jsou z evropského pohledu nejc&jsn, nejvice ohrozené, vzactiéomezené svym vysky-

tem jen na ufitou oblast.

Pro zabezpgeni gednmétu ochrany a vytvieni optimélnich podminek pro velmi hodnotné
ekosystémy a zvlaStchrargné druhy Ziveichu a rostlin jsou uplatmy nasledné obecné
principy: Specifick& opa&éni ve prosgch prednetu ochrany, managementova deat,

minimalni fragmentace zajmového Uzemi.
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Centralni jadrova zéna Rochus bude slouzit pouzielpédm zachovani a zlepSovani pod-
minek pro pedmet ochrany. Nebudou zde tedipustné Zadné plochy pro jiné vyuziti, nez
je udrzba Gzemi vifrok blizkému stavu pastvou a kosenim, ipgggepasanim a wgzem

expandujicich #kvin.

4.7 Ekostatek a pastva ovci

Ekostatek bude situovan do okrajové polohy lokaitsnoznym fistupem do JaroSova k
zajiseni dopravni dostupnosti a obsluznosti, zasobovod.aa vyhledo¥ pak od hlavni
piistupové cesty na Rochus z idtc. Jadrem ekostatku budetovs moznosti celotmi-

ho provozu, krmi&m, napajedly, senikem a skladem krmivedpoklada se stado asi 150
ovci s uplatanim fizené pastvy — ohradniky nebocaase psem. Hlavni finalni produkt
bude jehi¢i maso. V malé ni¢ by se vedle stada ovci mohla uplatnit i sfdepastva
skotu, pop. koni. Ekofarma by v rozZ&né variant zarove slouZila jako bydleni pro far-

mae.

4.8 Stromové aleje

Zaklad sadovych aprav ma podobtiZle, vyjadeného alejemi strotnriznych druli. Z
centra vyzauji paprsky zelebido dalekého okoli. Spojuji tak dalSi krajinné sg@nebo
symbolizuji ochranu sv. Rocha. Docili se toh@mymi ¢i kruhovymi alejemi stror a
kerti. Pro vytvdeni komponované krajiny budou vyuZityyodni druhy devin a krajové

odrady ovocnych évin. Kazdy paprsek bude pak fea jinymi druhy devin.

4.9 Vstupni brana, stezka pokladnic Slovacka

Vstupni brana bude umésia ve smiru pristupu @Sich z Maatic a z centra Uherského
Hradis¢ po panelové cestod za&atku Vinohradské ulice. Na tuto branu bude navaizova
alej planych hrusnirésni, oskerusSi, duranaii miSpuli, doprovazena stezkou pokladnic
Slovacka — sétska poutni cesta ztuarjici kulturni a historické poklady Slovacka v pedo
bé¢ 14 zastaveni — pokladnic stylizovanych do drobnyokleckych staveb. Tato poutni

cesta od Miatic vyas'uje spoléné s doprovodnou aleji na navrsi u kaple sv. Rocha.
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4.10Expozice mistnich rostlin

V blizkosti navrhovaného muzea tippdk budou v ndvaznosti na alej se Stezkou poklad-
nic Slovacka vymezeny plochy expozice mistnichlirost mala botanicka zahrada. U ex-
pozice se fedpoklada jeji firodni charakter stwodnimi druhy rostlin. Mla by proto ob-
sahovat neépstji se vyskytujici biotopy s typickymi rostlinnymirghy. Jsou to vysoké
kioviny, ovsikové louky, Sirokolisté suché travnikjhké pché&ové louky, vegetace vih-
kych naruSovanychgal, vyker vyznamejSich botanickych druh Ukéazka rostlin v firo-
zeném prosedi predpoklada doprovodny text s kreslenou nebo fotadkafi dokumentaci

s popisem jednotlivych drah

4.11Sportovni a relaxani plochy

Po obvodu celého Uzemi jsou uvazovany lehce zp&vnebo travnaté cesty vyuzitelné pro
cyklisty. Okrajovécasti Uzemi, v ndvaznosti na sportovni aredl u gtiha untlého ly-
Zarského svahu na okraji JaroSova, mohou v budou@urislpro zajemce o nendrcé
sportovni aktivity — zejména relaxd (nag. pétanque, s&ovani) a kondini (jogging,
orientani beh). Ve sportovnim arealu je mozné si pronajmouistary kurt, majitel spor-

tovniho arealu planuje jeho dalSi rozvoj a riedil

4.12 Nauéna stezka

Nauna stezka bude prochazet celym tzemim a bude aktonse vSemiifrodnimi i kul-
turnimi hodnotami Gzemi. Usek nmé stezky v prostoru jadrové zony je navrzena jako
jednoducha &sina, utena pouze pro&i. K hlavni trase n@&aé stezky budouifpojeny
kratké odboky na vyhlidky do kraje a rowi odb@&ky k vyznamnym pozorovacim mis-
tam. Na nadné stezce budou osazeny cedulgioodnich i historickych zajimavostech a

hodnotach Uzemi, které budou na vhodnych mistepmétoy lavickami.

4.13DalSi produkty cestovniho ruchu

Jelikoz klgovou konkuretni vyhodou Uherskohradiska je jedinéné g@irodni bohatstvi,
mnozstvi vyznamnych kulturnich pamatek a fenoméwisivi a sodasré s timto poten-

cidlem velky zajem ze strany tufish poznavaci turistiku, Ize jako &tivé produkty ufit:

* Produkté. 1 - Kulturré-poznavaci turistika
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Produktc. 2 - Turistika v pirodé a cykloturistika

Produkté. 3 - Vina'ska turistika

Produktc. 4 - Letni rekreace u vody

Produkté. 5 - LAz, relaxace

Produkt €. 1 — Kulturné poznévaci turistika
Cilové skupiny

Zahranéni navs¢vnik - Slovensko, Mmecko, Rakousko gkova skupina 35 — 49 let, 50 —
59 let)

Doméci navévnik - (vékova skupina 35 — 49 let, 50 — 59 let)

Mlady cestovatet (vékova skupina do 25 let, 25 — 34 let)

Senior- zahranini i domaci navévnik (60+)

Charakteristika produktu

Tematickeé trasy - poznavaci okruhy po pamatkacloneg(historicka mista, hrady, zam-
Ky, technické pamatky, cirkevni pamatky, lidovédhatektura, muzea) — jednodenni i vice-
denni trasy automobilem, na kole, mistnimi spdpky autobus) + ¢Eky wetné zajiseni
ubytovani, zafjceni auta nebo kola, jprodcovskych sluzeb, informiaich material, ma-

povych podklad s popisem trasy, jizdnirndy apod.

Distribuce

Ptimy prodej internet — regionalni inforndai a rezervéni systém, osobni prodej, direct

mail

Nep‘imy prodej cestovni kancet@, cestovni agentury, TIC, recepce hiptel

Propagace
Reklama (informéni letéky, plakaty katalogy, inzeraty, média, int)

Darkoveé certifikaty
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Kupony na slevy (za objednani vice sluzeb, mimaseizslevy, slevy na navstivené objek-
ty)

Prodejni vystavy a veletrhy

Public relations — budovani vziak veejnosti

Produkt €. 2 — Turistika v pFirodé a cykloturistika
Cilové skupiny

Zahranéni navs¢vnik - Slovensko, Mmecko, Rakousko gkova skupina 35 — 49 let, 50 —
59 let)

Doméci navévnik - (vékova skupina 35 — 49 let, 50 — 59 let)

Mlady cestovatet (vékova skupina do 25 let, 25 — 34 let)

Rodiny s @tmi - (vékova skupina 25 — 34 let, 35 — 49 let)

Senior- zahranini i domaci navévnik (60+)
Charakteristika produktu

Tematické psi trasy v pirodé spojené s plavbou lodi po Ba¢ kanalu, navéiva pamatek
apod. - jednodenni i vicedenni traggtre zajiS€ni ubytovani, mapovych podklad popi-

sem trasy

Tematické cyklistické trasy vipodk jednodenni i vicedenni trasyetre zajiS€ni ubyto-

vani, inform&nich material, mapovych podklads popisem trasy
Distribuce

Ptimy prodej: internet regionalni informeéni a rezervéni systém, osobni prode;j

Nep‘imy prodej cestovni kancet@, cestovni agentury, TIC, recepce hitel

Propagace
Reklama (informeni letéky, plakaty, katalogy, inzeraty, média, int)
Darkoveé certifikaty

Kupdny na slevy (za objednani vice sluzeb, mimasezslevy, slevy na navstivené objek-
ty)



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 62

Public relations — budovani vztiak veejnosti

Produkt €. 3 — Vinarska turistika
Cilové skupiny

Zahranéni navsévnik -- Slovensko, Mmecko, Rakousko gkova skupina 35 — 49 let, 50 —

59 let)

Domaéaci navétvnik - (vékova skupina 35 — 49 let, 50 — 59 let)

Mlady cestovatet (vékova skupina do 25 let, 25 — 34 let)

Senior- zahranini i domaci navévnik (60+)
Charakteristika produktu

Tematickeé trasy v kraji vinic (vinné sklepy) — vileani trasy na kole, mistnimi spoji (vlak,
autobus) + g8ky Wetns zajiS€ni ubytovani, zafjceni kola, informanich material, ma-

povych podklad s popisem trasy, jizdnirndy apod.

Distribuce

Ptimy prodej: internet regionalni informeéni a rezervéni systém, osobni prode;j

Nep‘imy prodej cestovni kancet@, cestovni agentury, TIC, recepce hiptel

Propagace
Reklama (informeni letéky, plakaty, katalogy, inzeraty, média, ints)
Darkoveé certifikaty

Kupdny na slevy (za objednani vice sluzeb, mimasezslevy, slevy na navstivené objek-
ty)

Prodejni vystavy a veletrhy

Public relations — budovani vztiak veejnosti

Produkt ¢. 4 — Letni rekreace u vody

Cilové skupiny
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Domaéaci navétvnik - (vékova skupina 35 — 49 let, 50 — 59 let)

Rodiny s @tmi - (vékova skupina 25 — 34 let, 35 — 49 let)

Senior- zahranini i domaci navévnik (60+)
Charakteristika produktu

Pobytové zajezdy zacélem koupani, vodnich sparhebo ryb&eni (Agaupark, vodni na-
drZe, vodni toky) — vicedenni zajezdyetns zajiS€ni ubytovani, stravovani, inforriaich

materiat, zapjceni sportovnich a ryligkych poteb
Distribuce

Ptimy prodej: internet regionalni informéni a rezervéni systém, osobni prode;j

Nepimy prodej cestovni kancet@, cestovni agentury, TIC

Propagace
Reklama (informeni letéky, plakaty, katalogy, inzeraty, média, ints)
Darkoveé certifikaty

Kupdny na slevy (za objednani vice sluzeb, mimasezslevy, slevy na navstivené objek-
ty)

Prodejni vystavy a veletrhy

Public relations — budovani vztiak veejnosti

Produkt é. 5 — Lazrg, relaxace
Cilové skupiny

Zahranéni navstvnik - Slovensko, Mmecko, Rakousko @kova skupina 35 — 49 let, 50 —
59 let, 60+)

Domaéaci navétvnik - (vékova skupina 35 — 49 let, 50 — 59 let)

Senior- zahranini i domaci navévnik (60+)

Charakteristika produktu
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Lazeiské pobyty a pobytové zajezdy z&elem regenerace nebo relaxace (&ké domy,
hotely, penziony) &etre zajiSe€ni ubytovani, stravovani, l&zskych procedur, ozdravnych

a relaxanich kar, zabavnich programinformainich material
Distribuce

Ptimy prodej: internet- regionalni informéni a rezervéni systém, osobni prodej, direct

mail

Neptimy prodej cestovni kancet@, cestovni agentury, TIC, recepce hitel

Propagace
Reklama (informeéni letaky, plakaty, katalogy, inzeraty, média, intt)
Darkové certifikaty

Kupony na slevy (za objednani vice sluzeb, mimaseizslevy, slevy na navstivené objek-
ty)

Public relations — budovani vztiak veejnosti

4.14VedlejSi produkty cestovniho ruchu

Nekteré specifické moznosti v oblasti cestovniho wdae vymezit nasledujici vedlejsi

produkty:

Produkt¢. 1 — Poznaniemeslinych tradic
* Produkté. 2 - Na kole kolem dokola

* Produkté. 3 — Ve viru folkloru

* Produkté. 4 — Za aktivni dovolenou

* Produkté. 5 — Po vingské stezce

e Produkté. 6 — Je ve viaipravda?

Produkt €. 1 - Poznanifemesinych tradic

Souasti tradic Slovacka jsaemesla a rukadina vyroba, mnohdydatiéna poradu genera-

ci. Navstvnik se sam if@swdcéi na rekterém z jarmank a miZe si odnést zajimavy suve-
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nyr. MiZe se ale vydatifimo za vyrobci a do muzei. Nidklad ve Straznici se dozvi o vy-
rob¢ modrotisku, v OstroZzské Nové Vsi se podiva, jakygabi cimbal nebo unikatnid
rované kraslice, v Tupesichigavedou proslulou malovanou keramiku a v Blataeinebo v

Uherském Ostrohu za&V navstvnika do vyroby kraj.

Navstvni mista:
- Modra — Archeoskanzen
- Uhersky Brod — pedvelikon@ni dilny lidovych vyroba
- Straznice — FaSank

- Hodonin — Hodoninska zahrada

Produkt €. 2 — Na kole kolem dokola

Krasy slovacké krajiny i klid a bezgevétSiny komunikaci vyhledava stéle vice li-di, pro
n¢z je cyklistika Zivotnim stylem, odpmkem, radosti i cestou za poznanim. Budou zbu-
dovany nové cyklostezky vedstech a obcich a taktéZ 2eaé cyklotrasy. Hustatscyk-

lotras bude fedstavovat jednotlivé oblastégtovani vina.
Navs#vni mista:
- Uherské Hradi$t — Na kole vinohrady Uherskohrati&a — otevirani

vinarskych stezek

- Uherské Hradigt— Velikonani jarmark ungleckychiemesel

Produkt €. 3 — Ve viru folkléru

Uherskohradifsko je kraj folkléru, lidovych pisni, tafi@a obyeji, které navzdory moder-
ni dok® zastavaji sodasti kzZného Zivota. Navévnik si mize vybrat, jestli navstividkte-
rou z malebnych obci podivat se na hody, zazitujkrdk ¢i tradiéni svatebni ofad, mize
vyrazit na folklorni festival s mezinarodniasti neboieba na s&eni travy spojené se &p
vem koseckych pisni. K velkym z&Zitk také paf slovacky tanec verhik, ktery s¥tova

organizace UNESCO radila na seznam stového nehmotnéhaozdictvi.
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Produkt €. 4 — Za aktivni dovolenou

Uherskohradifsko je jako stviené pro aktivni dovolenou. Jsou zde zajimavé tpaey
pesSi turistiku, vyjiz’ky na koni i na kole, vyhlaSena mista pro stradeawviolené u vody, ale
i pro rybdaeni. Pestrou nabidku daple fada sportovis od tenisovych kuit po bowling a
aquaparky. Ke specialitm v tomto kraji fdghlavba po historickém plavebnim teae
kanalu, tandemové seskoky padak&myhlidkové lety v horkovzduSném baloiuleta-
dle.

Pro milovniky film @

Letni filmova Skola roz&uje filmové horizontyclena filmovych klubi a filmovych nad-
Send (z nich velkowast tvdi stredoskolsSti a vysokoskolsti studenti) a seznamugefie
movym ungnim v odlidnych kontextech. Po roce 2000 zaznamaea$ vyrazny rozvoj —
ze seminge primarg zaméreného naleny filmovych kluhi se stala druhym nejtsim
filmovym festivalem na Gzeneské republiky, ktery kazdomos navstivi tisice divak (v
poslednich letech 2008 a 2009 vzdy kolem 5000 séwiti). Filmy jsou promitany v 11
sélech a 2 letnich kinech rozngisfch po celém Uherském Hradisti. Letni filmova sk

organizovana Asocia¢eskych filmovych klub.

Produkt €. 5 — Po vindaské stezce

Na vSech srrovych a informaénich tabulich bude znaz@mo logo Moravskych vina
skych stezek. Barva logaduje, na které z 11 vidskych stezek se na¥shik nachazi. vV
kazdé obci na viakych stezkach nalezne nawgtik informani panel s mapou tras v
dané vin#éské oblasti. V mapach budou trasy rozliSeny podikvience motorové dopravy
a podle kvality povrchu. RozliSeni umage napldnovat trasu po klidnych a zp&wch
komunikacich, jez jsou vhodné rtédgdad pro rodte s @tmi. Sit cyklistickych tras a stezek
je vSak pouze jednotasti celého projektu, jenz je orientovan na zlepgdrastruktury a
nabidky turistickych cil a sluzeb v regionu. Viidiska turistika je fimo svazana s uctou ke

krajiné, zachovanim lidovych tradic a obnovou kulturnikdidtvi spojeného s vitigtvim.
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Produkt ¢. 6 — Je ve vi# pravda?

Vinn4 réva zapustila v tomto kraji svéikay velmi hluboko. Zabydlela se v Gurodnych ro-
vinach kolemieky Moravy. Odréazi se fad vinarskych slavnosti a obgju, vinobrani a

kiest svatomartinskych vin.

Kazdor@ng je jeden z#jovy vikend v Uherském Hradisti a okoli plny fafikli, pamatek a
vina. Nav&vnik uvidi grandiézni givod krojovanych skupin,ighlidku dechovych hudeb,
jarmark lidovychifemesel, ,muzikantské |&d plujici po Ba’ové kanalu a velky kost vin.
Déti se mohoudSit na gehlidku ditskych folklornich soubdr mnozstvi atrakci, historicky

Serm a sow¥ o nejlepsi vytvarnou praci na motivy vinohradrobrani.

Slovacké slavnosti vina a otewych pamatek jsou nejvyznasich akci svého druhu,
které prezentuje bohatost a rozmanitost @r@ididove kultury na Slovacku. Jejingjdtem
jsou otewené historické pamatky kralovskéh@sta Uherské Hradi&tkteré je ne nadarmo

nazyvano slovackou metropoli.

Jedingnost Slovackych slavnosti vina a dawch pamatek spiva také v tom, Ze jde o
ryze nekomemi prehlidku kulturniho &dictvi tohoto regionu. Historické jadro Uherského
Hradis¢ se tak jiz od roku 2003 pravid€lwvzdy z&atkem z& pronenuje v jedno velké
podium, na kterém seagustavuji desitky folklornich souligrcimbalovych muzik i decho-
vych kapel, aby spodeé s ochutnavkou vin, b&dku a regionalnich gurmanskych specialit

vytvorily nezapomenutelna zazitek pro desetitisice smsti.
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5 NAKLADOVA ANALYZA

Tab. 2. Naklady projektu Park Rochus — zeleny wdthoerského Hradigt

Cinnost

Vytvoieni navrhu rekremiho arealu
Vypracovani navrhu architekta

Pripravné, administrativni a projektové prace
Celkem

Vystavba muzea vifrock

Celkem

Vystavba ekostatku
Stavba ovina
Nakup 150 ks ovci
Celkem

Cyklotrasy

Zpevreni a zatravani

Stojany na kola

Celkem

Aleje a vysadba zelén

Nakup devin

Celkem

Propagace a podpora prodeje
Celkem

Holding SYNOT

Finartni podpora z evropskych foad

Financovani z rozgidu mesta Uherské Hradist

Naklady

Finargni
podilnictvi v
procentech

100 000,00 K

10 000 000,00 K

10 000 000,00 H

5000 000,00 K|

1 000 000,00 K

120 000,00 Kk

20%
60%
20%
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6 RIZIKOVA ANALYZA

Riziko spojené s realizaci projektového Zé&ummizZe nastat v ifipacdt nedosazeni finani

podpory z Evropské unie.

TaktéZ neni zaruka vySe privatnich zdrajlotaci ze statniho rozgta, dotaci z rozptu
Zlinského kraje v celkoveé vysi 26.220.000.K

Co se pozemkového vlastnictvi tykd, zde riziko nehrPozemky v této lokatitziskalo po
armad v roce 2001 rgsto Uherské Hradist
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7 SHRNUTI POZNATK U Z PRAKTICKE CASTI

Po provedenych analyzach a nasledné segmentacbytbuwyélenéno nékolik homogen-
nich cilovych skupin nawdtnika. Klicovy produkt cestovniho ruchu byl navrzeiege-
vSim pro nejetrgjSi skupiny turisi, sowasreé byla vymezena i kategorie senior, jejiz na-
vevnost neni zatim ifis vysoka, pesto, vzhledem k demografické situ&teské re-
publiky, 1ze gedpokladat, Ze se jedna o perspektivni cilovou iskufak domécich tak
zahrantnich nav&tvniki. Sowasre bylo vymezeno &kolik vedlejSich produkt cestovni-
ho ruchu pro specializované nebo sezénni skupitistiuProduktové portfolio bylo navr-
jejich otekavani, nagle, predstavy a fani a naplnilo touhu po zazitcich, které jsou hiavn

motivaci cestovani.
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ZAVER

Uherskohradifsko jako velmi atraktivni region nabidu moZznosti aifleZitosti v oblasti
cestovniho ruchu. Provedené analyzy potvrdily viBopodminky pro rozvoj cestovniho
ruchu. Siroky zéér kulturné-historického a firodniho potencialu i ostatnich turistickych
atraktivit, které tvéi rozsahlou turistickou nabidku, laka vysokétypiedevsim domacich
navsevnika. Atraktivni nabidce odpovida i stoupajici zajemypravy za poznanim, které
piitahuji ve velké nie i zahranini turisty. Mésta na Uherskohradisku maji bohatou his-
torii; malebna jadra a cenné kulturni pamatkigahuji navatvniky po cely rok. Jihomo-
ravsky venkov s tradni strukturou venkovskych sidel pakegvapujeradou turistickych a
cykloturistickych tras vedoucich rozmanitou pestkaajinou posetou drobnymi sakralnimi
stavbami, objekty lidové architektury, hrady a zgmkinnymi sklipky a pedevsim neko-
nenymi vinicemi.

Nejdilezit¢jSi pro region Uherskohrad&sko je v sotdlasné dob aktivace nevyuZzitého turis-
tického potencialu, investice do infrastruktury lad@ni zfisobu jak pildkat predevsSim
zahrantni navstévniky. Sodasre je poteba, aby region udrzel na vysoké Urovnicssu
nou poptavku po poznavacim cestovnim ruchu, propra& vypravy za poznanim vy-
znamr motivuji nejwtsi ¢ast turist k cesé na Jizni Moravu. Je vSak také nutnéradnit,
Ze pro rozvoj cestovniho ruchu je zaebt, aby se do procesu zapojily vSechny subjekty v
regionu, & podnikatelsk&i verejne, které mohougekym zpisobem zvysit nebo zlepSit
turistickou nabidku, a Ze pro spa&ty cil je gredevsim nutna jejich vzajemna spoluprace.
Domnivam se, Ze cil diplomové prace byl spla to na zaklagtéchto skuténosti. Pomo-

ci navrhovaného projektu bude zvySena atraktivitiagii Uherskohradi§ka o moznosti

navstvy zajimavych mist gsta a jeho okoli.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOL U A ZKRATEK

cov Cisticka odpadnich vod.
CR Ceska republika.
DDM Dum dti a mladeze.

D-O-L Dunaj — Odra — Labe.

EU Evropska unie.
ICT Informaini komunik&ni technologie.
TJ Telovychovna jednota.

UNESCO United Nations Educational, Scientific and Cultiaganization .

~

ZP Zivotni prostedi.
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PRILOHA P 1ll: DOTAZNIK - CEMU DAVATE NA ROCHUSU
ZELENOU

1. K Uherskému Hradisti mate vztah:

L a) oktan

L b) turista

L c) mésto jsem nenavstivil

2. Myslite si, Zze by v parku Rochug’la byt provedena vysadba aleje a zefen
a) ucit¢ ano

b) spiSe ano

C) spisSe ne

C d) rozhod® ne

3. Myslite si, Ze by lakalo turisty navstivit Mumm v Firodé v Uherském Hradisti?
a) ucit¢ ano

b) spiSe ano

C) spisSe ne

C d) rozhod® ne



4. Jsou dle Vas nutné upravy kaple sv. Rocha?

C a) ukité ano

L b) spiSe ano

C) spise ne

L d) rozhod® ne

5. Myslite si, Ze by turisté uvitali nawgti ekostatku v parku Rochus?
a) ukité ano
b) spiSe ano
Cc) spise ne
L d) rozhod® ne

6. Domnivate se, Ze magsto dostaténé kvalitni propagani materialy?
C a) ano
L b) ne

L C) nevim



