UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Katedra marketingových komunikací

Hodnocení oponenta diplomové práce

Jméno studenta: Bc. Zdeňka Himmelová
Oponent  DP: Svatava Navrátilová, Ph.D.
Akademický rok: 2005/2006







Téma DP:  Podíl marketingových komunikací n public relations parlamentní opoziční strany před volbami v roce 2006
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Název práce Zdeňky Himmlerové je poněkud krkolomný, o to více překvapila autorka výbornou teoretickou částí i celkově dobrou strukturou práce, psanou kultivovaným jazykem.  Teoretické poznatky dovedla uplatnit i v dalších částech, takže práce se spíše blíží přehledové studii nežli analytické.

Diplomantka si zvolila téma, k jehož analýze neměla ještě dostatek výchozích informací, téma, které ještě mělo před sebou kus nepředvídatelné vývojové fáze. Proto se nabízejí otázky, které tuto neúplnost mohou částečně eliminovat. 

Připomínky a otázky k obhajobě:

1. Pokud jste sledovala vývoj s ohledem na své volební téma, kam se vaše úvahy posunuly a jak byste svoje závěry doplnila po skončených volbách?
2. Navážu na autorčinu otázku v závěru – (str. 78), zda to, že voliči volí podle sympatie, nikoli podle programu, není odvrácenou stranou marketingových postupů v politických kampaní  – opět otázkou: dovedla byste toto chování voličské veřejnosti zařadit v rámci obecnějších charakteristik a vývojových trendů (jako je politainment, příp. další)?
3. Jaký je zdroj výchozí tabulky na str. 16, kde autorka srovnává prvky ekonomického a politického marketingu?
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....B – velmi dobře.......................

Ve Zlíně dne ......29. května 2006.........................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
