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Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznagte znakem ,,X“ v pfisluiné Fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souétu stupiid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupeft nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konetné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoéita se ndvrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 —3,00 E Dostatelné
3,01 --4,00 FX Nedostateéné
4,01 5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otizky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka &ast je logicky sestavena a piné dostacujici pro dany projekt. Nedostatky jsem
objevila jen diléi a vzhledem ke kvalité a rozsahu prace zanedbatelné (napf. str. 20 —ve

vyétu chybi pfimy marketing — vzhledem k dal$imu obsahu povaZuji za omyl)

Analyticka &ast je obsahove nadstandardni. Jeji lenéni je prehledné, logicke, systematicke
a provazané. Velmi kladné& hodnotim podrobnou specifikaci cilovych trha, volbu strategie
diferenciace a podrobny rozpis nakladii na jednotlivé aktivity (vse patiiéné& zazdrojovano).
Student vhodné a pregnantné spojuje teoretické zaklady s jejich praktickym vyuzitim.

Praci hodnotim jako mimofadné kvalitni — spide na urovni diplomové nez bakalaiské prace.

Otazka:

Jak uvadite — nékteré kampané jiz byly realizovany a dalSi komunikaé&ni aktivity jsou
zatim coby navrh, jehoz uvedeni do praxe bude zavislé na finanénim rozpoctu
spoleénosti. Mohl byste nastinit Vami navrhovany casovy plan téchto budoucich

aktivit?
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Névrh na vyslednou znamku BP: A = VYb orne

(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadfeni)

Ve Zliné dne 30.12.2009

podpis hodnoticiho




