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Práce se zabývá aktuální problematikou nových marketingových trendů resp. nových nástrojů marketingové komunikace. Teoretická část práce je zpracována kvalitně na základě aktuálních zdrojů a dle vyžadované citační normy citována. Praktická část práce se zabývá srovnáním klasické a „nové“ marketingové komunikace ve významné počítačové firmě NWT. Práce splňuje všechny náležitosti kladené na bakalářské práce, jak obsahové, tak formální. 
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1. Can you define “new media”?

2. What is it ambush marketing and is it possible to this tool for NWT company?


	Celkové hodnocení*
	A
	
	
	
	
	

	Datum: 16. 5. 2010
	Podpis:


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





