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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka popisuje vnímání anglického jazyka v českých reklamních textech – vnímání cílovou skupinou. Provedla dotazníkové šetření, které bylo založeno na teoretickém rozboru. Stanovila si tři hypotézy, které potvrdila jen částečně. Práce je zpracována čtivě, obsahuje zajímavé elementy, zvláště v části, kde rozebírá jednotlivé slogany společností. Bohužel v zásadách pro zpracování č. 4 „Navrhněte možné kroky pro větší pochopení anglických reklamních textů“ jsem nenašel adekvátnější část práce než na závěr celé práce, což je škoda.
Otázky k obhajobě:
1) Jedním z výsledků vašeho šetření bylo, že ve skupině respondentů, která ovládá jiný než anglický jazyk, jej nemá rádo 55%, což je odlišné číslo, než celkový výsledek. Čím myslíte, že je to způsobeno?

2) Jaký je váš osobní postoj k používání anglicismů a angličtiny v českých reklamních komunikátech?

3) Proč myslíte, že v České republice „nefungují“ německé slogany?
Práci doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 16. května 2006
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