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ABSTRAKT

Cilem bakalaiské prace je redesign webové databazové stranky artlist.cz s vyuzitim pfistu-
pu designu informaci. Teoretickd Cast se zabyva obecné problematikou informacniho
designu. Jeho historii, sou€asnosti, prezentuje vzorové piiklady a shrnuje principy kvalitni-
ho projektu. Prakticka ¢ast analyzuje soucasny stav Artlistu a na zaklad¢é poznatkd navrhuje

vlastni grafické i technologické feSeni obohacené o informaéni hodnotu designu.

Kli¢ové slova: katalogizace na internetu, redesign, struktura, uzivatelsky komfort, vizua-

lizace dat, webova prezentace

ABSTRACT

The goal of this bachelor’s thesis is to redesign the database website artlist.cz using recent
results in the field of information design. The theoretical part deals with the problems of
information design in general - its history and present situation. The thesis presents model
examples and summarizes principles of high-quality projects. The practical part analyzes
the current state of the Artlist website and these newly gained findings serve as an
groundwork of an original graphical and technological solution enriched with informatio-

nal value of design.

Keywords: Internet cataloguing, redesign, structure, user’s comfort, data visualization, web

presentation
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UvVoD

Dnes zijeme v dob¢ informacniho nadbytku a s pfichodem novych médii, ptevazné televize
a internetu jsme se dostali do situace, kdy udaje ztraceji hodnotu v disledku piehlcenosti,
deformace a degenerace. Prave tato média, prevazné webova sit’, davaji svobodu kazdému,
kdo ma potfebu vyjadrit se, €i ptispivat vlastni tvorbou i do ,,odbornych* zdroji. Zaruka
kvality informaci se stala nedostatkovym zbozim. V souboji na nau¢né pudé, v rdmci
dychtivého chti¢e po co nejrychleji ulovené kofisti, vitézi 1épe dostupnd data, ¢asto na ukor
hodnoty. Vétsina z nich je zdarma. Jedinym nasim vkladem je drahocenny cas pro jejich
vyhledani, kterym nechceme plytvat. Ano, aby hodnotné véci v dnesni dobé slouzily svému
ucelu, nestaci je pouze “hodit na web“. Musi byt dobfe vyhledatelné, ptistupné a kvalitné
zpracované tak, aby jim uzivatel porozumél spravné a v co nejkratsi dob¢. Této problemati-
ce se vénuje design informaci. Vstoupili jsme do nové doby, kdy na Spickové urovni nesta-
¢i pouzivat chudé a nevzhledné nastroje programu PowerPoint, ale je Zzadouci pracovat pii-
nosngji a zajimavéji, bez ztraty srozumitelnosti a efektivnosti. Je dulezité si uvédomit, ze
oblast designu informaci se tésn¢ protind s uméleckymi a vzdélavacimi institucemi, dale
s védnimi obory jako napf. biologie, chemie, statistika, lékafstvi, rizné vyzkumy, ale
setkdvame se s nim i v béZzném zZivoté témét kazdy den. Design informaci mize byt silnym
nastrojem ve viech oblastech lidského badani. Cast védcti, inzenyrli a businessmantl na to
jiz ptisla a zacala spolupracovat s grafickym designérem. Védi, Ze dobry designér vyuzije

nejvhodnéjsich vizudlnich prostredkt k GspéSnému dosazeni cile.

Artlist je nejlépe naplnénou databazi soudasného uméni v Ceské republice. Obsahuje kva-
litni textové 1 obrazové podklady. Katalogizace na internetu pifindsi obrovské mnozstvi
moznosti a vyhod, které jsou na nasem trhu stale opomijeny ze strany zakaznikl i1 tvarct
stranek. Napf. provazanost napii¢ webem, uprava obsahu uzivatelem, rtizné flexibilni
pohledy na jednu informaci, atd. Nejinak je tomu i u Artlistu, proto jsem si vybrala jeho
redesign jako vyzvu k tématu bakalarské prace. Rada bych vyuzila design informaci jako

vhodny prostfedek komunikace a navrhla interaktivnéjsi feSeni s vEtsi informacni a uziva-

telskou hodnotou pfi zachovani obsahu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 DESIGN INFORMACI

1.1 Charakteristika

Informacéni design je v poslednich letech velmi perspektivni a rozvijenou disciplinou
grafického designu diky ptichodu novych médii. Lze se také setkat s pojmenovanim infor-
macéni design, infodesign, vizualizace informaci, informacni estetika. Zabyva se zpra-
covanim dat, jejich organizovanim, tfidénim, abstrahovanim, hierarchii, strukturou
a upravou do vizudln¢ atraktivni a srozumitelné podoby. Na vrcholné Grovni vznikaji doko-
nalé prace, které na prvni pohled nepfipominaji formalni statistiku, nebot’ nenésleduji for-
mu sloupcovych grafii, kolac¢l a tabulek na néz jsme zvykli. Mnohé z nich vyuzivaji
konkrétni ptfipodobnéni, napi. mapy, krajiny, pfedméty bézného zivota, nebo se vydavaji

abstraktni cestou.

,Optické metafory jsou mocnou pomickou lidského premysleni. Od Sanskrtu pies hie-
roglyfy k moderni abeced¢, jsme uzivali Sifer, objektl a ilustraci ke sdileni vyznamil
s ostatnimi lidmi, coZ ndm umoznilo kolektivni a spolupracujici mysleni. Zaroven s tim,
jak se nase zkuSenost se svétem stala komplexné&jsi a riznorodéjsi, naroky na pomucky,
které¢ nam pomahaji premyslet se umérn¢é zvysily. Schémata, graficka data a vizualni
sestavovani se stali jazykem, ke kterému se uchylujeme v tomto abstraktnim a komplexnim

svéteé. Pomahaji ndm porozumét, tvofit a zcela pochopit realitu.” [1]

pozn. autora: Sanskrt = staroindicky jazyk

1.2 Historie komunikace

Jiz od pocatkt lidské existence tedy existovaly riizné pomticky, které slouzily k vyjadieni,
zachovani ¢i zapamatovani fakt. Jiz jeskynni malby a petroglyfy jsou svédky prvnich
pokusii o pfevedeni informace na obrazovou hodnotu, ktera dovolila celé tlupé pravékych
lidi pochopit sdélovany vyznam nejsnazsi formou jez ovladali. Svéd¢i o tom nalezy v Alta-
mite (Spanélsko), v Lescaux (Francie) a v jeskyni Pindal (Spanélsko). Stejnou funkci plnily
1 mnemogramy (vlastnické, obchodni, valecné, aj. znacky). Z téchto projevil se vyvinuly
piktogramy - stylizované objekty zastupujici riizné vyznamy. Tento druh komunikace
v soucasném kontextu pouzivame i dnes (orientacni systémy, oznaceni budov a zafizeni,
atd.). Spojenim piktogrami vznikl ideogram, kam fadime naptiklad klinové pismo a hie-
roglyfy. Poté se ptidala zvukové slozka a vyvoj postoupil na slabi¢né a hlaskové pismo.

Nejznaméjsimi zastupci je fecké pismo a samoziejme latinka.
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Od samych poc¢atkl tyto projevy komunikace doprovazel i materidl, na ktery byly zho-

tovovany (kdmen, dfevo, hlina, vosk, papyrus, papir).

Zde vidime, Ze potifeba zachytit mySlenku obrazovou ¢i textovou formou (které prosly
obrovskym procesem zmén) je tu od pravéku neustdle a s narGstem védomosti tmérné
vzrista s dobou. I kdyz se hlaskové pismo ustalilo a latinka je pouzivana po staleti, navra-

cime se zpét a vedle textu uspéSné vyuzivame obraz pro rychlejsi orientaci.

1.3 Historie designu informaci
Za dilezité historické mezniky designu informaci pokladdme mapu londynské ¢tvrti Soho
z roku 1854, sestavenou Johnem Snowem, jenZ stanovila vodni pumpu za zdroj smrtici

cholery a diky niz byla epidemie zastavena. [P1]

Dale dilo Charlese Josepha Minarda z roku 1869, ktery vytvofil mapu tragickych nasledka
tazeni Napoleonovych vojsk do Ruska roku 1812. Pomoci diagramu schématicky zachytil
smér cesty vojsk a postupnou ztratu muzi (primérné ptipada na jeden milimetr diagramu
deset tisic muzll). Diagram doplnil ¢iselnymi hodnotami, ndzvy fek, mést, dilezitych mist
a hodnotami stupiiii teploméru, které byly stale hluboko pod nulou. Nechybi zde ani doku-
mentace - nazev a popis dila, autor, datum a misto vzniku, pouzité zdroje, métitka. Mapa
dosahuje vysokych kvalit a uznani pravé diky preciznimu zpracovani a prevedeni udaji do
obrazové podoby, diky niz mnohem rychleji pochopime sdéleni a 1épe si jej zapamatujeme.

[P1]

Ptredchiidcem designu informaci je i rakousky filozof a logicky pozitivista Otto Neurath.
Jeho Zivotnim dilem byla snaha o vzdélavani za pomoci jednoduchych piktogrami
a ideogramd, které jak v¢til, dokdzi v mnoha ptipadech vysvétlit slozity pojem 1épe nez
psané slovo i na mezinarodni urovni. Tento projekt nazvany Isotype (International System
of Typograpgic Picture Education) se stal znamé&j$im po roce 1930. Jeho poznévacim zna-
menim mutize byt 1 fakt, ze pro vyjadieni mnozstvi se jeden soubor duplikuje do poza-
dovaného rozsahu. Mnozstvi se tedy nerozliSuje zménou proporcnich hodnot. Neurath se
vénoval teoretické ¢asti a jako socialista chtél snizit rozdil ve vzdélani lidi a zpfistupnit
informace vSem. Vytvoreni vizualniho stylu mél na starosti ilustrator Gerd Antz. Na vyvoji

se podilela i budouci manzelka Marie Reidemeister (Neurath). [P2]
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Dalsi RakuSan Charles Bliss se také snazil pomoci jednoduchych prvki vytvofit mezina-
rodni obrazkovy jazyk, ktery se neseSel s velkym ohlasem. AvSak v pozdéjSich letech byl
systém Uspésné redesignovan pro potteby postizenych a stal se znamym jako Blissymbo-

lics.

Pojem design informaci zacal byt pouzivan od 30. let dvacatého stoleti. Znazornéni pomoci

grafli, diagramti a schémat zacalo byt pouzivano az mezi dvéma svétovymi valkami.

Jak jsem jiz vySe zminila, dorozumivani se pomoci znakl bylo soucasti vSech civilizaci
a vzdy mélo slouzit ve prospéch jednoduchosti a Citelnosti. Soucasnost neni vyjimkou.
Kromé jiz bézného vyuziti piktograml a ideogramili v grafickém designu (corporatni styl
firem, orienta¢ni systémy, aj.) technologicky pokrok vyzaduje a umoznuje efektivnéjsi pii-
stup ve zhmotnéni informace a tato potieba vzristd obzvlasté s pfichodem a rapidnim

roz$itenim novych médii a komunikacnich prosttedk.

Piestoze dne$ni doba nabizi spoustu piistupti a moznosti, je dalezité védét, ze v Ceské
republice existuje Institut informacniho designu (dostupné z WWW: <http://www.institut-
informacniho-designu.cz/>). Stanovuje konvence pro zobrazovani obecné zndmych symbo-
It (zdravotnictvi, ekologie, turistika, ...). V téchto pfipadech je dulezit¢ dodrzovat

barevnost a tvarovost zauzivanych prvki, aby zbyte¢né nevznikal chaos.

1.4 Vyznamni predstavitelé

Zastupce Ceské republiky, Ladislav Sutnar. Jeden z nejvétsich prikopnikt designu infor-
maci - svétového vyznamu - emigroval z Cech do New Yorku na podatku druhé svétové
valky roku 1939. Jednim z jeho prvnich pfinosi v tomto oboru v novém prostiedi bylo

zptehlednéni amerického telefonniho seznamu s vyuzitim zavorek. Svou tvorbou usnad-

vvvvv

wewr

jednoduché, Cisté a srozumitelné. Styl abstraktni. Navrhoval predev§im katalogy (pro firmu
Sweet’s Catalog Service), dale knihy, plakaty. Jest¢ ve dvacatych a tficatych letech tispésné
infograficky koncipoval vystavni prostory: Lidovychovnd vystava v Praze, 1929 [P3],
Vystava ceskoslovenského uzitého uméni a architektury ve Stockholmu, 1931 [P3], a dalsi.
Mimo jiné s piitelem Knudem Lonberg-Holmem definoval teoretickou trovei problema-
tiky, zasady a pojmy (napft. optickd zajimavost, jednoduchost a souvislost). Ladislav Sutnar
se vénoval ve svych publikacich interpretaci dat ovlivnénou grafickymi prostfedky - Shape,

Line and Color. Dale zrakovému vnimani prostoru - Controlled Visual Flow [P4].
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DalSim reprezentantem je inovator a teoretik designu informaci, Ameri¢an Edward Tufte.

Edward Tufte narozeny roku 1942 je uznavanym expertem diky ¢tyfem knihdm vydanym
v rozmezi let 1983 - 2006: The Visual Display of Quantitative Information, Envisioning
Information, Visual Explanations a nejnovéjs$i Beautiful Evidence. Stal se emeritnim profe-
sorem na Yale University, kde prednasel o analytickém designu, statistice, pocitacové véde
a pocitacovém designu. Nyni se ve svych pfednaskach nadéle zabyvéa problematikou pre-
zentaci, jejich divéryhodnosti a doprovodnymi prvky (grafy, tabulky a diagramy), jasnosti
a Citelnosti komplexnich idajti, animaci ¢i védeckou vizualizaci. Dale také rliznymi nosici,
jako jsou multimédia, webové stranky, tisk. Edward Tufte propaguje prezentace bohaté na
zobrazeni fakti bez zbytecnych dekoraci v designu. Kritizuje software PowerPoint za neu-
zite¢né primitivni statistické nastroje, chudou typografii a layout. V oboru informacniho
designu prosadil terminy jako jsou chartjunk (neuzite¢né, zmatené prvky) a sparklines

(kfivka zhusténa do vymezeného prostoru zobrazujici primérné hodnoty).

%

Obr. 1. Sparkline.

Design informaci tedy neni uplnou novinkou, jak by se mohlo zdat. Jiz dlouho nas
provazeji jeho tiSténé projevy. Mohou jimi byt tabulky a ilustrace v novinach a Casopisech,
grafy, schémata, mapy mést, oblasti, kalendare, casové osy, rizné typy pokynl, navoda

a mnoho dalsich prvkd.

Casto spoléhame 1 na prostorové realizace - orientacni systémy metra a nakupnich center,

navigacni tabule na silnicich a ve méstech, adjustace vystav, oznaceni budov.

Avsak posledni dobou zaziva informacni design obrozeni diky elektronickym médiim.
S pomoci animace a interaktivity dostdva nové rozméry a internetova sit’ umoziuje piistup

témet vSem, kdo maji zdjem.

1.5 Vzorové projekty

Zde jsem pro piedstavu vybrala jen par ukdzkovych realizaci.
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1.5.1 Growth of Walmart and Sam’s Club, 1962 - 2010

Interaktivni animovany projekt mapujici riist amerického Sam’s Clubu a obchodniho fetéz-
ce Walmart od roku jeho zaloZeni po soucasnost. Animace za¢ind pohledem na mapu USA
v roce 1962 s jednim bodem. V jejim prubéhu pfibyvaji roky a vzrista pocet obchodnich
domt a clubli zobrazenych pomoci modrych a zelenych bodl. Podle zvoleného métitka se
nam nabizeji rlzné situace. S piiblizenim vidime detail jednotlivych mést ve Statech.
S oddalenim se dostaneme na globalni nédhled celé Ameriky i s Evropou a firmy se roz§ituji
v barevnych skvrnach. V roce 2010 je zde 4393 obchodnich domtl a clubti! Reseni existuje
1 v dalSich mutacich na obdobna témata. Pivodné (jest¢ v bieznu 2010) projekt mapoval
pouze Walmart do roku 2006. O dva mésice pozdéji je jiz v provozu tato rozsifena verze

(dostupné z WWW: <http://projects.flowingdata.com/walmart/>). [P5]

1.5.2 Data visualization of a social network

Autor Felix Heinen vytvofil grafické znazornéni socialnich siti a porovnaval hodnoty: uzita
aplikace, v€k, vzdélani, rodinny stav uzivatele, procentualni pomér zen a muza. Stuhy riz-
nych barev spojuji jednotlivé polozky a slouzi jako schéma, diky némuz si miizeme ud¢lat
predstavu o trhu. Toto zobrazeni je dobrym nastrojem pro cileny marketing. Dilo ziskalo
nekolik ocenéni a bylo publikovano v mnoha ¢lancich, knihach, aj. (Dostupné z WWW:

<http://www.felixheinen.de/>).

:/),« ,‘,‘:ﬁtﬂ;
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Obr. 2. Data visualization of a social network.
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1.5.3 Ostatni

Existuje 1 spousta statickych projekti zndzornujicich témata jako napiiklad nezaméstnanost
v USA od roku 2004 do soucasnosti, kolik vody denn¢ spotiebujeme, trest smrti ve svete,
rist ateismu v Americe, nejvetsi zpravy roku, které zemé jedi nejvice masa, zastoupena

zvitata v zoo, nejbohatsi naboZenstvi v Americe, atd.

1.6 Situace v oblasti designu informaci v CR a zahranié¢i

Elektronicky informacni design je celkem mlada kategorie a nové poznatky jsou velmi
diilezitou soudasti usp&snych feseni. Trh tohoto druhu zatim v Ceské republice absenuje.
Zda se, Ze je u nas graficky design stale postaru zaskatulkovan (vizualni styl, tiskoviny,
popi. web) a nerozsifuje své obzory. Na zahrani¢ni scéné je situace mnohem lepsi. Za
hranicemi (stereotypu) vydavaji knihy, zakladaji kvalitni webové stranky a blogy, publikuji
¢lanky, predstavuji a rozebiraji uspéSné projekty, realizuji multimedidlni a interaktivni

aplikace.

Mezi kvalitni publikace patii Data Flow, kniha zabyvajici se soucasnym pfiistupem
k designu. Je prevazné obrazova, ukazky dé€l jsou doplnény stru¢nymi odstavci popisu,
vzorové piiklady jsou rozdéleny do skupin. Prvnim z nich je Datasphere - tvorba inspi-
rovana zékladnim geometrickym tvarem, kterym je kruh. Nasleduje Datanets - prace, které
souvislosti udaji propojily siti. Datascape - realizace pfipominajici krajinu, mapy.
Datanoid - ptipodobnéni k lidskému t€lu. Datalogy - analogie s jinymi piedméty. Datablo-
ck - data uspotadana do bloki. Protoze kniha byla velmi Uspé$na, vydali jeji autofi (Robert
Klenten, Nicolas Bourquin, Thibaud Tissot a Sven Ehmann) tohoto roku 2010 druhou verzi

- Data Flow 2.

The Information Design Handbook a The Visual Miscellaneum jsou dal§i precizné vypra-

covana dila tykajici se této problematiky.

Internetovych zdroji je mnohem vice a maji obrovskou vyhodu aktualizace, dynamického
obsahu a prolinkovani. Mezi spolehlivé odborné stranky patii magazin Noupe, InfoDesign
(pfevazné textovy web), Information Aesthetics, FolowingData a Good Magazine (bohaté
na obrazovy material). Info Design Patterns zpfistupiiuje vzory roziazené do skupin s popi-

sem a v nékterych ptipadech i s demo ukézkou.


http://www.noupe.com/design/fantastic-information-architecture-resources.html
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1.7 Principy dobrého designu informaci
Na konci svého vyzkumu jsem sestavila principy, které myslim, Ze jsou zasadni a dillezité

a kterymi se budu fidit.

Redukce obsahu na dilezita a ptinosna sdéleni, pfiméfend mira informativnosti s ohledem
na plénované vyuziti a cilové publikum. Systematické usporadani dat do celki
s podobnou charakteristikou. Hledani souvislosti v daném obsahu a zvoleni vhodnych
prostiedki k jejich vizualizaci. Citelnost a srozumitelnost. Cisty a jednoznaény design -
jednotny pro celou préci, oprostény od zbyte¢nych dekori (textury, efekty, prechody), které
odvadi pozornost od hlavniho sdéleni. Pomoci kontrastu (barev, tvart, velikosti, pisma,
obrazll) a zvyraziovani upozornit na primarni informace a odlisit je od téch sekundarnich.
Nalezeni vyvédzenosti mezi jednoduchosti a komplexnosti. V idealnim piipad€ jedno-
duchost v designu a slozitost ve vybéru technologii, které nabizeji mnoho vyhodnych
a netradi¢nich variant posouvajicich praci diky svym moznostem interakce s uzivatelem na

vy$$i, profesiondlni Groven.

,Nikdo nechce mit pouze véci jednoduché. Bez kontrapunktu slozitosti bychom nemohli
jednoduchost rozeznat i kdybychom ji vid€li. Nasim o¢im a smyslim prospiva, kdyz poci-
tujeme rozdily. J& osobné neupiednostiiuji riizovou barvu, ale mam ji rad jako Spetku jasu
v jednotvarném mofti olivové zelené. Rizova se jevi troufale a zafivé ve srovnani s jejim
temnym a utlumenym okolim. Jednoduchost a komplexnost potiebuji jedna druhou. Slozi-
tosti je na obchodnim trhu pfilis, takze jednodussi véci zde vyc€nivaji. A protoze techno-
logie bude pokracovat v riistu komplexnosti, zde je jasna ekonomicka vyhoda pro pfijeti
strategie jednoduchosti, kterd pomutze postavit vas produkt stranou. To znamena, Ze
otevieni pocitu jednoduchosti v designu vyzaduje vytvareni sloZitosti védomé v né&jaké
explicitni form&. Tento vztah mize byt zjevny bud’ v témz objektu ¢i zkuSenosti nebo
v kontrastu s jinymi nabidkami ve stejné kategorii - jako jednoduchost iPodu ve srovnani
rovnovahy mezi jednoduchosti a slozitosti tézké. Nejtésnéjsi priblizeni k feSeni, které jsem
nalezl je v konceptu rytmu, ktery je zakotveny ve formovani rozdilu. Rytmus, jak se jedno-

duchost a slozitost vyskytuje v ¢ase a prostoru, je ten kli¢.“ [2]

V neposledni fad¢ je to vybér zpisobu propagace. Vysledkem by mél byt originalni, efek-
tivni a dobfe zpracovany projekt. Diky obrazovému ztvarnéni by mél zaujmout a mél by
byt i snadno pochopitelny a lehce zapamatovatelny, coz kazdému z nés uSetii drahocenny

Cas pii vstiebavani novych poznatkii.
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2 KULTURNI INTERNETOVE DATABAZE

2.1 Prezentace kulturnich instituci a organizaci
Kulturni instituce je fyzické zafizeni jehoZ poslanim je potfadani vystav, akci, pfednasek,
seminafti, workshopt ¢i konferenci s relativni uméleckou hodnotou. Vybérem svého

programu formuji vytvarny nazor zasazené veiejnosti.

Jednim z prvki jejich komunikace mohou byt i webové stranky. V Ceské republice existuje
mnoho on-line projektti zakladanych muzei, galeriemi a uméleckymi sdruzenimi, které
dodnes podcenuji internet, jako silné¢ médium. Vysledkem je vétSinou chaba struktura, cha-

trné informace a podprimérny design.

Ceska scéna je riiznoroda a situace se pomalu zlepsuje. Mezi predni projekty v této oblasti
patii Muzeum uméni Olomouc, Langhans galerie Praha [P6], Wannieck Gallery. Nejvice
zastoupend je skupina s vysSi urovni, ale stale s mnoZstvim nedostatkii. A nakonec
odstrasujici kategorie, kterou bohuzel reprezentuji tak vyznamné instituce jako Muzeum

hlavniho mésta Prahy a galerie Rudolfinum. [P6]

Dale internet umoziiuje vytvofeni vlastni databaze na strankach, kde se mohou evidovat
vystavované exponaty, predméty sbirkové Cinnosti, aj., coz uzce souvisi s organizacemi,
jejichz vysledkem prace jsou pouze databéaze s piehledem ¢eského uméni. Tyto organizace

nedisponuji kamennou budovou a nabidkou realné prohlidky. Jejich produkt ,,visi na siti.

,V dob¢, kdy u nas dochazi ke stagnaci z4jmu o muzea a kulturni dédictvi, je vynalézavé
vyuzivani internetu jednou z potencidlnich moznosti, jak stimulovat zdjem o navstévu
muzea zejména u mladSich generaci, jejichz volno€asové aktivity jsou siln€ orientovany

prave na internet a svét digitalnich a elektronickych médii.* [3]

2.2 Co je to databaze

Databaze je elektronické ulozisté dat. Data se musi ulozit do tabulek ve spravné navr-
zenych tadcich a sloupcich mezi kterymi vznikaji vazby. Jednotlivym vloZzenym tdajim se
pfifadi atributy pro rozeznani charakteru (jméno, vek, klicova slova). Databaze se rGzni
podle vyrobce. Dnesni trh ovlada jazyk relacnich databazi SQL = System Query Language
(systémovy dotazovaci jazyk). Produkty jsou MySQL, Oracle, PostgreSQL, aj. Aby byla

databaze piinosna, musi byt soucasti takzvaného dynamického webu. Dynamicnost je zajis-


http://felixheinen.de/
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tovana riznymi vyhleddvacimi poli a filtry. UZivatel si timto pfizptisobuje obsah svym
potiebam. Informace si miize pfeskupit a nechat sestavit vlastni vysledek. Po odeslani
pozadavku databaze vysSle relevantni data zpét, kterd se vypiSi na strankdch. Spravny
vystup zarucuji pfifazené atributy. Pokud stranky vyhledavani nemaji, web se nazyva sta-
ticky.

Diky témto technologiim lze katalogizovat témét cokoli (evidence zaméstnancii, zbozi,
atd.), zpfistupnit komukoli a uchovavat to po dlouhd léta. S nesmirnym nartistem materialt

v dnesni dobé se to jevi, jako nejlepsi moznost.

2.3 Databaze uméni

Jestlize mate zajem o piehled soucasného vytvarného déni, styli a jednotlivych umélct, je
lepsi navstivit databdzi uméni, ktera eviduje vyznamné osoby ¢eské scény, nez weby muzei
a galerii. Produkt( tohoto druhu je u nas vice. Existuji ¢tyfi riizni provozovatelé. Jedna se
o Spolecnost pro soucasné uméni - SCA (Society for Contemporary Arts), Archiv
vytvarného umeéni, o.s., Védecko-vyzkumné pracovist¢ AVU (centrum pro studium ces-
kého moderniho a souc¢asného uméni) a Databaze soucasného uméni Artlist. Tyto projekty
také spadaji do kategorie prezentace kulturnich instituci a organizaci, ale ve srovnani

s pfedchozim tématem je v tomto odvétvi situace mnohem horsi.

Co se tyce designu, nenajdeme zde jediného kvalitniho zastupce (nyni neni fe¢ o hodnotach
zpracovaného obsahu). Do o¢i bijici paradox Spatné spoluprace estetické stranky prezenta-
ce a “obchodu® s uménim ovliviiuje vSeobecné minéni o kvalité a zadvaznosti spolec¢nosti.
Pravé proto je dimysln€ zpracovany a dobie identifikovatelny vizualni styl dilezitym
prvkem. VSechny databidze funguji na principu dlouhych a neptehlednych seznami
sefazenych dle abecedy. UZivateli neumoznuji snadné, intuitivni prochazeni, graficky
design neznaji a z podstaty chaosu a nezajimavosti zajemce spiSe odradi. VSeobecnym
uskalim je neefektivni prace s fotografiemi. V galeriich a muzeich si se vstupenkou kupuje-
me zazitek zprostfedkovany prevazné ocnim kontaktem a vstupenka je jedinym hmotnym
statkem v naSich rukou. Stejnd situace nastava i ve virtudlni siti, kde je ndm onen zazitek
zprostiedkovan reprodukovanou cestou. Proto je obrazova absence zavaznym problémem.
Koho zajimaji bloky textu blikajici z obrazovky? Ani zmatené uspotadani menu a obsahu
uzivatele neptesvedci ziistat déle, nez je nezbytné nutné ¢i ziistat viibec. Dalo by se fici, ze
pro tento typ katalogli neni prioritou vzhled ani funk¢nost, ale pouze (ale ne vzdy) kvalitni

informace. Coz v dobé technologickych zazrakli a vysoké konkurence nestaci. Z divodu,
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zZe tato specifickd oblast budi dojem archeologickych vykopavek, jsem si vybrala redesign
Artlistu, jako téma bakalafské prace. I databdzovy systém nabizi prostor ke kreativni rea-

lizaci, inovaci struktury webové architektury a prostor pro uzivatelsky komfort.

2.3.1 Databaze uméni - konkurence Artlistu (CR)
sca-art.cz

Webova prezentace SpoleCnosti pro soucasné umeéni je pln¢ nevyhovujici po grafické
1 funkéni strance. Jiz kompozic¢ni a barevné provedeni uvodni strany je v soucasné dobé¢
zastaralé. Ve druhé urovni je vyc€et umélci ¢i galerii sefazen dle abecedy a umistén do
neestetické tabulky. U jednotlivych polozek je uvedeno jméno a pifijmeni, rok narozeni
(4umrti) a misto ptisobeni. Pro rozbaleni karty je potfeba vzdy kliknout na nesmyslny odkaz
www.sca-art.cz. Také je zde moZnost vyhledavani a vybéru osoby podle druhu ¢innosti -

keramika, malba, fotografie, atd. [P7]

artarchiv.cz

Cernobilé textové stranky Archivu vytvarného uméni opét patii k podpriméru. Prestoze
disponuji Sirokym vybérem sekci (vytvarnici, skupiny, instituce, kuratofi, aj.), informace
v nich jsou mizivé. Velikym zaporem je piili§ dlouhé nacitdini HTML obsahu a nepfe-

hledna struktura. [P7]

vvp.avu.cz/idatum/search

Databaze Védecko-vyzkumného pracovisté AVU zabira umeni od 80. let a je svou charak-
teristikou velmi podobnd Artlistu. Proto neni divu, ze s nim od roku 2009 spolupracuje.
Zde si miizeme vybrat z kategorii ume¢lct, instituci, vystav a periodik. Obsahov¢ kvalitni
a spolehlivy produkt. Pokud jde o vzhled, excelovy vypis je obvyklym, avSak piestarlym

trendem téchto feSeni.

2.3.2 Priklady konkurence v zahranici

artist-info.com


http://www.sca-art.cz/
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Némeckéd databaze umélct je ze skupiny zahrani¢nich zastupcii nejhorsi a je podobna
naSim strankam. Nenabizi pfijemné prostiedi, ani vyhody v prochazeni a oproti ostatnim,

nize uvedenym, nenabizi ani atraktivnéjsi design. [P8]

culturebase.net (The international artist database)

V soucasné dobé je tento ptiklad (strukturou, funkcemi i vzhledem) vysoko nad primérem,
byt mu k nejmodernéjSimu pojeti jesté kus chybi. Ale co mu nechybi je (mnou nejvyhle-
davangjsi) vybérovy filtr, ktery slouzi zdjemctim k ziskéni informace co nejkratsi a nejpo-
hodIngjsi cestou bez ztraty nervii. Mohu vybirat podle média, zadat jméno vytvarnika ¢i
skupiny, oznacit klicové slovo, zanr, geografickou oblast, nastroj, instituci a jazyk, ve kte-
rém je ¢lanek napsany. Po vyhledani pozadovanych dat se u ¢lankl vypise i relevantnost ke

kli¢ovym sloviim v procentech.

eyestorm.com

Eyestorm.com je internetova prodejni galerie soucasné tvorby a jeji webova stranka je nej-
lepsi z prohledavané problematiky, kterou jsem nasla. Jelikoz je jejim cilem obchod, zalezi
ji na zakaznicich a tudiz 1 na vzhledu. Je pfehlednd, jednoducha a plni svlij ucel. Jako
pomocny nastroj zde slouzi filtr parametrd, podle kterého vybirdm autora (a-z) nebo dilo

(zanr, médium, cena, barva, rozmeéry). [P8]

moma.org - databaze pri kulturni instituci

Muzeum moderniho uméni v New Yorku [P9], vyuziva na strankéch vSech soucasnych
dostupnych prostfedkit k upoutdni pozornosti. Svézi prezentace zahrnuje animaci, velké
image obrazky s vhodnou typografii, barevné vyfeSené sekce a podsekce menu, dostatek
textu ke kazdému tématu. Mezi uzivatelské vyhody patii nastaveni velikosti pisma, sdileni
stranky a pfidani do oblibenych, napojeni na facebook, flicker, youtube, twitter, kalendafr
akci, rss, e-news, e-shop, zakoupeni listku on-line, registrace, on-line vyukové programy,
vyhledavani a drobeCkova navigace. Dokonce zde nechybi ani databaze umeélcti s vybe-
rovym filtrem. Hledame ve stylech, slozich, v dekddach a v umélcich dle abecedy. Duveé-
ryhodnost sniZzuje neoptimalni funk¢nost filtru. U vyhledanych poloZek je ptfinosné nasta-

veni barvy pozadi a stylu prohlizeni d¢€l (ikony, seznam, slideshow, jednotlivé objekty).
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Muzeum moderniho uméni se vénuje i interaktivnim zalezitostem, které¢ byly nominovany
na cenu Webby Awards. Jsou to flashové projekty Design and the Elastic Mind a Color
Chart: Reinventing Color 1950 to Today. [P10]

S pokrocilym stupném provazanosti nasich zivotid s internetem, mnoho lidi jiz ocekava od
stranek ptidanou hodnotu, ktera se lisi podle cilovych skupin. Jiné potieby budou mit stu-
denti zékladnich, stfednich a vysokych Skol, ucitelé, Siroka vetejnost ¢i odbornici v oboru.
Na strankach se mohou objevit naptiklad interaktivni aplikace, hry, vyukové programy
a v n€kterych piipadech 1 virtudlni prohlidky. BéZnou praxi je spojeni webu se socidlnimi
sitémi jako je facebook, jehoZ vyhodou je propagace zdarma a pftileZitost pravidelné infor-

movat fanousky o novych aktivitach.
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3 SHRNUTI TEORETICKE CASTI

Piestoze design informaci zaZzivd posledni dobou nebyvalou pozornost, je tu jiz velmi
dlouho. V jistém slova smyslu od pravéku. Konkrétnéji nastoupil v prvni poloviné dvaca-
té¢ho stoleti. Byt mozna nevédomé, setkavame se s nim kazdy den v bézné Zivoté i ve vSech
oborech. I on ma svoji historii, vyznamné ptedstavitele a vzorova feseni. Na soucasnych
ptikladech Ize demonstrovat jeho proménu ovlivnénou dobou a technologiemi (animace,
interaktivita, aj.). Design informaci ma své principy a zasady, které je dobré dodrzovat, ¢i

védomé porusovat.

DalSim bodem teoretické €asti byly databaze zamétené na umeéni. Z technologického hle-
diska umoznuji rozsahly pfistup k informacim, moZznosti vyhledavani, zobrazovani a pii-
stupnosti, ale z hlediska designu jsou na estetickém chvostu.

Prakticka ¢ast bude zkouSkou, lze-li tyto dv€ véci (design informaci a databazi) GspéSné

propojit.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 ANALYZA

4.1 Smysl analyzy

Analyza je nepostradatelny nastroj slouzici ke zmapovani trhu dané problematiky, k rozbo-
ru a vyhodnoceni soucasného stavu projektu. Je odrazovym mistkem pro nasledny postup
prace a méla by byt na pocatku vSech plani. Po jejim vypracovani se mohou objevit nové
prilezitosti k vylepSeni, nebo miize odkryt vyznamné hrozby a pomuze tak predejit Spatnym

rozhodnutim.

4.2 Analyza webu artlist.cz

4.2.1 Charakteristika

»~ARTLIST je projekt Centra pro souc¢asné umeni Praha, o.p.s (www.fcca.cz), ktery doku-
mentuje vyvoj ceského uméni ve vSech jeho projevech (tj. umélci, vystavy, galerie, pojmy)
od 2. poloviny 20. stoleti do soucasnosti. Databaze si klade za cil slouzit jak odborné, tak

laické vetejnosti, a to na mistni i mezinarodni tirovni.* [4]

Databaze zaloZena roku 1992 se profiluje jako vybérova. Podminkou zafazeni vytvarnika
je uméleckd hodnota, kterou musi schvalit uméleckohistorickd obec. Proto se na Artlist

nedostane kazdy. Timto je zajiStovana patficna kvalita.

Pod kazdym textem dokumentacnich karet je podepsan autor, ktery ruci za zobrazena data.

Autorem muZe byt pouze odbornik v oblasti sou¢asného uméni.

4.2.2 Navigaéni architektura webu

Stranka Artlist ma ¢tyfi urovné. Prvni uroven - tvodni strana. Druhd uroven - abecedné
fazeny seznam konkrétni sekce - menu (umélec, skupina, teoretik, prostor, akce, klic¢ové
slovo, dilo, text, spolupracovnici). Treti uroven - karta osobnosti (skupiny, akce). Posledni,

ctvrta uroven je popis a fotogalerie specifického dila.


http://www.fcca.cz/
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ARTLIST
1 tvodni strana
2 umélec skupina teoretik prostor akce Kkid slovo dilo text spolupracovnici artlist faq login english
3 @ @ o e o o [ ®
+ O O O O O

kankratni kenkrétnl
karta il

Obr. 3. Nazorna ukazka urovni webu artlist.cz.

Souvislosti v rliznych urovnich jsou prolinkovany napii¢ webem a nékteré pojmy jsou
zatazeny pod vice hesel. Z konkrétni stranky se mtizete dostat do jiné ¢asti webu, coz slou-

zi k vétsimu uspéchu nalezeni pozadovaného.

Menu, jak bylo zminéno vySe, je tvofeno z odkazli umélec, skupina, teoretik, prostor, akce,
kli¢ové slovo, dilo, text, spolupracovnici. Zde bych doporucila pieskupeni do logickych
blokl jdoucich za sebou: umélec, skupina, dilo, kli¢ové slovo, prostor, akce, teoretik, text,
spolupracovnici. Jinak md menu vystizné nazvy a pod heslem se nachazi i1 ocekavany
obsah. Myslim, ze se zde labeling (spravné pojmenovani) povedl. Vyjimkou mohou byt
spolupracovnici. Jsou to odbornici, kteti se podileji na tvorbé obsahu a jsou autory doku-

mentacnich karet. V tomto ptfipadé bych doporucila pfejmenovani na autofi karet.

Artlist 1ze tedy prochazet pomoci odkazii nebo vyhledavani. Vyhledavani ovSem neu-
moznuje prohledat samostatné sekce, funguje pouze v rdmci celého webu. Po odeslani
dotazu se vrati velmi nepiehledny vysledek. Jednotlivé informace vztahujici se k umélctim,
skupinam, dilim, atd. nejsou nijak rozdéleny do skupin a polozky jsou promichany. Je zde
také poruseno pravidlo abecedniho fazeni a nedodrzuje se ani posloupnost zapisu - piij-

meni, jméno. Tento problém se tyka celého webu.
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Il |CENTRUM

PRO
ARTLISI W cocnsne

UMENI

databdze souéasného uméni

(untitled)

Pfiroda , Jasansky, Poldk, 1994 - 1985 (dilo)
Maur Milan
Klimes Svatopluk
Skila Frantiek
Gebauer Kurt
Kvitala Petr
Zemdnkova Anna {umélei)
Sejn Milo3
Stfizek Antonin
Sigut Jifi
Eekar Miloslav
Malich Karel
Malina Vaclav
40 krélikd, Zorka Saglova, 1988 (dilo)
Mékkohlavi (skupina)
Topiélv salén (obnoveni) (prostor)
Martina Pachmanova

Ludvik Hlavigek

Jifi Zemanek

Vnitdrh | ahnda nrnf PhMr CS0

(umélei)

Obr. 4. Vysledek vyhledavani po zadani slova priroda.

4.2.3 Design

Na uvodni strané nas na prvni pohled zaujme jediny graficky prvek stranek, nekreativni
oranzovo-zeleno-Cerné pruhy, kde je umisténo menu. Vybér barev se mi nezdad Stastny,
nebot’ plisobi zastarale. Barva pozadi je bila. Dale v ivodu nalezneme pfili§ dlouhou cha-
rakteristiku ¢innosti. Zde by stacilo par vét na ptivitanou a zbytek obsahnout v sekci Art-
list. Véci po kterych lidé patraji po vstupu na web je design a kliCova slova, ktera zachyti
b&hem prvnich par vtetin. Uzitecné jsou fotografie naposledy pridané do databaze, které se
pokousi aktivné komunikovat s uzivateli a jsou velmi Casto obnovovany. Jejich adjustace
vSak neodpovidé roviné, kterou by si zaslouZily. Dlikazem je minimalné chybéjici jméno

autora d¢l. [P11]

Ve druhé urovni je obsah uspoiadan podle abecedy. V praxi se nam zobrazi pfili§ dlouhy,
jednosloupcovy vycet polozek, zabirajici pouze jednu tfetinu prostoru stranky na Siku.

Nastésti je zde vypsand abeceda - podplirny néstroj orientace ve vypisu. [P11]

Jako webovy font byla vybrana Helvetica (zastupné arial, lucida sans, trebuchet ms)
s dostatecnou velikosti pismen (12 b) a s fadkovym prokladem 17 b, které zarucuji
¢itelnost textli. Chybi mi tu spoluprace s barvou nebo s riznymi velikostmi pisma pro zpie-

hlednéni ¢lanki karet umélct ve tieti urovni. Tyto karty nejsou idealné usporadany, zby-
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tecn¢ duplikuji nekteré udaje a kompozice textového sloupce a obrazového materidlu je
chaotickd, neptfehledna a nevzhledna. [P11] Chaos podporuji i dva pfistupy fazeni dél
umeélcti. Nekterd jsou usporddana vzestupné (podle data vzniku), u jinych je systém
sestupny. U dél ve ¢tvrté trovni je informativni ¢ast stru¢na a presto zbytecné zabira ptilis
mista. Velkym minusem je nemoznost prochazet plynule tvorbou jednoho autora. Vzdy se

musime vratit o uroven vys a zvolit dilo jiné. [P11]

Navzdory tomu, ze se stranka artlist.cz vénuje mapovani soucasné Ceské umeélecké scény,
neda se fici, zZe by to svou formou potvrzovala. Design se nikterak nesnazi “prodat* kvalit-
ni informace, kterych o tomto obdobi v uméni mnoho neni. Svym fesenim by mél povznést

webovy projekt na mezindrodni Giroven, nebot’ jsou stranky piekladany do anglictiny.

Stavajici poloha rozhodné neni dostacujici a musime si uvédomit komu maji stranky slou-
zit, jaké informace budou cilové skupiny hledat a jaky je pro n¢ idedlni zptisob pohybu po
strankach. Soucasny stav Artlistu rozhodné neslouzi dobfe odborné ani laické vefejnosti
a nevyuziva skvelych moznosti, které nam databazovy systém nabizi. Disledkem mtize byt

mala navstévnost ¢i opusténi stranek uzivatelem.

4.2.4 Cilové skupiny

Definovanim cilovych skupin se snaZime urcit potencidlni zajemce o web. Zkoumame
jejich potieby, informace, které je mohou zajimat a cestu, jakou je mohou vyhledavat.

Jelikoz se jedna o elektronickou databazi, zajimaji nas v tomto piipad¢ uzivatelé internetu.

Prvni cilovou skupinou jsou samotni umélci, skupiny, teoretici a kulturni zafizeni, jez maji
zajem o vlastni eviden¢ni kartu a primarné potiebuji informace o podminkéch pro pfijeti do

databaze nebo jsou jiZ zafazeni a rozSifuji si znalosti v oboru.

Dalsi skupinou mohou byt lidé, ktetfi hledaji vhodné spolupracovniky, nové kontakty nebo

talenty, jeZ mohou piedstavit ve své galerii.

Lidé bez kterych by projekt nefungoval jsou autofi karet, pro které je dilezity snadny
a intuitivni pfistup k nahravani ¢i zméné informaci.

Posledni cilova skupina jsou odbornici, zajemci o uméni, Zaci a ucitelé, ktefi na strankach

predevsim vyhledavaji odborné informace (textového ¢i obrazového charakteru).
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Tyto cilové skupiny se déli podle typu vyhleddvanych informaci (viz. vyse) nebo podle

zpisobu pouzivani stranek.

»Nekteti lidé (Jakob Nielsen jim fika ,,vyhledavaci*) se budou vzdy po vstupu na néjakou
stranku pidit po vyhleddvacim poli. (Stejni lidé mozna ihned po vstupu do obchodu
kontaktuji nejbliz§iho prodavace.) Jini lidé (podle Nielsena ,,odkazovaci®) se budou témét
vzdy nejprve snazit objevit néjaky odkaz a za¢nou vyhledavat teprve az vyzkousi vSechny
pravdépodobné odkazy, na které lze klepnout. Anebo budou strankami znacné frustrovani.
U vsech ostatnich bude zaviset rozhodnuti, zda maji zacit prohlizenim nebo vyhledavéanim,
na jejich aktudlnim rozpoloZeni, na tom, jak moc spéchaji a zda jim stranky piipadaji pie-

hledné. [5]

4.2.5 Technicka ¢ast

URL adresa je kratka, dobfe zapamatovatelna a vystizna. Vyhodou je také narodni doména
nejvyssiho tadu. Stranky jsou vytvorené v HTML jazyce, obsahuji databéazi. Piednosti je
rychlé nacitani dat a neustala aktualizace. Obsah karet je pribézné dopliiovan a vytvareji se
1 karty nové. V pravé ¢asti menu je kolonka login, ale nelze se registrovat, zfejm¢e slouzi
k internim tc¢eliim jako naptiklad nahravani dat na web. Stranky neobsahuji RSS ¢tecku ani

moznost newsletteru.

4.2.6 Propagace

Podle Ceského statistického Gifadu vzrostl podet domacnosti, které maji internet ze 14,8%
v roce 2003 na 49,2% v roce 2009. Z toho mé 90,1% vysokorychlostni ptipojeni. Udaje
z roku 2008 tikaji, Ze z 83% je internet vyuzivan doma, z 39% v praci a ze 17% ve Skole.
Ve vékovém rozpéti 16 - 24 let vyuzivalo v roce 2008 internet 90% (rok 2005 = 64%).
74% lidi v rozmezi 25 - 34 let (rok 2005 = 41%), 69% lidi v rozmezi 35 - 44 let (rok 2005
= 41%). S vyssi v€kovou hranici pocet procent klesd na 56% lidi mezi 45 az 54 lety (rok
2005 = 29%). Nad 55 let se vyuziti snizuje ke tficeti procentim a méné (rok 2005 = 15%
a mén¢). Méfeni ve druhém ctvrtleti roku 2009 odhalilo, ze 43,1% uzivatelii starSich
Sestndcti let pouzilo internet za i¢elem vyhledani odborné informace. Dtlezitou roli v tom-
to udaji hraje vzdélani, s vySe dosazenym stupném podil stoupa. 22,7% jedinct v rozpéti

16 - 24 let bylo ve druhém ctvrtleti 2009 aktivnich na socialnich sitich (11% = 25 - 34 let).

Z toho vyplyva, Ze se internet stava lehce dostupnym zdrojem odbornych informaci.

Ve starSich vékovych kategoriich oproti roku 2005 hodnoty prudce stoupaji, ale nejvice je
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internet vyuzivan mladymi lidmi, mezi které se cilena propagace rozsiti nejrychleji a vzris-

tajici potencial v tomto sméru maji prave socialni sité.

Artlist 1ze najit na socialni siti facebook, kde se pievdzné zobrazuji novinky doplnéné do
databaze, pozvanky na vernisaze a vystavy. Probihaji zde diskuze a ¢as od Casu se objevi
anketa. Ke dni 31. bfezna 2010 mél 859 fanouskd. O mésic déle, tj. k 30. dubnu pocet
vzrostl na 936 fanouskl. Z uvedenych tdaji je vidét, Ze tento zpiisob propagace ma oprav-

du smysl.

25 ARTLIST

930 statistika poctu fanouskl na facebooku za duben
925
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Obr. 5. Statistika ristu fanouskit Artlistu na Facebooku za duben.
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5 URCENI ZMEN NA ZAKLADE ANALYZY, VYTYCENI CILU

Z analyzy vyplynulo, Ze by se zmé&ny mély projevit ve sjednoceni a disledném dodrZeni
principd na celém webu. Texty by mély byt ptehledné;si, hierarchicky strukturované a gale-

rie d¢l komfortné&jsi vice smérem k uzivateli.

Nevyhovujici je také zastarald grafika webu. Pocinaje logotypem, pies uzitou barevnost
a prvky, po minimalni vyuziti fotografie. Zde bych rada uplatnila design informaci
a CasteCn¢ vizualizovala obsah vhodnymi prostfedky, ¢im bych dané polozky obohatila

o dalsi informac¢ni hodnotu a estetickou stranku.

Definovani cilovych skupin odhalilo, ze se déli podle hledaného obsahu, ale i podle zpiso-
bu prochdzeni webem. Proto bych chtéla rozsifit moznosti vyhledavani a zptsoby zob-

razovani informaci!

Jako pfilezitost vidim slabou konkurenci na trhu, Artlist je nejlépe naplnénou databédzi
a zadny konkurent neni atraktivné zpracovan. Je tu moznost byt prikopnikem, stat se
vedouci Spickou republiky a zajimavym zdrojem i1 na mezinarodni urovni. Toho se da
dosdhnout pomoci modernich piistupt v grafickém designu s podporou soucasnych techno-
logii. Rada bych sv€zim vzhledem zapisobila na mladsi generaci a nabidla jim Artlist jako
kvalitni pfisun informaci. Komunikaci bych zaméfila na socialni sité, stranky propagovala
diky novému vzhledu a vefejnost seznamila s redesignem. Dobra by mohla byt i nabidka
newsletteru na strankach (newsletter = email informujici o novinkéach spolecnosti zasilany

v pravidelnych intervalech s jednotnou grafickou Gipravou).
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6 NAVRH MEHO RESENI ARTLISTU

Redesignem neprochazi kompletni web. Zachovan ziistane obsah a trovné webu, o kterych

jsem psala v analyze (viz. obr. €. 3).

6.1 Prochazeni webem, moZnosti zobrazeni dat

6.1.1 Vyhledavani a filtr informaci

U vyhledavani ztstala zachovana volba prohledat cely web, jak tomu bylo doposud a nové

se nabidka rozsifila o prohledani jednotlivych sekci (umélec, skupina, ...).

Daéle jsem ptidala novy velmi uzite¢ny nastroj - filtr informaci. Je pro uzivatele, jenz maji
hrubou ptedstavu o tom, co se chtéji dozveédét a vyuziji prilezitost navolit hesla podle své
potieby - kategorie, ¢asové obdobi, atd. Lze zaSkrtnout vice polozek stejného druhu

najednou (napt. padesata i devadesata 1éta dvacatého stoleti). [P12]

Avsak nejvéetsi uzivatelsky komfort byl dopfan lidem, jimz je nejblizsi prochazeni po sek-
cich. Inovaci jsem provedla ve zpusobu zobrazeni dat po rozkliknuti polozky menu.
Nazornou ukdzku nasledujicich ptikladii demonstruji na oddéleni umélec, které nabizi

nejsirsi skalu pohledu.

6.1.2 Obrazovy jmenny seznam

Kazdy umélec je zastoupeny vlastnim dilem a popiskem PRIJMENI, Jméno (tento zapis
pouzity i v kartdch umélcii neni pfili§ osobni, zato pln¢ odpovida katalogizacnimu stylu).
Dila jsou fazena vedle sebe bez mezer do Ctyt sloupct. Vytvari tak pomyslnou mozaiku.
Jejich vybér neni ndhodny. Zobrazi se vzdy to, které je nejnovéjsi. Jehoz datum vzniku je
nejblize soucasnosti. Seznam je fazen dle abecedy. Dila, jejichZ piijmeni autori za¢inaji

jinym pismenem jsou oddélena mezerou a pokracuji na nové fadce. [P12]

Piinos: Komunikace s uZivatelem pomoci fotografie feS$i problém malého vyuziti
obrazového materidlu. Lidem, jeZ ndhodné& brouzdaji strdnkami mize byt tento ptistup uzi-
tecny a umélce si mohou vybrat prostiednictvim dél, kterd jsou jim blizka, preferovaného

stylu, barevnosti, atd.
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6.1.3 Textovy jmenny seznam a kli¢ova slova

Jména umélcti zapsana stylem PRITMENI, Jméno jsou abecedné sefazena do svislého pasu
ukotveného na levé strané. Pismena abecedy jsou oddélena mezerou. V hlaviéce jsou vodo-
rovné vypsané kategorie uméni - kli¢ova slova. Tato pomyslna tabulka pfifazuje ptislusné
kategorie k umélciim pomoci kolecek ve stietu osy x (jména) a osy y (kategorie). Protoze je
jmen na strané hodné a vizualizace se pro nékteré muze stat nepiehlednou, po najeti na
jméno umeélce se vSechny souvislosti zbarvi ¢ervené a propoji vodicimi ¢arkami. Aktivni
kolecka zméni velikost podle poc¢tu zastoupenych dé€l v kategorii. Existuji ptipady, kdy je
umeélec zatazen do vice styld, ale v né¢jakém odvétvi nemd Zadné dilo zatazené v databazi.
Kolecko ma bilou barvu a Cerveny tah. Princip funguje i naopak. Po najeti na kategorii se
vybarvi vSichni vytvarnici, ktefi do ni patfi. Kliknutim na kategorii nebo jméno se dostane-
me do karty s charakteristikou. Kliknuti pfimo na kolecko nas pfesméruje do konkrétni
oblasti tvorby zvoleného umélce (napt. do instalaci Silviny Arismendi). Pii rolovani strany

smérem dolt hlavicka s obsahem zlstdva na misté, aby se vazby neztratily. [P12]

Pfinos: Diky “zhmotnénym* souvislostem ziskdme vétsi informacni hodnotu o umélci. Jiz
v prvnim kroku zjistime zda pro nas mize byt atraktivni. Toto feSeni ma pomoci efektivné-

jinalézt pozadované.

6.1.4 Textovy jmenny seznam a ¢asova osa

Tento zpiisob funguje na stejném principu jako 6.1.3. Misto kategorii se v hlavi¢ce zobrazi
casova osa délena od roku 1940 do roku 2010 po dekadach. Dila se vypisi do kolonky (x -
y) opét prostiednictvim koleCka podle data vzniku. Kliknutim na rok se Sipkou v Casové
ose (1980 >) rozepiSeme desetileti po letech. Tento podrobnéjsi seznam se barevné oddé€li

od zbytku schématu. [P12]

Pozn.: JelikoZ je Artlist internetovym katalogem, nesnazi se pokryt celé obdobi tvorby.

Zapisuje pouze dila ulozena v jeho databazi.

Piinos: Pro uzivatele, ktefi hledaji umélce podle data tvorby. Napt. umélce, kteti byli

aktivni v roce 2009 nebo v osmdesatych letech dvacatého stoleti.

Vyse zminéné piistupy plati 1 pro skupinu, dila, akce, texty. Kazdy z nich vyuziva alespon
jednoho principu. ReSeni je variabilni a p¥izptisobi se napiiklad poloZce prostor (seznam

muzei a galerii), kde je nejdulezitéjsi ¢lenéni v hlavicce podle krajii. Teoretici a kategorie -
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nyni polozka menu, nemaji souvislosti zadné, tudiz ziistdva pouze abecedni seznam.

6.1.5 Karty umélci a dél

Zésadni Upravy se projevily v textoveé ¢asti a v prochazeni mezi jednotlivymi dily - prvnim
krokem je galerie d¢€l umélce, opét sefazend do “mozaiky*. Dila se daji rozkliknout a pro-

chazet v galerii. [P12]

6.2 Wireframe

Mezi principem popsanym vySe a vlastnim designem jsem v prubéhu prace zhotovila
wireframe, abych si ovéfila, zda ma myslenka v praxi neselze. Wireframe, Cesky dratény
model, slouzi k vizualizaci myslenek a k najiti idedlniho a funkéniho feSeni struktury za
pomoci strohych ¢ar a ploch. Mél by ptedejit zbyte¢nym grafickym realizacim, které¢ selzou

na zéklad€ chybného postupu, ¢imz Setii designériiv ¢as a Usili.
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Obr. 6. Ukazka jedné obrazovky wireframu.

6.3 Design

Na uvodni stran¢ [P12] je upozornéni, ze web prosel redesignem a popis v ¢em zména spo-
¢iva. Text pokracuje zredukovanou charakteristikou Artlistu. Posledni pfidana dila jsou
prezentovana jedinym velkym obrazkem (s popisem autor + néazev), ktery se po urcitych
casovych usecich vyméni za jiny. Layout stranek (stabilni usporadani prvki) je tvofen nize

popsanymi ¢astmi.

6.3.1 Logotyp Artlistu

Redesignem proSel i samotny logotyp. Plivodni inverzni variantu (bilé pismo na ¢erném
pozadi) typografického logotypu setiznutého ze vSech stran do obdélniku jsem nahradila
logotypem vlastnim. Na nazev Artlist jsem pouzila geometricky konstruovany free font
GEIST KNT. Pismo Arial na doplnujici text - databaze soucasného uméni. Logotyp 1ze Cist
kromé¢ typického zptisobu také jako abstraktni znaky, pod kterymi si lidé mohou ptedstavit
cokoliv. Coz by mé&lo asociovat soucasnou polohu uméni. Logotyp je umistén do levého
horniho rohu, nebot’ je to obecné zauzivané misto a kazdy ho zde ocekava. Kliknutim na

n¢j se vzdy dostaneme na ivodni stranu.
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‘ -—I— databaze soutasného umeéni
databaze souéasného umeéni ‘."I"

Obr. 7. Piivodni logotyp a napravo mijj redesign logotypu.
6.3.2 Hlavicka webu

Hlavicka webu svym tvarem a barvou pfipomina list papiru. Podle stavu webu popsany ¢i
panensky Cisty. Ohnuty roh ¢aste¢né ilustruje nazev stranek. Na druhy pohled by mél asoci-
ovat stiechu. Chtéla jsem tim vyjadfit “zastieSeni®, stabilitu projektu. Tudiz z velké ¢asti se
déni odehrava praveé pod ni. Jemny stin pro zviditelnéni bilé¢ plochy jsem pouzila, protoze

dalsi barva by zde nem¢éla jiz své opodstatnéni (viz barevnost).

6.3.3 Menu

Menu je atypicky umisténé v pravé Casti webu. Zamérné jsem porusila klasické feSeni
z kompozi¢niho ditvodu. Stejna barevnost logotypu a menu je kompozi¢né v opozici, tudiz
vyvazena. Polozky svislého menu zustaly ptivodni, jen jsou pieskupeny (viz. vyse).
Velikosti pisma jsem hierarchicky rozdé¢lila daleZitost menu, jeZ skryva hlavni obsah od
menu, které se tyka dotazi, atd. Tyto dve ¢asti jsem jesté prepazila polickem vyhledavéani
a filtrem informaci. Nad hlavnim menu jsou dalsi funkce (spojeny s hlavickou) pomoci kte-
rych prepiname pohledy (obrazovy seznam, kategorie, Casova osa). Poslednim pomocnym
nastrojem prochazeni je abeceda nad jmennym seznamem (pod hlavickou vlevo) rozdélena

doskupina-e, f-j,k-o0,p-t,u-z

6.3.4 Barevnost

Barevnost plni funkci estetickou i1 praktickou. Z praktického pohledu vSechny aktivni odka-
zy maji barvu. Zelenou v obsahu stranek - jména umélci, klicova slova, ¢asova osa, odkazy
v textu, atd. Sedivou - odkazy menu a logotyp. Ke zvyraznéni slouzi komplementarni
(doplikovd) barva zelené - Cervend. Posledni aktivni barva je zeleno-zlutd, ktera se zob-
razuje pouze po rozkliknuti Casové osy, aby odd¢lila normalni seznam od podrobného.
Cista ¢ernd je uréena vyhradné pro text ke &teni, jako v knihach. Bila barva pozadi je zvo-
lena z divodu vysokého podilu textu na strankdch a tudiz zarucuje dobrou citelnost
a dostateCny kontrast. Je to barva neutralni, hodici se ke kazdému uméleckému dilu. Zmi-
néné barvy jsou v rezimu RGB (barevny prostor pro elektronickd média). Maji evokovat

svézest, mladistvost, moderni piistup a perspektivu Artlistu, ktery je stale ve vyvoji.
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6.3.5 Tvary

Vizualizaci dat na Artlistu jsem zvolila z diivodu, Ze: ,,Zrak je ze vSech lidskych smyslii
schopen nejlépe pfijimat informace. Vizudlni informace je tudiZ nejefektivnéj$i metoda
vysvétlovani problémi.“ [6] Jako doprovodny graficky prvek je zde geometricky kon-
struované kolecko. Jeden ze zdkladnich a nejjednodussich tvarii. Chtéla jsem dosahnout
vyvazenosti mezi principy dobrého designu informaci - jednoduchosti a komplexnosti.
Jednoduchost dodrzuji v designu (Cisté barvy, bilé pozadi, elementarni prvky, zadné nadby-
te¢né “ozdoby*), aby byl jasny zamér a stranky byly srozumitelné. Slozitost se projevila
v feSeni obsahu. Poukézala jsem na souvislosti a tak vznikl variabilni rastr z kolecek, ktery
je silnym vizualnim prvkem a muze se stat hlavnim prostfedkem komunikace s verejnosti.
V podstaté mize postupem c¢asu zastoupit funkci logotypu a Artlist mize byt ztotoziiovan

prave s timto rastrem. Dikazem aplikovatelnosti je potisk prilozeného CD.

6.3.6 Pismo

Na strankach jsem zvolila bezpatkovy font Arial. Velikost textu nejde pod hranici 12 bodd,
proklad (mezera mezi fadky) v textu je zvétSen na 19 bodu, aby se o¢i pohodIné udrzely ve
vetach. Vybér specialniho fontu je vyloucen. Kazdy uzivatel méa na pocitaci nainstalovana
jind pisma a obsah strdnek by se vSem nezobrazoval optimalné. Proto je definovano par
fontd, uréenych pro web, které ma kazdy (Helvetica, Arial, Times New Roman, Courier
New, Georgia, Verdana, Geneva). Pokud nastane problém, a font i v tomto pfipad¢ chybi,

nahradi se jinym, podobnym, opét z tohoto seznamu.

6.4 Technologie

Parametry stranek jsou 950 pixeli na Sitku (maximalni prostor pro grafiku pii tvorbé
webu), na vysku se rozméry méni podle obsahu. Sitku piesahuje pouze hlavicka, ktera vede
do okraju stranek a bude se odkryvat podle velikosti prohlizeCového okna. Stranky jsou

ukotveny na stfed. RozliSeni je 72 DPI.

K realizaci projektu je nutnd databaze (viz. 2.2). Pro mij navrh se hodi jakakoli. Dilezité
je spravné navrzeni vazeb, tabulek a sloupct. Otazkou je, zda-1i by se dalo vyuzit stavajici
databaze Artlistu nebo jestli by musela byt navrZena jinak pro nové vzniklé potieby. Aby

mohl byt obsah komfortné€ spravovan a rozsifovan je zapotiebi redakéniho systému.

Nova podoba Artlistu by méla byt vytvofena pomoci vice programovacich prosttedkli pro

tvorbu stranek. HTML a CSS + JavaScript + PHP. Toto kombinovani pro dosazeni techno-
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logicky a graficky atraktivniho vysledku pojmenovava weby jako hybridni.

HTML, slovy HyperText Markup Language je (jak z nazvu vyplyva) znaCkovacim
jazykem pro tvorbu www stranek. Zapisuje se pomoci tzv. tagl, kterym se daji ptiradit
dalsi funkce. Tento jednoduchy jazyk lze psat v obycejnych textovych editorech. Lepsi je
ale vyuzit specidlniho programu (napt. Adobe Dreamweaver), ktery je vyvinuty na

programovani a nabizi krom¢ psani v kodu tipravu pfimo v nahledech stran.

K HTML piipojime kaskadové styly - CSS. Kde definujeme jednotny layout pro cely web.
Pouzité pismo, velikosti textu, nadpisii, barevnost, umisténi prvki, atd. Pokud zasdhneme

do kédu HTML, na vizualni strance se to neprojevi. A to proto, ze jsou psané zvlast'.
JavaScript je prohlizeCovy scriptovaci jazyk, ktery zajisti pozadovanou interaktivitu
projektu a animované efekty. Lze zapsat pfimo do HTML kédu.

Podstatou Artlistu je jeho dynamicnost. Data lze vyhledavat a uspofadat podle potfebnych

pohledt (klicova slova, ¢asova osa, obrazky, atd.). Abychom toho dosahli musime vyuzit

serverového skriptovaciho jazyka PHP.
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ZAVER

Diky zvolenému tématu jsem si prosla historii komunikace od pravéku po soucasnost.
Predstavila jsem nové kvalitni projekty designu informaci a ¢erpala inspiraci z odbornych
zdrojt. Dale jsem rozebrala problematiku oborovych databazi a stranek zamétenych na
uméni. Tyto zpracované podklady mi byly prospéSnym odrazovym mustkem pro prak-
tickou cast. Zde jsem vyuzila vyhod analyzy a seznamila se s Artlistem podrobné. Na

zaklad¢ nabytych znalosti jsem se pustila do realizace projektu.

Za nejveétsi pfinos a osobni pokrok poklddam snahu vizualizovat informacni hodnotu
stranek. Oblast designu informaci v elektronickych médiich je v Ceské republice stale opo-
mijena, na rozdil od zahranici. Bakalatska prace se pokousi o navazani kontaktu s timto
krasnym oborem. V redesignu jsem se zaméfila na navrzeni uzivatelsky piijemnéj$iho
prostiedi. Graficky styl jsem se snazila drzet v Cisté, srozumitelné, ale i atraktivni roviné.
Samoziejmé s ohledem na zvyraznéni obsahu, jakoZto hlavniho predmétu stranek. Déle
jsem vyuzila fotografii. Jednd o stranky s uménim a vizudlni slozka tohoto typu by neméla
chybét. I kdyz projekt vznikal na akademické pade, respektuje moznosti dnesnich techno-

logii a feSeni je realizovatelné. Artlist se stal propojenégjsi a ucelené;si.
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PRILOHA P 1: HISTORIE DESIGNU INFORMACI
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John Snow - mapa londynské ¢tvrti Soho (http://www.en.wikipedia.org/).
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Charles Minard - tazeni Napoleonovych vojsk do Ruska r. 1812 (Beautiful Evidence).



PRILOHA P 2: ISOTYPE
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Ukazky symbolt Isotype vytvofené Gerdem Arntzem, (http://www.gerdarntz.org/isotype).

Mdchte der Erde

Jede Figur 25 Millionen Menschen

AT TTRET I I VA P ) e

Gt v Winndhahmin

Ukézka plakatu vytvotrené¢ho pomoci Isotype

(www.medienphilosophie.net/texte/Neurath _engl.pdf).


http://www.gerdarntz.org/isotype

PRILOHA P 3: LADISLAV SUTNAR, VYSTAVY

LD 777. 201 D508
cv“v':ltnntl KURSY 23356

Design in Action).

Vystava ceskoslovenského uzit¢ho uméni a architektury ve Stockholmu, 1931

(Ladislav Sutnar : Design in Action).
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PRILOHA P 4: LADISLAV SUTNAR, CONTROLLED VISUAL FLOW

covar intids poge

The wppat right hend cornar of the right hand poge is @ natural focal point

——

ye W=-CO
Type W- XO

These exumples thew the use of the upper right hand corner in the design

far the sye. This space can ba vied 1o ad ge for primary inf fon, - of three catalogs for industrial products. The references ore to the catalog
@s the starting poimt of the visual flaw of the double spread, or as the file index, catalog section or page number, and products deseribed in the
santoct betwesn the different poges in o baok. double sprend.

Ukazka z knihy pojednavaci o pravém hornim rohu v tiskovindch (Ladislav Sutnar :

Design in Action).

This catolog index shows first the product; then its applicatians, |
then speci ! for sach cpplicotion. The design coordinates
these warious units of information.

Words, pictures, drawings and color are the elements with which printed
infermation is designed. Thess should be composed in space in such o way
that they work tegether as smoothly as the gears of & machine.

© 6006060606

et

Ukézka z knihy pojednavajici o uspotfadani prvka v tiskovinach (Ladislav Sutnar : Design

in Action).


http://www.smashingmagazine.com/2007/08/02/data-visualization-modern-approaches/
http://www.smashingmagazine.com/2007/08/02/data-visualization-modern-approaches/
http://www.smashingmagazine.com/2007/08/02/data-visualization-modern-approaches/
http://www.smashingmagazine.com/2007/08/02/data-visualization-modern-approaches/
http://www.smashingmagazine.com/2007/08/02/data-visualization-modern-approaches/
http://www.smashingmagazine.com/2007/08/02/data-visualization-modern-approaches/

PRILOHA P 5: GROWTH OF WALMART AND SAM'S CLUB

YEAR:

. K . .._|.,._,||,:.1 975

STORE COUNT:

T 1081,

YEAR:

2010

STORE COUNT:

4359

YEAR:
1993
STORE COUNT:

1661

(http://projects.flowingdata.com/walmart/)
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PRILOHA P 6: WEBOVE PREZENTACE GALERIi

LANGHANS GALERIE FPRAHA Vistavy Enihovna
Langhans Galerie

uved historie instituce prostory Vafe dfast Dékuijeme

Servis Eontakt

GALERIE RUDOLFINUM

KONTAKT

Oteviraci doba

eda, pitek-nedéle:

Galerie Rudolfinum (http://www.galerierudolfinum.cz/).
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PRILOHA P 7: KONKURENCE (CR)

Spolecnost pro soucasné umeéni - SCA - Society for Contemporary Arts

SEZNAM VYTVARNIKU | LIST OF ARTISTS

CIDIEIFIGIHICHIIIJIKILIMINIOIP|QIRIRISISITIUIVIWIZIZ]

SEZNAM GALERIi | LIST OF GALLERIES

jsou zvefejnéna hesla z LEXIKONU té rniki a galerii, ktefi o to projevili zdjem a stali se &
nebon podpofil

Uvodni stranka Spole¢nosti pro souéasné uméni - SCA (http://sca-art.cz/).

n'a'me'stl' Smifickich 49, 281 63 Kostelec nad Cernymi lesy
IC - 26639327, Eu. - 187566169/0300, tel. - 321697221
tel. kancelar - 027222 942 718

Il Aktuality B Archivalie B abART B Duplicity W Galerie

Archiv vytvarného uméni, o.s. E?iﬂ:zgi::;i;!} E m E H EE] .
O00000m

B Aktuality

[J Free Culture

D Vystava Zuzany Movackové

[ Archivvitvarného uméni v DOXu

[ spoleénou cestou

[J Patronovani

[ sbomik vitvarné uméni 1950 - 1971, 1990 - 1996
[J Jubilea - bfezen 2009

[ Jubilea - Gnor 2009

[ Artarchivv Doxu

[ abaRT. Od listkownice k informaéni internetové databdzi vitvamého uméni

B Obéanskeé sdruzeni Archiv vytvarného umeni

Stanovy
& - D Obéanské sdruZeni Archivvitvamého umeéni plsabi v oblasti vitvamého uméni a
Fodes kultury. Jeho cilem je predeviim pfevzeti, rozEifovani, poditadové zpracovani a
zpfistupnéni dokumentd o soucasném Geském a slovenském vitvarném uméni
shromaZdénjch v letech 1984-2003 Jifim Hilou.
T H vedeni

[] pfedseda sdruzeni - Aled Spicak

D mistopfedseda sdrufeni - LiZka Zbynék
[ hiava sdruzeni - Jifi Hila

H Cinnost

[ sprava duplicit {viz Sluzby) - Jifi Hlla

[ public relations - Jifi Hila

Uvodni stranka Archivu vytvarného uméni (http://artarchiv.cz/).
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PRILOHA P 8: KONKURENCE V ZAHRANICI

Find artist

conemporary art database

ARTIST-INFO Newsletr|  email

GISTRATION | FREE SERVICES | TRADE SER

TO SELL EDITIONS
LOOKING FOR ART TO BUY

GALLERY / MUSEUM SEARCH

Today you find 98434 artists in 230717 shows in 9964 galleries in 1036 cities in 93 countries plus 0 private classifieds and 0 professional offers
-+ - * Adver nt  * Art Fairs Show sll cifers st ART TO BUY or EDITIONS
|New gallery offers

eaturing artist " Now featurin

ARTIST SEARCH -

GALLERY / MUSEUMFind & Show all offers under TO SELL

SEARCH [New private offers |
TO SELL - Private p
LOOKING FOR

s feature

Show all requests under LOOKING FOR
|New requests |

EDITIONS - ©
ART TO BUY - G

eries are showcasing here special offers

Advertisement

Now

ad-info

Uvodni stranka webu ARTIST-INFO (http://artist-info.com/).

SEARCH RESULTS

Showing results 1 to 16 of 1347 works Page: 1 2 3 4 > |lLast:

Order by Mewest First W

@ Painting

EYESTORM Photography
SEARCH
=
Green Felt Tip ... Stealth... Bude V... Coastal Break...
BROWSE Lucie Bennett... Mark Hayward... Tim Wood... Tim Wood. ..

£ 2200.00 E195.74 E475.00 £ 475.00
vEw moRe [ BUY NOW £ [ suy now W 2

‘Ways of The Wor...
Marcelle Hansel. ..

£510.64
view more [l BuY now

Create account

YOUR BASKET

Tel Worl

P L

Stranka Eyestorm s parametry, podle kterych mohu vyhledat dilo (http://eyestorm.com/).
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PRILOHA P 9: MUZEUM MODERNIHO UMENI V NEW YORKU

HOME = EXPLORE CALENDAR  BUY TIGKETS JOIN ABCUT  A-| A+ & «§
EXHIBITIONS & THE COLLECTION
Exhibitions ~ Film  The Collection IMAGES | LIST  TIMELINE

onview | Upcoming 2000 1999 pre-1938

ina Abramovic: The Artistls Present
THROUGH MAY 31

A Fo[her b
\ evperiaing

Picasso: Themes
and Variations

L'j m k'j " VISIT EXPLORE LEARN

-
+ Sign in here Welcome. Are you.. 7 Register to save your favorite pages

Special E: ons Video: Willizm
Kentridge (&)

re/muitimediati

MoMA Channels Multimedia

VISIT EXPLORE LEARN  SUPPORT

+ Sign in here Welcome. Are you.. 7 Register to save your favorite pages

Webova prezentace (http://www.moma.org/).
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PRILOHA P 10: INTERAKTIVNI PROJEKTY MUZEA MODERNIHO
UMENI V NEW YORKU

Design and the Elastic Mind (http://www.moma.org/).
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Color Chart: Reinventing Color 1950 to today (http://www.moma.org/).
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PRILOHA P 11: ARTLIST.CZ

]
I = | Iscucnsuz

M |ument

ARTLIST

ARTLIST

posledni pridana dila

ARTLIST je databare soucasného éeského vitvameha uméni, projekt Centra pro
soutasnd umdni Praha. 0.0.5 (www feca.c2), Kerd dokumentuje wivoj Seskéno
uménive viach Jeho projevech (). umélcl, wstavy, galene, pojmy) od 2, poloviny
20. stoleti do soucasnosti. Databaze si klade za ol sloudit jak odoomé, tak laicks
wvefejnogli, ato na mistni i mezindrodni drovni.
Internetovd verze ARTLISTo byla spudténa roku 2006 [ako pokrafovani
dokumentace Sorosova cenfra pro soucasné uméni-Praha budavané od roku
1992, ARTLIST se lak pfipojil k dal¥im obdobnim projeklim mapujicim Zeské
witvamé uméni na Infermeiu; waww Sca-art o, www aarchiv.cz & ph Al

wwiw i-datum cz, projekt VUP AV, se klerjm ARTLIST uzaviel spolupraci
bz formou vedjemndho prolinkovani. Obé databdze si
pfitorn zachovdvall svou specilickou padabu (-datum md struéné3i a pfisné =
wédeckj charakier, ARTLIST je sxtenzivnéjsi, vedle kriickjch anotaci zdirazfiuje i Owali, 1979
obrazovou dokumeantadni slodku).
ARTLIST predstavule otewfeny projext, Jeni je v neustilém procesu vivoje,
wanikaji novd hesla, i se obrazova tace, doplfuji se anglické
preklady —vie v zavislosli na finanénich prosfedoich — grantech. Méjte s nami
1edy prosim péivost, pokud 20e hned nenaleznete to, co Jste hiedall
ARTLIST je databéze wibérova, o zastoupeni uméled spalurazhoduje odboma
obec bzorelikl 2 historikd uméni, kerou v soudzsnd dobé (rok 2010) jmenovild
zastupul 4o 0s0by: V. Borozan, G. Bukovinskd, M. Fifer, V. Havrdnek, V. Havilk
L. Hizvaek, J. Hlavatkavd, E. Jefdnkova, V. Jirousova, M. Kalhous, M. KlimeSova,
D Koracky, R. Koryéanek, D. Kulhanek, V. Magid, P. Marganova, M. Medlshova, M.
Pachmanovd. K. Pierasovd, T. Pospiszi, P. Sedidk, Z. Stetkovd, P.vantdt, P
Vafious, J. Zemdnek
ARTLIST maisvé bookové své siranky (weow.facebook comipagesiARTLIST
1235010370534, kde informuje o navinkdch a nabizl otevfieny prostor pro
plipominky a dotazy
Mat keli dotazy ohledné technického fungovani dalabdze. navitivie prosim
sekc FACT. Plipominky, dotazy a ndzory tkajicd se obsahové ndping ARTLISTu
piite prosim na adresu: katerina pistrasova@seznam.cz Diplych, 1974

Figura, 1979

Uvodni stranka webu (http://artlist.cz/).

CENTRUM

I Irnu
I souEasNE
||

|umeni

F Dau
Alt Hynek

Abvaer Jesper James
ambniz Jan
Anlautovd Jitka
Arismendi
Arlamongy Vasil

Ealadrin Zivndk
Balear Iifi
Bariks Pavel

Birgus Vladimir
=

Bohm Dawvg

Bolf Josef

Bomnoyd Eika

Bodtik Vaday
Boudnik Vladimir

Erody Ondfai
Bromoyd Veronika

Czesany Jonad
Cechovd Miga
Cenicki Jifi
Cami Davig
et Filip

Dandk Jozel

Abecedni seznam v sekci umélec (http://artlist.cz/).
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| CENTRUM
PRO
SOUCASNE

| . umeni

zokiodmi adaje  infa GV wistavy  bibliogratic

Ji¥i Thyn

Jmeno
Jii

Vybrana dila

Ffijmeni
Thin

Narozenia
1977

Wisto narozeni o
Fraha Anna Chromy, 2002

Zije a pracuje v
Praze

E-mail
jirka. thyn@past ez

Web
Wy !

Klicova slova
fotografie

Info

e 3vé praci anledavd Jifi Thin mofnost fotografie a festuje hranici mezn
fotografovanim a vidénym. PrestoZe Fadi folografie do cill, nevylvaii podatng
sérle snimk] na jedno 1éma. Cydus vulivd jako rimec pfemyBlen o uréitém
prabiému, na kerj ukazuje 2 riznych Ghid pohledu. Na wistavach kombinuje
fotografie riznjch farmati s trojrozmémymi objeldy 3 whiai rtmizovany celek
kde meziprostory 2esiluji sadleni. Obnaduje fotografi, aby ukézal, co pfeduriuje

weEkerou praci v tomto médiu, V jeho tiorbé se fotograficks fradice nendsiing
propajuje se soutasnym postsonceptualismem.

Ukézka karty umélce Jitiho Thyna (http://artlist.cz/).

ARTLIST ] e

| umeni

data e soudasného uméni

zokiodni sdaje o fot

Bez nazvu (z cyklu All the Best)
Nazev
Bz ndzvu (2 cyklu All the Bast)

Autor
Thin Jifi

Rok
2008

Technika a rozméry
Instalace, dlapozity

Infa
Tento bad je od téta chvile faké souddst vého Zvata,

Foto

Ukéazka konkrétniho dila od Jittho Thyna (http://artlist.cz/).
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PRILOHA P 12: REDESIGN ARTLISTU

databaz sasnehn umend —|
ARTLIS™

T

UPOZORMENI. Artlist prodel redesignem. Pribyl nowy POSLEDNI PRIDANA DILA DO DATAB:QZE:

nastra) vyhledavac filtr a sekce menu byly obohaceny ADAMEC, Jakub }

o nizné meznosti zobrazeni informaci {v souvislost Z4pad slunce na terstvé posatent louce, 2003 UMELEC

s fotografiemi, &asovou oscu, kategoriemi). Dalim SKUPINA

prinosem je usporadani karet a vylepsena fotogalerie. DiLo
KATEGORIE

ARTLIST je databaze soufasného Geského PROSTOR

wvytvarnéeho uménl, kterd dokumentuje woj ve viach AKCE

jeho projevech (tj. uméElc, vystavy, galerie, pojmy) od 3

2, poloviny 20. stoleti do sougashosti. Databaze EORETIK

predstavuje otevieny projekt, jenz je v neustalem TEXT

procesy vyvoje, vznikajl nova hesla, aktualizuje se
obrazova dokumentace, dopliuji se anglicke preklady
— wvBe v zavislosti na finanénich prostfedcich —
grantech. M&jte s nami tedy prosim trpélivost, pokud
zde hned nenaleznete to, co jste hledali!

Vice v sekci ARTLIST

AUTORI KARET
LOGIN
EMNGLISH

L.

Uvodni strana.

|

E B 50UES umén’

obrazovi seznam
il

UMELEC
SKUPINA
DiLO
KATEGORIE
PROSTCR
AKCE
TEQRETIK
TEXT

ADAMEC, David ALVAER, Jesper James

HL
VYHLEDAYACT FILTR

AMBRUZ, Jan

ARTAMONOV, Vasil

ARTLIST

FAG
FACEBOOK
AUTORI KARET
LOGIN
ENGLISH

|

Obrazovy seznam v sekci umélec.



databare soutasného uménd

ARTLIS™

A-E F-J K-Q P-T U-:

ADAMEC, David
ADAMEC, Jakub

ALT, Hynek

ALVAER, Jesper James
AMBRUZ, Jan
ANLAUFOVA, Jitka

ARISMENDI, Silying ========s=ssssssreeseeees

ARTAMONOV, Vasil

BALADRAN, Zbynék
BALCAR, Jifi
BANKA, Pavel
BANKOVA, Markéta
BARACKOVA, Danigla
BARTUNEK, Jifi
BENISH, Barbara
BIELICKY, Michael
IERGUS’ Vladim[r

Abecedni seznam umélct a kategorie.
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ARTAMONOV, Vasil

BALADRAN, Zbynék
BALCAR, Jifi
BANKA, Pavel
BANKOVA, Markéta
BARACKOVA, Darniela
BARTUNEK, Jifi
BENISH, Barbara
BIELICKY, Michael
IERGUS, Viadimir

Abecedni seznam umélca a ¢asova osa.

hudebni performance

-- instalace
socidlni intervence

feministické uméni
street art

graffiti
politické uméni

akéni uméni
public art

art brut
body art
happening
land art
net.art
performance

1840 » 1950 » 1960 » 1970 » 1980 » 1990 » 2000 » 01

zvukova instalace
Zenské uméni
digitalni obraz
experimentalni film
film

nova média

fotografie
-- video

Zde jsou zobrazena pouze dila zafazena do databdze Artlist. Vyéet tedy neni vyifepravajicl.
Kliknutim na rok se Sipkou » se dana dekada rozepise po jednotlivych letech.
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odévni design

socha
textilni design

asamblaz
grafika

ilustrace
kolaz
kresba
-- malba
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----- objekt
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databaze s sneha ument

AE F-J K-O P-T U-2Z

(ANoid Gallery
36 Olomouc

AM. 180 Gallery

Altan Klamovka

AP Galerie

Art Wall

ArtPro - Galerie plastiky
Ateliér Josefa Sudka
Aulos

Blatiny
Bubec, socharské studio

Centrum nové architektury

Cerny pavouk -==--=-------

L{?_eské centrum
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Clomoucky kraj

Pardubicky kraj

Plzensky kraj

Stredotesky kraj

Praha

Ustecky kraj

Wysotina

Zlinsky kraj

Abecedni seznam muzei a galerii a kraje Ceské republiky.
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VYHLEDAVACI FILTR

KATEGORIE

# akéni uméni

o ar brut

& body art

o ferinistické uméni
o graffiti

< happening

= hudebni performance
< instalace

< land art

oonetart

o performance

o politicke uméni

o public art

o socidlni intervence
< street art

® zvukovd instalace
© Fenske uméni

L.

Vyhledavaci filtr.

< digitalni obraz < asamblaZ
o experimentalni film < grafika
o film o ilustrace
= fotografie o kolaZ
® nova media <1 kresha
1 video o malba
o mada
o objekt
= odévni design
2 socha
o tapiserie

o textilni design
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o 1960 ~
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ARISMENDI, Silvina

MNarozenfa 23 éervenec 1876 v Montevideo,
Uruguay
iije a pracuje v Praze

Kontakty
www.silvinaarismendi.com

Klitova slova
instalace
malba

chjekt

video

Info

Frofesni Zivotopis

Samostatng vistavy

Skupinove vystavy zafazené do databize
Skupinové vystavy nezafazeng do databaze
Glanky

L.

Silvina Arismendi patil k viestranng zaméfenym umé&lclim. Casto vyufiva strategie
drobnych zasahl doArtlist. reality (U Kuliove, Stitkovatka) a konceptualng ladénych sérii
inspirovanych bezprostfednim sledovanim okoll (dokumentace barevnich zkoufek na
fazadach). § oblibou rozviji situace, které ji urnoZfuji pfimo komunikovat se svym publikemn.
Tak tomu byle napfiklad v projektu cincuentacincuenta (padesat na padesat), kdy na
objednavku malovala barevné Etverce pfimo na zed u znamych doma, nebo kdyZ
uspofddala oslavu svych narozenin v galerii, kam pozvala nic netudici navitévniky (Diky, ze
jste priglly. Jingym zdrojem inspiraca je napéti mezi jeji vzdalenou domaovinau a mistam, kde
v soudasnosti Zije. Toto téma vyugila v projektu —scape”. v rdmei kterého pienesla do galerie
pudorys sviho rodného domu, nebo kdyZ v manipulovanych fetografiich oZivila praZske
ulice palmami. Podobné zaméfené jsou | prace tematizujici jeji v&éné stéhovani (Things
made by pecpla, Stéhovani), Jejim oblfbenym namétem a zérovef také sochafskym
materialemn se staly myci houbicky (instalace podlahy v Galeri Jeleni, v bratislavske galerii
Hit, & v ramci wystavy Indikace v prostorach biyvalé zubni pelikliniky).

Autor anotace
Zuzana Stefkova

Osobni karta umélkyné Silviny Arismendi.

SZE 501

BTLIS”

ARISMENDI, Silvina

Globus

Rok
2004

Technika a razmeéry

papir, 13 em primér {rizné)
Vzala jsem mapu svéta

a jednoduchymi gesty
proménila toto dvourozmérné
fiktivni znazoménl svéta

v ponékud hmatatelngsi lez.

L.

Karta konkrétniho dila Globus od Silviny Arismendi.
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