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1 Aktudlnost a ndro¢nost tématu b
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace b

3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCl a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
& Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroju
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové &asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Groven prace
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Pfipominky k textu:

Zbytecné velky prostor je vénovany popisu znacky na zacatku praktické casti. Ackoliv
autorka tvrdi, Ze veskeré informace v kapitole uvedené se daji pouzit k budovani
znacky, ve zbytku textu je jiz nepouziva.

Online dotaznik nebere v potaz instantni kavu, ackoliv se jako jeden z hlavnich
konkurent(i ukazala znacka Nescafé. Toto by usnadnila ukadzka dotazniku v pfiloze, a ne
pouze otazky pfimo svyhodnocenim. Text v praktické casti kombinuje v nékterych
kapitolach (7.1.3, 7.1.4 a 10) udaje pro teoretickou a praktickou ¢ast zaroven. SWOT
analyza neni komentovana; celkové praktické ¢asti chybi shrnuti, které by bylo pouzité
v Casti projektové.

Praktickd cast obsahuje navrhy na tfi zplsoby komunikace znacky. Nedohledal jsem
vSak, zda se jedna pfimo o navrhy autorky, firmy ¢&i agentury, ktera ji pro znacku
pfipravuje.

Formalné prace postrdda zdrojovani u obrazk(, graf( a tabulek. Zdroje v textu jsou
uvedeny neobvykle pomoci kombinace odkazu pod ¢arou a ciselného oznadeni. Zcela
neuplné jsou odkazy na internetové zdroje.

Otazky k obhajobé:

1) Zjakého zdroje pochazi obr. 2?

2) Nazev pro kampan ,Mobilni kavarna for business people” kombinuje ¢estinu a
anglictinu zamérneé?

3) Vkampani pro launch kavovaru FrancisFrancisX7 navrhujete také product
placement. Zjaké teorie vychazite, nebot toto neni jeho klasické poufZiti
(vyrobek umistény do uméleckého dila).

Ve Zliné dne 6. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace
Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



