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Pfipominky a hodnoceni prace:

Bakalarska praca s ndzvom Event marketing a jeho misto v komunikacnim mixu
rieSi velmi aktudlnu tému suvisiacu soblastou novych trendov marketingovej
komunikacie. Aj ked event marketing nepatri medzi najnovsie formy marketingovej
komunikacie a uz je pomerne etablovanym pojmom nielen medzi marketérmi, ale aj
u laickej verejnosti, ide o oblast, ktord neustale prechddza dynamickym vyvojom, ci
réznymi zmenami. Postavenie, funkcie, ciele, r6zne formy a Ulohy event marketingu
v ramci komunika¢ného mixu sa snazi analyzovat aj autorka bakalarskej prace.

Pri celkovom hodnoteni bakalarskej prace musim vsak poukazat na niektoré
nezrovnalosti suvisiace s jej obsahom:

1. Vramci teoretickej Casti by bolo vhodné charakterizovat nielen to ¢o je
event, event marketing, aka je jeho uloha v ramci komunikaéného mixu, aké
typy eventov pozname, kto je cielova skupina a aké su zakladné ciele event
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marketingu, ale autorka sa mala zaoberat aj procesom planovania a tvorby
event marketingovej stratégie.

Pri charakteristike roznych typov eventov autorka popisala iba tie
najznamejsie, no z hladiska funkcii, cielov a vyuZitia eventov rozoznavame aj
mnohé dalSie eventy ako napr. vyrocné eventy, prilezitostné eventy,
launchové eventy, prezentacné eventy, motivacné eventy, VIP eventy,
charitativne eventy, rebrandové eventy atd.

V bakalarskej praci nie su jasne stanovené ciele a hypotézy.

V praktickej casti bakaldrskej prace autorka analyzuje vyuZivanie event
marketingu vramci vybranej vzorky firiem, spolo¢nosti, ¢o nardza na
niekolko problémov. V prvom rade by bolo mozno vhodnejSie, v ramci
zamerania prace, primarne analyzovat a porovnat rdzne typy eventov
z hladiska ich cielov, zamerania na cielové skupiny, ich UspesSnosti,
z hladiska ich kombinacie sinymi nastrojmi marketingovej komunikacie,
rozpocCtu atd. ¢o by riesilo viac kvalitativnu stranku, nez kvantitativnu, ako
v pripade tohto prieskumu. Daldim problémom je, 7e v praxi zastupcovia
firiem, spoloCnosti nemusia presne poznat vyznam a definiciu pojmov
marketingovej komunikacie, ¢iich rozsah, funkcie, alebo ciele, o mbdzie
skreslovat vysledky prieskumu.

Vytvoreny dotaznik je tiez miestami zavadzajuci napr. otazka aky druh
eventu organizujete s moznostou vybrat si iba z troch foriem eventov, bez
moznosti volby iné. Autorke zaroven robi problémy orientovat sa
v zakladnych  pojmoch  marketingu  a marketingovej komunikacie.
V dotazniku, ako aj v obsahu prace (napr. s. 26) uvadza ako marketingovy
mix reklamu, podporu predaja, osobny predaj, PR, direct marketing, ale
v tomto pripade ide o komunikacny mix. Marketingovy mix sa ale sklada
z produktu, ceny, distriblcie a marketingovej komunikacie. Skreslujuce su aj
odpovede na otazku akd cast marketingového rozpoltu je venovana
eventom. Redlne si nedokazem predstavit firmu, ktorad investuje viac ako
75% marketingového rozpodtu iba na eventy. Z tohto dévodu, nemdzu byt
presné ani zaverecné navrhy a odporucania.

Napriek uvedenym vyhraddm, musim ocenit najma autorkinu zanietenost témou

event marketingu a snahu o podrobné spracovanie bakaldrskej prace, ¢o som zohladnil aj pri

navrhu znamky. Pracu odporuéam k obhajobe a hodnotim ju zndmkou C.

Otazky k obhajobé:

1)

2)
3)

Aké eventy Vas v poslednej dobe zaujali, k akému typu eventov by ste ich
zaradili a aky je ich vztah k cielovej skupine?

Ako by ste postupovali pri navrhu a tvorbe konkrétneho eventu?

Skuste uviest priklad, ako by ste prepojili event s inymi nastrojmi marketingovej
komunikacie, aby bola komunikdcia s cielovou skupinou U¢inna?

V Bratislave dne 17.5. 2010
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