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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Teoretická část práce obsahově víceméně vyhovuje zadanému tématu, jen propojení jednotlivých kapitol mohlo být více propracováno. Chybí například zmínka o strategickém plánování. Občas postrádám také uvedení odkazu na literární zdroj. 

V praktické části práce studentka provedla analýzu marketingové komunikace firmy Fatra a.s, dále SWOT analýzu a analýzu vybraných nejvýznamnějších konkurentů. U profilu firmy pracuje s čísly (např. obrat), které se nevztahují na konkrétní rok.

Slabou stránku práce je fakt, že nikde není vymezena metodika, podle níž autorka bude firmu srovnávat s konkurenty (např. nejsou definována kritéria srovnávání). I samotná analýza jednotlivých konkurenčních firem mohla být hlubší. Za nejzávažnější chybu považuji, že si studentka nevytýčila jasný výzkumný problém, který by opřela o své hypotézy. Dále není zřetelné s jakými daty pracovala, přestože zmiňuje, že ve firmě pracovala jako praktikantka. V praktické části se objevuje spousta tvrzení, která nejsou ničím podložená, nebo to autorka alespoň nezmiňuje.

Oceňuji rozpracování doporučení pro zlepšení stávající situace. Z formálního hlediska bych vytkl občasný výskyt chyb a překlepů v textu.


	Otázky k obhajobě:

1. Was sollte Fatra a.s. unternehmen, um in neue Märkte einzudringen?

2. Sie behaupten, dass Medienbeziehungen als Form der Marketingkommunikation in Fatra nicht viel benutzt sind? Warum? 
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