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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Neben einer klar formulierten Zielvorgabe steht eine schwammige und schwach beschriebene Problemstellung.

Im theoretischen Teil der Arbeit wurden die  Kommunikationsinstrumente des Marketings sehr solide und ausreichend beschrieben. Das wurde ausgezeichnet aus der Marketing-Standardliteratur recherchiert.

Im praktischen Teil sind die Grundinformationen über Fatra überrepräsentiert.

Dagegen zeigt die Situationsanalyse sehr anschaulich, daß der Status Quo der Fa. Fatra und auch dessen Umfeld umfangreich untersucht wurden.

Ein kleines Manko war, daß die an für sich sehr gut aufgestellte SWOT-Analyse nicht näher in den Fokus der Arbeit gerückt wurde.

Ebenfalls schade, daß der Fragebogen zur Kundenanalyse im Anhang „unterging“und nicht  stärker behandelt wurde!

Auch die  Zusammenfassung und die etwas knapp formulierte Zukunftsaussicht für das Unternehmen am Schluß, zeigen eine gut recherchierte Arbeit.

Daneben liegen im sprachlichen Bereich durchaus noch Schwächen, vorallem was die Syntax anbelangt.

Insgesamt aber eine sehr gute Leistung!

	Otázky k obhajobě:

1. Mit welchen konkreten Aufgaben und Tätigkeiten waren Sie während Ihres Praktikums bei der Fa. Fatra beschäftigt?

2. Können Sie sich vorstellen, daß zukünftig die Kommunikationskanäle, wie z. B. das Internet, den persönlichen Verkauf verdrängen kann? (sowohl allgemein betrachtet, als auch ganz speziell bei der Fa. Fatra?)
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