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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Bakalářská práce se zabývá analýzou intertextuality v britských inzerátech. V teoretické části studentka přehledně popisuje inzerci, její historii a účel. Názorně třídí inzerci podle oblastí využití a podle médií. Samostatnou kapitolu tvoří intertextualita v inzerátech.
V praktické části studentka analyzuje inzeráty z britského tisku, detailně rozebírá jejich obsahovou a vzhledovou stránku a zkoumá intertextualitu těchto inzerátů. Z hlediska zkoumání intertextuality jde o velmi zdařile zvolené inzeráty. V úvodu k analytické části postrádám konkrétní formulaci cílů a během samotného popisu odkazy na jednotlivé inzeráty, zobranené v příloze k práci.
Jde o práci, která svým obsahem spadá spíš pod oblast marketingu, neboť vzhledem ke zvolené inzerci a k tématu intertextuality je prostor pro lingvistickou analýzu velmi malý. Avšak jde o téma velmi náročné, se kterým si studentka poradila velmi dobře. Práce je vypracována na velmi dobré jazykové úrovni.
Práci doporučuji k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

1. Are there similarities/differences between English and Czech advertisements of this type?
2. Which advertisements are more catchy, the English or the Czech ones?
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