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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
V prvom rade musím oceniť pracovitosť a zanietenie autorky, ktorá bola ochotná prácu neustále dopĺňať a vylepšovať. Koncepcia práce je jasná, i keď téma je náročná a nie je jednoduché spracovať ju prehľadne. Spracovanie zdrojov je kvalitné a zmysluplné. Príprava v teoretickej časti je detailná. Budovanie korpusu bolo zrejme najnáročnejšou časťou práce a autorka ju zvládla síce s potiažami, ale napokon veľmi dobre. Analýzy miestami ponechávajú priestor na dopracovanie, ale celkovo sú zvládnuté dobre a výsledky sú relevantné.


	Otázky k obhajobě:

· Intertextuality seems to appear in several “levels” from pure cases of text implanted into another text, to just a reference. Which type is most frequent in advertising? Why?

· Is there a dividing line between the true text-transplant intertextuality and the referential type?

· Why do you think that intertextuality works best in ads when it appears both in textual and visual layer at the same time?

· Your chapter 5.4 exemplifies the use of puns and word-plays, which you also label as “intertextuality”. Do linguists agree with this? Explain how pun can be understood as intertextuality.
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