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Tabulka A

Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP Stupeii hodnoceni

A B C D E |Fx | F

i 1,5 12 |25 |3 4 5
Narocnost tématu BP X 1,0
Splnéni cili BP X 1,0
Teoreticka ¢ast BP X 1,0
Analyticka ¢ast BP X 1,0
Stylistickd a gramaticka Groven BP | X 1,0
Formélni troveii BP X 1,0
Soucet 6,0

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznatte znakem ,,X“ v pfisludné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim soudtu stupiit hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni c¢ili BP stupefi nedostateéng (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostatedn& a komise po obhajob& rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypodita se navrh
znamky veetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26-275 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 — 5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalarska prace se zabyva analyzou konkurenceschopnosti spoleénosti Hamé s. r. o.

na rumunském trhu.

Cela prace je velmi prehledné a logicky uspofadana. Teoreticka ¢ast koresponduje s &asti
analytickou. V$echny nalezitosti bakalarské prace jsou zde obsaZeny.

Autorka velmi dobfe pracuje s literarnimi, elektronickymi a firemnimi zdroji informaci.

V teoretické Casti objasniuje odborné pojmy jako mezinarodni marketing, konkurence,
konkurenceschopnost a vysvétluje pouZité analyzy.

V analytické ¢asti nejprve popisuje spoleénost Hamé, informuje o Rumunsku a hlavné
aplikuje odporné pojmy a metody do praxe. Vyhodnocuje provedeny marketingovy vyzkum a
na jeho zakladé srovnava odli$nosti s CR. Provadi analyzy a popisuje nejvétsi konkurenty
v Rumunsku, porovnava naklady na marketingovou komunikaci, trzni podily a objemy
prodeju, poméry cen i kvality.

Hlavnim pfinosem této prace je posledni kapitola, ve které jsou sepsany navrhy a véechna
doporuceni pro spoleénost Hamé s.r.o., ktera maji vést k posileni postaveni v Rumunsku,
ziskani vétsiho trzniho podilu a zaroven eliminovat pfipadné ohrozeni.

Cil bakalarske prace byl splnén.

1. Ktery veletrh nebo vystavu Ize firmé doporucit ke sjednani novych obchodnich
kontaktd v Rumunsku? .

2. Dal by se v Rumunsku vyuzit néktery z TV spott nato¢enych v CR?

3. Ktera spole¢nost by podle Vas pfipadala v Gvahu k jejimu odkoupeni a tim zvySeni
konkurenceschopnosti firmy?

Navrh na vyslednou znaimku BP: A - vyborné
(Uved'te stuperi ECTS + slovni vyjadieni)
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