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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autorka na predkladané praci pracovala velmi aktivné a zodpovédné, konzultovala,
postupovala dle metodickych pokynl a wvytvofila velmi kvalitni vyzkumny projekt
analyzujici  vnimani znacky po rebrandingu. Navic pfi zpracovani procesu
marketingového vyzkumu aplikovala znalosti projektového fizeni, cozZ je tfeba zvlasté
ocenit. Za prikladny pfristup ke zpracovani i finalni verzi hodnotim stupném A —
vyborné.

Ve Zliné dne 15. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



