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Analýza marketingového mixu internetového obchodu FITSHOP.CZ

	Kritéria hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A
1
	B
1,5
	C
2
	D
2,5
	E
3
	F
5

	1
	Náročnosti tématu práce
	     
	X
	     
	     
	     
	     

	2
	Splnění cílů práce
	     
	     
	X
	     
	     
	     

	3
	Teoretické části práce
	     
	X
	     
	     
	     
	     

	4
	Praktické části práce
(analytická část a doporučení)
	     
	     
	X
	     
	     
	     

	5
	Formální úrovně práce
	     
	X
	     
	     
	     
	     







Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.




(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)
	V teoretické části bakalářské je provedena rešerše literárních zdrojů na téma internet a komunikační mix. Jsou zde rozebrány způsoby, jakými může internetový obchod komunikovat se svými zákazníky a jak provádět svou marketingovou kampaň. Při tvorbě teoretické části bylo využito dostatek literárních zdrojů.
Praktická část práce seznamuje čtenáře s firmou vlastnící internetový obchod tak také se samotným internetovým obchodem a jeho marketingovou strategii. Je zde představena konkurence společnosti a provedena SWOT analýza. Bohužel u analýzy konkurence postrádám jakékoliv shrnutí v čem je analyzovaná konkurenční firma lepší či horší oproti společnosti FITSHOP .cz, na kterou je BP zaměřena. Takto provedena analýza je spíše jen souhrnem mkt. mixu, který konkurence provádí.
Dále je ve SWOT analýze uvedeno, že má společnost k dispozici velké prodejní prostory, ve kterých by mohla být zřízena kamenná prodejna. V případě internetového obchodu se mi zda, že nejsou velké prostory potřeba a stačí spíše prostory k uložení min. zásob. Proč tedy firma tyto prostory nepronajímá a nezíská tak prostředky, které ji v současnosti chybí na zkvalitnění stranek.
Jako jedno z doporučení je navrhnuto, aby firma v případě vážných problémů řešila prodej svého zboží přes větší prodejní portály jako je mall.cz apod. Je otázkou zda by tyto řetězce měly vůbec zájem prodávat zboží jiného maloobchodníka, jelikož jako velkoobchodník má lepší vyjednávací pozici a může si tedy vyjednat i lepší podmínky od výrobce. 

1, Jak firma měří účinnost reklamy na partnerských či vlastních webových stránkách?
2, Ve SWOT analýze jste mezi příležitosti uvedla: Nové distribuční cesty a distribuce nových výrobku. Jaké to tedy jsou a jaké distribuční cesty?)
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F-nedostatečně
	
	



Při návrhu klasifikace nedostatečně (F), se doporučuje přítomnost příslušného hodnotitele.

Hodnocení kritérií:
Kritéria se hodnotí stupněm hodnocení podle stupnice ECTS podle následující tabulky:
	Stupeň ECTS
	Slovní vyjádření
	Číselné vyjádření

	A
	výborně
	1

	B
	velmi dobře
	1,5

	C
	dobře
	2

	D
	uspokojivě
	2,5

	E
	dostatečně
	3

	F
	nedostatečně
	-



Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X.
Kritérium 1. Hodnocení náročnosti tématu práce
Toto kritérium hodnotí originalitu zvoleného tématu, jeho zaměření na studijní obor, složitost řešené problematiky, náročnost na teoretické i praktické informační zdroje.
Kritérium 2. Hodnocení splnění cílů práce
Toto kritérium hodností splnění zadání práce a na základě zadání definovaných cílů práce, které musí být součástí úvodu.
Kritérium 3. Hodnocení teoretické části práce
Hodnotí se především výběr teoretických disciplín, jejich možná aplikace pro řešení tématu, podíl poznatků získaných během studia, tak i studium odborné literatury a dalších informačních zdrojů. Hodnotí se rovněž způsob i úroveň citací. V teoretické části nelze uvádět poznatky, které nejsou využity v praktické části.
Kritérium 4. Hodnocení praktické části práce (analytická část a doporučení)
Hodnotí se úroveň analýzy zadaného tématu, vazba analýzy na stanovené cíle, využití teoretických poznatků pro analýzu problému. Při hodnocení se bere v úvahu náročnost získávání informací, přístup studenta a jeho schopnost logických závěrů z analýzy, jako východisko pro doporučení. Dále se hodnotí úroveň doporučení ve vazbě na řešenou problematiku.
Kritérium 5. Hodnocení formální úrovně práce
Hodnotí se gramatická úroveň, zvolené formulace, celková úroveň vyjadřování. Hodnotí se dodržování Směrnice rektora UTB o jednotné formální úpravě vysokoškolských kvalifikačních prací a normy ČSN o úpravě písemností zpracovávaných textovými editory.
Navrhne-li vedoucí nebo oponent práce hodnocení kteréhokoliv kritéria stupněm nedostatečně (F), je celá práce hodnocena tímto stupněm.
