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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce je provést výzkumné šetření spotřebitelského chování u studentů středních škol a na základě jeho výsledků nastavit marketingové komunikace firem, které na tyto studenty cílí.

Výsledná zpráva z průzkumu sleduje, dle jakých kritérií si středoškoláci vybírají potraviny a zboží dlouhodobé spotřeby, zda a do jaké míry je ovlivňuje reklama a jak impulsivně nakupují. Projektem je pak návrh využití jednotlivých nástrojů marketingových komunikací pro firmy zabývající se prodejem tohoto zboží.

Kvalitu práce snižuje nevyužití potenciálu metodologie marketingového výzkumu ze strany diplomantky, tzn.:

- vypovídací hodnota některých odpovědí, kdy marketingové komunikace jsou zúženy na reklamu a impulsivita nákupu je měřena odhadem studenta

- nejsou sestaveny preferenční žebříčky, ale graficky je zpracován jen nejvíce rozhodující aspekt při nákupu

- fakt, že jednotlivé části práce spolu ne vždy plně korespondují (např. náplň teoretické s analytickou či projektovou částí). 
Pozitivně však lze hodnotit osobitý přístup diplomantky v projektové a návrhové části práce.
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – velmi dobře až C – dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne 16. května 2006
 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

