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Téma DP:
Měření efektivity reklamních kampaní na vozech MHD

Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka si zvolila velmi nelehký úkol, jelikož k problematice měření out-of-home médií je poskromnu literárních zdrojů a prakticky neexistuje jednotný přístup k měření.

Teoretická část pojednává o typologii a metodologii marketingového výzkumu s důrazem na výzkum účinnosti médií.

Kapitoly týkající se Out of home propagace by měly být součástí teoretické části, jelikož „analýza” je založena na sběru, nikoliv kritickém hodnocení  jednotlivých typů out – of – home médií. Pokud se v textu nacházejí určitá posouzení stavu a vztahu k marketingovým komunikacím, jsou převzata ze sekundárních zdrojů, nikoliv původní. Nicméně práce přináší komplexní pohled na out of home propagaci díky velkému množství použitých zdrojů. 
Následuje přehled typů reklamních formátů na dopravních prostředcích a sofistikovaná analýza subjektů tohoto trhu (provozovatelů a reklamních společností) včetně zdůraznění významu reklamy na dopravních prostředcích. 
Autorka jednoznačně prokázala dovednost práce s informačními zdroji, ale také schopnost uplatnit aplikační přístup, kdy různé přístupy k měření demonstrovala na případových studiích. Z uvedených poznatků následně sestavila projekt – brief pro výzkumnou agenturu při zadání výzkumného měření.
Drobné formální nedostatky: kratičký úvod nezasazuje téma dle účelnosti a použití výsledků práce a hypotézy stanoveny otázkami.
Oceňuji množství využívaných zdrojů a původní téma.
U obhajoby doporučuji upřesnit metodiku sběru dat :

· Jak a kde byste získávala kontakty, oslovovala respondenty – cestující MHD x obyvatele?

· Pro koho by bylo vhodné realizovat Vámi navrhované šetření? Pro firmy, které již mají své reklamy na MHD a chtějí vědět, jaká je efektivita jejich vynaložených prostředků (cíl dotazníku B – ověřuje fakt, že si reklamy na vozidle obyvatelé všimnou?)nebo pro firmy, které se rozhodují, zda propagovat na dopravních prostředcích (cíl dotazníku A – poslouží k argumentaci klientům, že jejich CS nejezdí MHD – s. 74?)? Myslíte si, že ti, kteří teprve o investici uvažují, by si zaplatili podobný výzkum? Jak jste dospěla k částce 150 000 Kč/výzkum?

· Je výzkum vhodný jen pro realizátory jednorázových kampaní (s.73)?

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – A, tj. velmi dobře/výborně (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne 30. 5. 2006
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
