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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	      X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

Připomínky a otázky k obhajobě:


Teoretická část práce rychle směřuje k meritu problému: Měření efektivity reklamních kampaní na vozech MHD. Autorka postupuje od obecného ke konkrétnímu, zabývá se různými formami měření efektivity a hodnotí jejich účinnost. Prokázala schopnost samostatné práce s literaturou a prameny a umí se velmi dobře orientovat i v praktických aplikacích.

V praktické části je podána analýza trhu out-of-home médií, a to zejména z hlediska jejich využití a účinnosti. Maximální pozornost je věnována analýze trhu médií v oblasti reklamy na dopravních prostředcích. Projekt je pojat jako výstup – koncept pro zadání výzkumné agentuře.

Předložený text podle mého názoru splňuje požadavky kladené na diplomovou práci. Jak analytická, tak projektová část jsou zpracovány velmi pečlivě, s přihlédnutím k nejrůznějším aspektům spojeným s problematikou.

Práci považuji za velice přínosnou pro praktické využití. 

K obsahu ani formě textu nemám připomínek..

Jako téma k diskusi při obhajobě navrhuji zamyšlení nad možnostmi uplatnění reklamy na vozech dálkové hromadné dopravy – dálkové autobusové tratě, vlaky ČD. Kdy je tato reklama vhodná, jaké aplikace by autorka navrhovala apod.
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 21. 5. 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
