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ABSTRAKT

Cilem mé bakalaiské prace je navrh optimalniho feSeni: ,,Prodejniho mobilniho
stanku pro PR akce a veletrini vystavy*. Stanek je navrzen pro firmu Protec s.r.o.
zabyvajici se sportovnim vybavenim pro kiteboarding. V teoretické ¢asti se vénuji
oblastem, souvisejicich s problematikou veletrhii, vystav a eventt, které jsou dulezitym
¢lankem marketingovych komunikaci. Jednim z vychodisek pro muj navrh se stala SWOT
analyza, ktera byla provedena hned v uvodu mé praktické ¢asti prace. V této Casti se dale
vénuji samotnému navrhu a popisu stanku, uré¢ené¢ho piedevsim pro specialni PR akce -
eventy, smoznosti pouZiti pro expozice na veletrzich v exteriérovém prostiedi.

Vykresovou dokumentaci a vizualizaci obsahuje projektova ¢ast prace.
Klicova slova:

veletrhy, vystavy, reklama, marketingovd komunikace, prostiedky komunikace, design,
navrh, kreativita, reklama, propagace, system Octanorm., PR, event akce, kiteboarding,

Wainman Hawaii

ABSTRACT

The aim of my bachelor work is to design the optimal solution: selling mobile stand for PR
events and trade fair exhibitions. The stand is designed for company Protec s.r.o. dealing
with sports Kiteboarding equipment. The theoretical part deals with areas related to issues
of trade fairs, exhibitions and events, which are a vital part of marketing communications.
One of the starting points of my proposal was the SWOT analysis that was performed
immediately at the beginning of my practical part. This section is also devoted to the
design and description of the stand, designed especially for special PR events - event,
which can be used for exhibits at trade fairs in the exterior environment. Project work

includes visualization of the stand and anchoring details.
Keywords:

design, fairs, exhibitions, advertising, marketing communications, means of
communication, design, creativity, advertising, promotion, system Octanorm., PR, event

actions, kiteboarding, Wainman Hawaii
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UvoD

Moje bakalaiskd prace se zabyva ndvrhem ,,Prodejniho mobilniho stanku pro PR
akce a veletrzni vystavy*. Stanek byl navrzen pro firmu Protek, s.r.o., kterd se zabyva
distribuci sportovniho vybaveni znadky Wainman Hawaii pro Ceskou republiku. Jednou
z prioritnich ¢innosti této firmy je prodejem sportovniho vybaveni pro kiteboarding. Pro
sport, ktery je stale jesté netradi¢nim sportovnim zazitkem, byl navrZen i mgj stanek, ktery
je uréen piedevsim pro promotion akce, nebo-li eventy spojené se zavody. U téchto akci
jde o cileny pienos emoci a zazitkl prostfednictvim jedine¢né a neopakovatelné sportovni
udalosti. Dalsim vyuzitim stanku je exteriérova, ¢i interiérova expozice pii piipadné ucasti
na sportovnich veletrzich. V dnesni elektronické dob¢ jsou eventy, vystavy a veletrhy
mistem nevSednich zazitku, pusobicich na vSechny vjemové smysly navstévnikia. Jsou
mistem setkani lidi se stejnymi zajmy, kteti vyhledavaji ur¢ité informace, a vytvaii prostor
K jisté unikatnosti, nebot’ jen tak mizeme v dne$ni dobé zaujmout zakazniky. Firmy, které
upousti od prezentaci na veletrzich se pfipravuji o moznost pfipravit svym zakaznika jistou
show, kterd ma z psychologického hlediska sva opodstatnéni, nebot’ to, co proZijeme na
vlastni kizi mdme Sanci si zapamatovat na sto procent. Obchodnici sdzi na to, Zze v dob¢
internetu staci vizualni a sluchova prezentace z obrazovek pocitace, ktera ndm ovSem Sanci
na zapamatovani dava pouze ze Ctyficeti procent. Pokud jde o sportovni adrenalinové
sporty, maji hlavné eventy jako specialni public relations akce sva opodstatnéni, nebot’ zde
je potieba piedstaveni vyrobku ,,in natura®“ nutnosti. Je ovSem skute¢nosti, ze dnes jsou
eventy poradany mimo ptlisobisté veletrzniho prostiedi, kde si klient sdm rozhoduje o misté

a Case usporadani celé akce.

V teoretické Casti se zabyvam poznatky z oblasti vystavnictvi, veletrhi a také

marketingovych komunikaci, které maji pfimou souvislost s danym tématem.

V praktické Casti se zabyvam konkrétnim feSenim vystavniho stanku s popisem
jednotlivych jeho casti. Navrh vychazi z vlastniho konstrukéniho feseni v kombinaci se
stavajicimi systémy pro interiéry a vnitinim vybaveni tak, aby byl funkéni jak pro interiéry
v piipad¢ veletrht, tak pro exteriéry v piipadé public relations akci. Pro exteriéry byl
stanek navrzen tak, aby vyhovoval specidlnim sportovnim akcim, které jsou potradany
v letnim obdobi u vodnich ploch, a v zimnim obdobi na snéhovych planich. Konstrukéni

feSeni véetné technického a materialového vybaveni zde dopodrobna popisuiji.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 10

1 FORMY MARKETINGOVYCH KOMUNIKACI

V marketingovém oboru nejde o to pouze vyrobek vyrobit, ale hlavné jej nalezité
predstavit zdkaznikiim. Jde o komunikaci se zdkaznikem, kdy marketingova komunikace

ptedstavuje jeden z nejfrekventovanéjsich pojmi soucasné marketingové teorie i praxe.

1.1 Reklama

..Reklama je kaZzda placena forma neosobni prezentace a nabidky ideji, zboZi nebo
sluzeb prostrednictvim identifikovatelného sponzora. Reklamou se rozumi presvédcovaci
proces, kterym jsou hledani uZivatelé zbozi, sluzeb nebo myslenek prostrednictvim

komunikacnich médii. © (Svoboda, 2007, s. 20, 21)

Rozdéleni reklamy dle reklamnich prostredkii:
inzerce v tisku

televizni spoty

rozhlasové spoty

vng&jsi a vnitini reklamu

YV V. V V V

audiovizualni reklamu a nova média - internet

1.2 Podpora prodeje

, Kratkodobé pobidky, které maji povzbudit ndkup ¢i prodej vyrobku, nebo
sluzby.* (Kotler, 2007, s. 880)

Nastroje podpory prodeje:

kupony opraviujici ke slevé pti nakupu urcitého zboZi
bezplatné nabizené vzorky k vyzkousSeni (sampling)
zvyhodnéné baleni (vétsi obsah, dopliujici pfibuzny produkt)
soutéze o ceny, odmény penézni, zajezdy,

propagacni piedméty pouzivané jako darky pro zdkazniky

YV V. V V V V

ucast na veletrzich a vystavach (Foret, 2000, s.152)
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1.3 Osobni prodej

Osobni prodej je jednou z nejstarsich profesi a muzeme jej pokladat za prvni formu
marketingovych komunikaci. Je efektivnim nastrojem, piedevSim v situacich, kdy se
vytvari preference spotiebiteltt a dokaze byt mnohem efektivnéjsi neZ reklama a podpora

prodeje. Uplatnéni osobniho prodeje roste hlavné tam, kde jsou vyrobky ¢i sluzby

vvvvvvvvvv

1.4 Public relations

»»Budovani dobrych vztahii s ruznymi cilovymi skupinami diky ziskavani priznivé publicity,
budovani dobrého image firmy a reseni a odvraceni nepriznivych fam, povésti, a udalosti.
Mezi hlavni ndstroje PR patii vztahy s tiskem, publicita produktu, firemni komunikace,
lobovani, poradenstvi.* (Kotler, 2007, s. 889)

1.5 Direct marketing

»Primd  komunikace s peclivé vybranymi individudlnimi zdakazniky, s cilem ziskat

okamzitou odezvu.* (Kotler, 2007, s. 928)

Realizuje se prostrednictvim rtiznych médii, kterd maji moznost ptimého jednani se
zakaznikem a obvykle vyzyvaji spotiebitele k piimé odezvé. Pifimy marketing je
V soucasné dob¢ zvlast vyznamnym nastrojem marketingové komunikace. Odpovida

trendim jak postupovat na trhu ke spottebiteli cilenéji a individudlné;ji.

Prostiedky DM:
Direct mailing
Telemarketing
Teleshopping
Internet

Zasilkovy marketing (katalogy)

V V V V V V¥V

Event marketing
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2 VYSTAVY AVELETRHY

Ve vétsing€ spolecnosti a firem jsou stale dulezitym marketingovym nastrojem
veletrhy a vystavy. Zakladnim poslanim veletrhti je slouzit k prezentaci vyrobki a sluzeb,
ziskavani kontraktl a jejich nésledné uzavirdni a vedle budovani vztahi se zédkazniky, je
dilezitou funkci ziskavani povédomi o konkurenci v jednotlivych oborech. Veletrzni akce
se svymi specifiky se daji pokladat za urcitou ojedinélou, ¢i unikatni formu komunikace.
Na veletrznim prostoru se obvykle nachazi velka koncentrace cilovych zakaznikd, na které
muze pusobit mnoho riznych prvka komunikace. Jde pfedevSim o moznost plisobeni na
vSechny organy lidskym smysli, moznost komunikace, formou dialogli se zpétnou vazbou,
pisobenim samotného vystavniho prostoru, (design, barvy, netradi¢ni efekty) a hlavné

nenahraditelnym subjektivnim zaZitkem z expozice.

2.1 Vznik trhu

Trh je usporadani, pfi kterém na sebe vzajemné piasobi prodavajici a kupujici
subjekty. Jeho vznik byl podminén spole¢enskou délbou prace a oddélenim vyrobct. Tento
proces odd¢leni obchodu jako samostatné c¢innosti byl znam jiz 6 000 let pi.n.l
Zemédélstvi, femesla a obchod se samostatné rozvijely, lidé ziskavali profesni dovednosti
v urcité oblasti a nasledkem byla vétsi vyroba, nez vlastni potieba. Zde vznikla nutnost
smeény zbozi za jiné vyrobky, které se zpoCatku odehravaly na ktizovatkach obchodnich
cest, pozd&ji preSly na ndmésti a trzisté. Lidé chtéli uspét se svymi vyrobky a zacali mezi
sebou soutézit. Jako vyraz hodnoty vyrobka vznikd cena. Zpocatku Slo o musle
v ptimoiskych zemich, dobytek, drahé kameny ¢i kozené prouzky. Pozdéji se staly
platidlem drahé kovy, nebot' nepodléhaly zkaze a daly se vazit. Postupem vyvoje
spolecnosti se zacaly razit z drahych kovli mince a vznikaly tak prvni penize, které byly
prostiedkem smény. Penize jsou platidlem doposud, i kdyZz od pol. 20. stoleti jiZ nejsou
kryty zlatem. Trh muZeme povaZovat za nejdokonalejSi poznany regulator a stimulétor

ekonomického rozvoje.
,.1Th je princip. Je to mechanismus, jehoZ prostiednictvim dochazi k vymeéné ¢innosti a

vysledki téchto ¢innosti nebo hodnot mezi nékolika ekonomickymi subjekty**.
(Zlamal, 2007, s. 26)
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2.2 Historie ¢eskych veletrhii a vystavnictvi

Historie veletrhti a vystavnictvi sahd hluboko do minulosti, az ke zrodu prvni
vyroby. Zpocatku se prvni vystavovani piedméti a vyrobka konalo v mistech, kde se
protinaly obchodni cesty, a také ve vyznamnych méstech pii prilezitosti kiestanskych
svatki. Tohle byl prvopocatek vzniku prvniho trhu. Privilegia k potadani takovych trha

udéloval panovnik.

., Napriklad u nas sahd tradice brnénskych veletrhi az do 13. stoleti, kdy roku 1243

udelil kral Vaclav 1. Brnu privilegium konat jednou do roka o svatodusnich svatcich

vyrocni trh.* (Svoboda, 2008, s. 5)

Obdobn¢ tomu bylo i v jinych méstech, napt. v Ostrave. ,,To prvni kralovske ziskali
méstané od Karla \V. VyuZili jeho pobytu v Opave a 17. c¢ervna 1362 si zde vyprosili
vydani privilegia na velky 16 denni vyrocni trh. (Polasek, Zarsky 2007, s. 28)

Postupné se vystavovani predméti zménilo v soutézivou disciplinu, nebot’ lidé
chtéli uspét se svymi vyrobky. To vedlo ke zdokonalovani a rozsifovani femeslné vyroby,
vyrabélo se veétsi mnozstvi vyrobkill,, pro jejichz prezentaci se postupné rozrustaly a

vyvijely trhy do velikosti veletrht.

2.3 Generace veletrhu

Vystavovani za dobu své existence proslo celou fadou udalosti, které vedly
k vyvojovym zménam ve formé& komunikace na veletrzich a vystavach. Jednou z prvnich
forem komeréni nabidky v historii bylo pravé vystavovani. Vystavovani se ovsem
v prubéhu veletrhl a vystav vyvijelo dle aktudlnich potteb jednotlivych historickych etap
ve vyvoji lidstva. Vystavni a veletrzni prezentace miizeme fadit do souhrnnych kategorii,
které jsou svymi charakteristickymi rysy typické pro jednotlivé vyvojové faze veletrhi.
Jak uvadi Du$an Pavla ve své knize Veletrhy a vystavy (kultura, komunikace,
multimedialita, marketing) v soucasné dobé muZeme popsat Ctyfi generace veletrht.
(Pavla, 2009 s. 6)
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* Prvni generace veletrhii

Obdobi od 13. - 16. stoleti, kdy se jednalo o primitivni prvni formu prezentace
vyrobkil a produkti miizeme povazovat za prvni generaci veletrhii. Prezentace vyrobka
probihala na volném prostranstvi a jeji dopad byl omezen prostorem a Casem.
Charakteristickym rysem bylo, Ze cela produkce byla nabizena pouze koncovym
zakaznikim. V roce 1234 bylo méstu Brnu udéleno pravo konat svatodusni trh,
pozdé&ji od roku 1291, se vyro¢ni svatohavelské trhy cyklicky opakovaly. Tyto trhy

daly zé&klad pro prvni periodicky se opakujici vystavy jednoduchych forem zbozi.
» Druha generace veletrhi

Obdobi mezi 16. - 17. stoletim je charakteristické rozvojem spole¢nosti, védy a
také pfechodem k manufakturni vyrobé. Toto obdobi ozna¢ujeme jako druhou generaci
veletrhli, kdy jsou vystavovateli piedev§im vyrobci, ktefi vystavuji pouze vzorky
vyrobkl. Cela prezentace je zaméfena vice na obchodniky, kteti jej distribuuji dale.
Meznikem pro Ceské vystavnictvi se stala vystava pod nazvem ,,Velky trh tovari
kralovstvi Ceského®, ktera probihala ve Veltrusech 30. a 31. 8. 1754. Zde byly
piedstaveny vzorky vyrobki ze sklaiského, zelezatského, textilniho a papirenského
oboru. V roce 1791 byla uspotadana v prazském Klementinu vystava, kterd nesla nazev
“ Waarenkabinet.” Zde byly vystavovany produkty textilni, sklaiské a truhlaiské. Tyto
dvé vzorkové vystavy se staly predchudcem dalSich vzorkovych vystav, které byly
potadany pozdéji ptrevazné v Praze.

* Treti generace veletrhii

Za pocatek této generace veletrhlt miZzeme povaZovat prvni svétovou vystavu
v Londyné, konanou vroce 1851. Jiz zde se objevuje novy prvek, doprovodny
program, ktery se stal zakladnim rysem pro tuto generaci veletrhii a vystav. Celé
devatenacté stoleti je charakteristické velkym rozvojem vyroby se vzristajici
poptavkou obchodnikd. Ptribyva vzorkovych vystav, pro které byly vybudovany stale
veletrzni aredly v Lipsku, Hannoveru a Kolin¢ nad Rynem. Veletrhy a vystavy
neslouzily jen primarnim uceltim, ale stavaly se velkymi spolecenskymi a kulturnimi
udalostmi. V roce 1891 bylo pro VSeobecnou zemskou jubilejni vystavu vybudovéano

prazské Vystavisté. Zde se konala vroce 1895 Narodopisnd vystava, kde se diky
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prezentaci historickych tradic a zvykt ¢eského naroda zvedla vlna narodniho

uvédomeni a hrdosti Cechdl.
= Ctvrta generace veletrhi

Veletrhy posledni generace mtizeme charakterizovat jako veletrhy patentd, systému
a ideji. Srozvojem védeckotechnického pokroku se od 60. let 20. stoleti za¢ina
objevovat novéa linie ve veletrznim primyslu, a tou je prezentace vysledkd védy na
odbornych sympoziich a konferencich. Tyto jsou potom doplnény doprovodnou
vystavou a exponaty, piipadné jejich modely jsou na této vystavé prezentovany.
Zbytek je nahrazen fotografiemi, videozaznamy, pohyblivymi expozicemi apod. V roce
1924 byl postaven prazsky Veletrzni palac, jenz byl urcen k poradani prazskych
vzorkovych veletrhii. V Brné pak byl postaven veletrzni areél, ve kterém se prvni
»Vystava soudobé kultury* konala v roce 1928. V obdobi socialismu vzniklo nékolik
vyznamnych veletrznich akci, jako Invex v roce 1970 (mezinarodni veletrh vynalezl a
technickych novinek), Salima vroce 1974 (mezinarodni potravinaisky veletrh) a
v neposledni fad¢ proslulé vystavy strojirenské. Na mezinarodnich strojirenskych
veletrzich vznikla nova tradice srovnani trovné ¢eského a evropského strojirenstvi,

Kterd pretrvala do soucasnosti.

2.4 Vystavy a veletrhy jako nastroj marketingovych komunikaci

Veletrhy a vystavy jsou nedilnou soucasti marketingovych komunikaci a dileZitym
nastrojem komunika¢niho mixu. Maji specifické postaveni ve vSech formach
marketingovych komunikaci. Funguji jako komunika¢ni nastroj, ve kterém je spojeno

piedvadéni, piimé kontakty mezi jednotlivci a prodejci.
Maji sva specifika, diky kterym umoziuji:

= komunikace informaci v daném oboru
»  SirSi komunikac¢ni souvislosti

* plsobeni na vSechny smysly jedincti

» slouzi k PR a reklamé

= vyuZiti vSech prostfedki komunikaé¢niho mixu.
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., Moderni veletrhy jsou kvalitni informacni platformy, které v sobé zhmotnuji
nejen nové poznatky, ale i urcité zpiisoby komunikace mezi nabidkou a poptavkou,
vedeckou, odbornou i béznou verejnosti. Ztélesnuji i misto setkdavani riznych kultur a
jejich vzajemné prolinani. Kumulaci a kombinaci veétsiny poznatkovych a kulturnich
hodnot, tak miize dochdazet nejen ke zmenam v obsahové struktuie urcitého védniho oboru

zastoupeného na veletrhu, ale i kulture komunikace a vzdjemnému ovliviiovani riznych

kulturnich hodnot a zvyklosti.*“ (Pavla, 2005, s. 101)

Vystava ma nekomercni charakter, je pofadana na delsi dobu, (u muzei to mohou
byt i1 léta), urena pro Sirokou vefejnost a jejim poslanim je informovat a vzdélavat.

V integrovanych marketingovych komunikacich jsou vystavy soucasti public relations.

,» Vystava, zejména pokud neni spojena s prodejem (prodejni vystava), je prezentaci
predevsim  vysledkit  umélecké,  kulturné-vychovné, védecko-technické, vyzkumné,

hospodarske, zajmové i jiné c¢innosti.** (Svoboda, Foret, Kolarova, Zumrova, 2002, s. 4)

Veletrh ma komer¢ni charakter, a diky tomu patii spiSe do podpory prodeje, oproti

vystavam. Veletrh je vétSinou uzce specialné zaméien a je poradan kratkodobé.

2.4.1 Role veletrhu

vvvvvv

Jednou z nejdulezitéjSich roli veletrhd je jejich multifunkénost , nebo-li  schopnost

dosahnout vice cilti najednou jak pro vystavovatele, tak i odborné navstévniky.

= veletrh je zrcadlem trhu
= veletrh v roli znacky

= veletrh v roli sluzby

= veletrh v roli trzisté

*  mize vytvaret nové trhy

2.4.2 Typy veletrhi

Veletrhy  pfedstavuji ~ komplexni  prezentace  vysledki  hospodarské,
veédeckotechnické, umélecké a vyzkumné prace. Pro vystavovatele je velmi cenné déleni

vystavnich akei, hlavné pro jejich lepsi orientaci a rozhodnuti, na jaké akci se prezentovat.
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D¢leni veletrhti z obchodniho pohledu:

» Kkomer¢ni (jde o prodejni a kontraktacni akce)

= prodejni vystavy - na misté akce se pfimym zptsobem produkty prodavaji
a ucastniky jsou vétSinou kone¢ni zdkaznici z fad Siroké vefejnosti.

= kontraktacni veletrhy - akce s cilem vytvofit optimalni prostfedi ke sjednavani
smluv a partnerstvi pro zastupce jednotlivych odvétvi.

» nekomercni (dlouhodobé akce informacni, pfevazné uméleckého a sbératelského
charakteru)

D¢leni veletrht z geografickeho pohledu:

= |okalni (akce urcena pro prezentaci v dané lokalitg)

= regionalni (akce ur¢ena pro misto konani a blizké okoli)

» narodni (akce pro danou narodnost a navstévniky z dané zeme)

= kontinentalni (prezentace nékolika stat jednoho kontinentu)

» mezinarodni (dle kritérii UFI musi mit akce bud’ 20 % podilu vystavni plochy

obsazené zahrani¢nimi vystavovateli, nebo 4 % zahrani¢nich navstévniku)

Déleni veletrhu z oborového hlediska:

= vSeobecny veletrh (bez pevné nomenklatury, pravidelna periodicita, 1x rok)

= viceoborovy veletrh (samostatné projekty se piedstavuji v jednom areélu pod
spoleénym ndzvem, pravidelna periodicita, obvykle 1x rok)

= jednooborovy veletrh (pravidelna, ale méné ¢asta periodicita, obvykle 1x za dva

roky, specializované akce)

» V Ceské republice je diky historickému vyvoji zemi poradatelem i organizatorem
komercni firma, kterd sama iniciuje realizaci nékolika veletrhit nejriiznéjsich typii a k nim
prizyva odborna sdruzeni jako spoluporadatele. Z toho ditvodu u nds prevazuji akce

viceoborové.* (Vysekalova, Hrubalova, Girgasova 2004, str. 28)
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3 EVENT MARKETING

., Events jsou komplexni akce PR, pri nichz vyvoldvaji multimedialne nasazené
prostiredky emocionalni zazitek a pomahaji spolecné s prezentovanym obsahem uplatiovat

komunikacni cile organizace ¢i firmy ve verejnosti.* (Svoboda. 2009, s. 141)

3.1 Specialni PR akce — eventy

Do forem skupinového piisobeni PR patii rizné spoleCenské akce, a tzv. ucelené
akce, pii kterych dochazi ke zprostfedkovani emoci. K takovym akcim muizeme ptifadit
take eventy. Jde o propojeni vice prostiedki PR do uceleného komplexu, posiluji pozitivni
vztahy mezi subjektem a objektem PR, a umoziuji jejich pfimy kontakt, coz je nejvétsi
vyhodou jejich poradani. Dilezité je si uvédomit slozeni cilové skupiny akce a jaké sdéleni
chceme komunikovat. Jde tedy o zinscenovani zazitkl, stejné jako jejich naplanovani
v ramci firemni komunikace. Tyto zazitky maji za ukol vyvolat psychické a emocionalni
podnéty zprostiedkované usporadanim nejriznéjsich akei, které podpoii image firmy a jeji

produkty. (Sindler, 2003)

- T

Obr. ¢. 1 Red Bull Crashed Ice 2009 Praha, (Redd bull, 2009, [online])

Event marketing je vzdy tematicky zaméfena aktivita napf. hudebni festival,

sportovni akce na podporu prodeje produktu ¢i skupiny produkti. Mize mit format
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jednordzové akce, jez se vyznacuje doCasnosti a vétSinou také jedinecnosti, kdy zpravidla
nejde o opakovanou akci. Nebo muize jit o ,,roadshow®, coz je série aktivit s podobnym
programem, jez se opakuji na nékolika mistech. Eventy mohou mit také formu
slavnostniho setkani zakaznika s predstaviteli riznych firem v reprezentativnim prostiedi,
¢1 setkani s akcionati spolecnosti, piipadné jakoukoliv jinou dilezitou zajmovou skupinou.
DalSimi moznymi formami jsou rauty, recepce, koncerty, vystavy, oslavy, veéirky. Event

je vZdy charakteristicky synonymy jako napf. udalost, zazitek, prozitek, ptihoda.

3.1.1 Zapojeni event marketingu do komunika¢niho mixu

Event marketing mize zvySovat synergicky efekt v komunikaci, kdy s vyuzivanim
vice komunika¢nich nastroji automaticky zvySuje celkovy ucinek komunikace. Event
marketing nemiZe existovat samostatné, nebot’ zinscenovani zazitki ma smysl pro
komunikaci klicovych sdéleni firmy pouze tehdy, je-li napojeno na ostatni komunikacni

nastroje firmy.

3.1.2 Zakladni typologie event marketingu

Tento nastroj vychazi z jedine¢nosti a neopakovatelnosti a neexistuje pro néj dosud
7zadna zcela jednoznaéna kategorizace. Zakladni typologii muzeme délit dle obsahu,
cilovych skupin, konceptu, mista a doprovodného zazitku.

= Podle obsahu se event marketing vyuZiva v oblasti pracovni, informativni a také
zabavni. U pracovné zaméienych akci je hlavni diraz kladen na vyménu informaci

a zkuSenosti. Pro informativni eventy je dilezité zprostiedkovani informaci, které

byvaji ptfedavany zabavnou, nenucenou formou. U zabavné orientovanych eventl

napft. koncerty, trendové sporty apod. jde piedevsim o0 zabavu. Tento druh eventu
se vyuZiva zejmena k dlouhodobému budovéni image znacky. VZdy mé za cil
vyvolat emocionalni zazitek.

= Podle cilové skupiny mizeme event marketing rozdé€lit na vetejné nebo firemni

eventy. U vefejnych eventd oslovujeme piedev§im stavajici ¢i potencionalni
zakazniky, nebo sirokou vetejnost (veletrhy, vystavy, doprovodné akce). Firemnimi
eventy byvaji oslovovani pak zaméstnanci, ptipadné hlavni dodavatelé firmy

(interni Skoleni, valnd hromada).
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= Podle konceptu se jedna o ¢asové pevné ohrani¢ené akce vyuzivajici nejriznéjsich

ptilezitosti, at’ uz se jednd o znacku, imageovou zalezitost, know how, ¢i event
marketing, kde se tyto zalezitosti kombinuiji.

= Podle mista rozliSujeme eventy na venkovni a vnitini. Jsou to akce pod stfechou,
nebo Sirym nebem. U venkovnich akci je zna¢nym rizikem pocasi, proto je vzdy
dobré mit v zaloze alternativu pro piipad desté. In-door eventy vyuZivaji prostory
hotell, vyrobnich hal, kulturnich salt apod.

= Podle doprovodneho z&zitku jde o cileny pienos emoci a zazitkl prostiednictvim

sportovni, kulturni, ¢i jiné spoleCenské udalosti. Pii takovych akcich hraje

jedineCnost a neopakovatelnost nejdilezit&j$i roli. Uspé&nost kazdého eventu

spociva pravé v jedine¢nosti, neopakovatelnosti a mite zabavy. (MatuSinska, 2007)

3.1.3 Event marketing a veletrhy a vystavy

Vzajemna symbidza event marketingu s veletrznim prostiedim je jisté pravem
neodmyslitelna. Firemni stanky na veletrzich byly vZdy povazovany za ,vykladni skiin
spole¢nosti®, ve které se ukazovalo vzdy jen to nejlepSi. Na vystavni ploSe je ovSem stale
pfimo na veletrzich, ale také jako samostatna akce mimo ramec veletrhu. Jeho piisobeni se
stale Castéji piesouva do doprovodnych aktivit, které se neuskutec¢nuji bezprostredné na
vystavni ploSe. Jedna se piedevsim o pirednasky, workshopy, sympdzia, klientské vecery
apod. Na takovychto akcich je mozné 1épe selektovat cilové skupiny a mizeme zde také
aplikovat individuélni a osobngjsi piistup. Mnoho firem ustupuje od G¢asti na odbornych
veletrzich a vystavach a vydava se za zakaznikem jinou cestou, organizuji vlastni eventy.

Vlastni event je organizacné naro¢néjsi varianta, avSak nabizi kvalitnéjsi osobni
kontakt a muze také piinést vysSi komunikacni efekt. Firma zde ovliviiuje vhodné
nacasovani, také lokalitu a zejména formu prezentace cilové skuping. Ve spojeni s vhodné
zvolenym programem, jehoZ podstatou je emocionalni ndboj, muze firma zrealizovat

Usp&sny a Gginny event. (Sindler, 2003)
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3.1.4 Postup zajiSténi event marketingové akce

= definovani cilové skupiny

= osloveni cilové skupiny

= vytvofeni ndmétu

= pfiprava scénaie

»  zajiSténi programu

= pfiprava a distribuce pozvanek

= ové&fovani ucasti zii€astnénych

= technické zajisténi / prostory, dekorace, osvétleni, ozvuceni, vyzdoba
» organizacni zajisténi / produkce, zajisténi ochranky, hostesek
= zajisténi cateringu

» darkové a propagacni predméty

= medializace akce

* monitoring a vyhodnoceni (Matusinska, 2007)
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PRAKTICKA CAST
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4 ANALYZA DANE PROBLEMATIKY

4.1 SWOT analyza pro navrh stanku

= Silné stranky

>

vV ¥V VvV ¥V V¥V V V

>

atraktivni vzhled stanku

variabilita pouZiti stanku / oteviend varianta bez stiechy

opakované vyuZiti stanku pro zimni i letni obdobi

vyuZziti stanku / event akce / sportovni veletrhy

znalost problematiky kiting prostiedi / cilové skupiny

zkusenost firmy Protek s.r.0. s organizaci event kiteboardingovych akci
pro piepravu je k dispozici vozidlo firmy Protek s.r.o.

unikatnost znacky / zakladatel sportu kiteboarding Lou Wainman

znacka Wainman Hawaii / kvalitni produkty

= Slabé stranky

>

>

>

>

omezeny budget
skladnost / montaz / pteprava
revitalizace komponentii stanku v ptipad¢ potieby

znaCka Wainman Hawaii / nejdrazsi produkty svého druhu

= Prilezitosti

» vytvoreni novych podminek pro event kiteboardingové akce

» trzni zacileni - posileni pozice zna¢ky Waiman Hawaii

» piiliv potenciondlnich zdkazniki

> podpora rozvoje kiteboardingu v CR

» spojeni s jinymi sportovnimi akcemi / snowpark / skatepark / bicycle atd.
= Ohrozeni

> znaéna konkurence na trhu v CR / e - shop
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4.2 Analyza cilové skupiny

V Sirs$im méfitku bychom mohli do cilové skupiny zatadit sportovné orientované
jedince v siroké vékové skale od 15 — 55 let. Mluvime tedy jak o skupiné mladeze, ale také
o stfedni, pfipadné seniorské vékové skupiné. Zkratka jde o vSechny jedince, kteti se
zajimaji 0 netradi¢ni adrenalinové sporty, jenZz se rekrutuji z piiznived windsurfinku,
snowboardingu, paraglidingu apod. Pfevazn¢ vsak tvofi cilovou skupinu mladsi jedinci
a zazitkd. Svému stylu Zivota podtizuji vSe ostatni, a pokud za¢ne foukat ten spravny vitr,
jsou zkratka k neudrZeni. V posledni dobé se zacal kiteboarding a snowkiting rozsifovat
také v Ceské republice. S jeho rozvojem nastava také poptavka nejen po novém a pouzitém

vybaveni pro tento sport, ale hlavné po moznosti vycviku na suchu, vod¢ i1 sn€hu.

Obr. ¢. 2, 3 Kiteboarding , Snowkiting (Kiteboarding, 2010, [online])

4.3 Analyza vystavnich systému

Mezi soucasné vystavni systémy pouzivané na evropském vystavnim trhu patii
OCTANORM , MAXIMA, MAXIMA LIGHT, STRUKTUR, COMBI, ALUR, MILOS,
MEZZ0O, SYMA, SUBTIL, ORBIT a dalsi. Kazdy z nich ma své ptednosti a pro vybér je
dilezité, aby se systém shodoval s architektonickym pojetim expozice. Pfi pouZiti téchto
stavebnicovych systému je tieba brat v Gvahu typ jednotlivych vystavnich staveb. Je tedy
nutné vychazet ze zadani, zda jde o expozici pfizemni, patrovou, ptipadné venkovni.
Dulezitym faktorem pro pouziti jednotlivych systému je také cena, za kterou se dé systém
zakoupit, ¢i pronajmout. Mimo tyto systémy urcené pro stavbu vystavnich expozic existuje
jesté¢ tada dopliikovych systémi pro vyveéSeni plakatt, ulozeni prospektii, prezentaci

drobnych vyrobkii a podobné, které nejsou prioritné urceny pro veletrzni expozice, ale daji
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se vhodné zakomponovat a pii rozumném vybéru mohou expozici prospét. Také ovSem
mohou v ptipadé nevhodného umisténi cely dojem zkazit. Proto je dobré vzdy konzultovat
sautorem navrhu expozice vhodnost pouziti téchto doplikovych prvki. Vyhodou
stavebnicovych systému je rychla montaz, typizace prvki, universalnost a pfizniva cena.
Nevyhodou téchto systému je omezeni moznostmi stavebnich prvki a systémda pii expozici
samotné. Ztohoto divodu se casto pouzivaji stavebnicové systémy v kombinaci

s atypickymi stavbami.
» Zakladni slovnik prvki systémii pouzivanych v soucasnosti

Stavebni systémy se skladaji z jednotlivych prvkd, které umoziuji realizovat
expozice. Prestoze ne vSechny systémy jsou kompatibilni, nazvoslovi jednotlivych prvki
je povétsinou shodné, jak uvadéji autofi v knize Jak byt uspésny na veletrhu. (Galkanévic,

Burda, Vytisk, Tyle¢ek 1999)

PAZDIK

Obr ¢. 4 Schéma zakladnich prvkii, (Galkanévic, Burda, Vytisk, Tylecek, 1999, s. 61)

Stojka - zékladni vertikalni prvek z eloxovaného hliniku s moZnou barevnou Upravou.
Pazdik - zakladni horizontalni prvek z eloxovaného hliniku s moznou barevnou Upravou.
Zamek - spojovaci prvek slouzici k pevnému spojeni pazdiku se stojkou.

Panel - vypln tvorfici stény stanku nebo jednotlivych prvkd. Zpravidla byva vyroben

z melaminove desky tl. 4 mm v zakladni barvé bilé. Povrch mize byt barevné upraven
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tapetou, samolepici folii ¢i natérem. Misto desek se v soucasné dob& pouZivaji i

moderngjsi materialy jako je plexisklo, leh¢ené plastové desky apod.

Limec - deska z DTD nebo plastu, uréena pro zviditelnéni nazvu firmy nad expozici.
Pouziva se ptes oteviené strany expozice. Vyska se obvykle pohybuje v rozmezi od 220 do

400 mm. Zé&kladni barva je bila.

Dvere - nejcastéji se pouzivaji dvete shrnovaci, lamelové nebo kozenkové a to z diuvodu

omezeného prostoru v expozici.

Zaluzie - ve skladebnych systémech se pouzivaji jak vertikalni, tak horizontalni. Zpravidla
slouZi Kk uzavieni prihledu do jednacich prosklenych prostor, ¢i k rozdéleni vystavni
plochy v ptipadech, kdy neni vhodné jak s estetickych, tak technickych diavodu stavét plné

stény.

STROPNI MRIZKA
(VYPLN)

Obr. ¢.5 Schéma stropniho rastru, (Galkanévic¢, Burda, Vytisk, Tylecek 1999, s. 62)

Stropni rastr - jedna se o ¢tvercové déleni stropu pazdiky. Strop méa svoji technickou, ale
také estetickou funkci. Na stropni rastr mizeme piipevnit svétla, zavésit podhledy, vytvorit

dojem uzavieného prostoru a zaroven dochazi ke zpevnéni stavby.
Zakladni montované prvky:

Vitrina - vysoky prvek s prosklenymi sténami pro prezentaci drobnych vyrobki. Mize byt

riznych tvart dle pouziti vystavniho systému
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Pult - dopliikkovy prvek pro jednaci prostor v ¢elni ¢asti expozice, kde probiha piedavani

zakladnich informaci.
Regal - pouziva se v zazemi pro uloZeni materialu.

ZvySovak - prvek poskladany ze systému, slouzi pro vyzdvihnuti pfedvadéného exponatu

nad Uroveil podlahy.

Z&zemi expozice - prostor pro kuchynku, uskladnéni, a odpocinek personalu. VZdy by
me¢la byt feSena tak, aby zabirala co nejmensi vystavni prostor, ale umoznovala maximalni
vyuziti jak pro uskladnéni prospektli, osobnich véci tak i pro pfipravu obcerstveni na

expozici.
= Jeden z nejpouzivanéjSich systémi Octanorm
Octanorm je uznavan jako soucasny nejrozsifenéjsi vystavny systém v Evrop¢€. Systém

existuje v oblasti vyroby a distribuce hlinikovych profild a systémi pro vystavy,
maloobchod a zobrazovaci techniku jiz téméf 40 let. Sidlo spoleCnosti se nachazi
v Londyné. V Ceské republice je tento systém v souéasné dobé nejrozsifendjsim a zarovei
nejpouZivangjsim. Jedna se o systém pro jedno i dvou podlazni stanky s maximalnim
prostorem pro individudlni konstrukéni feSeni. Je prakticky, moderni a soucasné ma

Sirokou Skalu prvkd, které umoznuji elegantni a zaroven bezpec¢nou konstrukci.
Vyhody systému Octanorm:
= extrémné rychld instalace a snadné vyrovnani
= svételné listy pro vizualni dopad
= vysoka nosnost
* pouziti riznych druht podlahovych krytin
= pfistupové rampy pro vozickaie a voziky
» typizovana schodisté véetné bezpecnostniho zabradli
= velké mnozstvi doplikil

= vyznamnym faktorem je jeho recyklovatelnost, prvky jsou vyrobeny z hliniku a je

tedy ohleduplny Kk zivotnimu prostiedi
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4.4  Analyza nafukovadel

»Nafukovadla jsou idedalnym reklamnim doplinkem jak vystavni expozice, tak riznych
sportovnich akci. Nafukovadla jsou casto pouZivana v tézce dostupnych podminkach i tam

kde neni mozné pouZziti pevnych reklam.* (Nafukovadla a heliové prvky, 2009, [online])

Pro klienty jsou nafukovadla v podstaté jinou formou prezentace. Jejich piednostmi jsou
skladnost, snadna pieprava ¢i mékka struktura pii pfipadném narazu. Nafukovadla maji
velkou konkurenci v technologiich, které jsou levnéjsi, ale podstatné méné efektni.
Rozhoduje-li se klient mezi papirovou stojkou nebo nafukovadlem, je zcela jasné, Ze
nafukovadlo pfitahne podstatné vétsi pozornost uz svou atypickym, atraktivni vzhledem.
Vétsina spotiebiteli je jiz piesycena klasickou reklamou, a proto se vyrobci uchyluji spiSe

k jinym formdm prezentace svych vyrobki: Nafukovadla nabizeji vynikajici pomér mezi

cenou a uzitnou hodnotou. (Event promotion, 2007 [online])

Obr. ¢. 6, 7 Event (Event promotion, 2007 [online])
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4.4.1 Materidly nafukovadel

Latka, ze které se nafukovadla vyrabé&ji, musi mit specialni natér, aby nepropoustéla
vzduch. Vhodné jsou proto latky, z nichz se vyrabé&ji padaky, bundy ¢i batohy nebo obaly
na lyze. Pii vybéru latky je také velmi dulezité, jak mé objekt vypadat, protoze latka musi
pro kazdy tvar spliiovat urcité pozadavky. Ne kazda latka je vhodna pro vyrobu vsech
tvar nafukovadel, z nékterych latek se nedaji naptiklad usit jemné tvary a jiné latky zase
nevyhovuji pfi vyrobé velkorozmérovych objektl. Vzdy jsou urcujici limity tvarové,
velikostni nebo napiiklad i nasledné umisténi objektu. Jiny materidl se pouZzije pro
nafukovadlo umisténé uvnitf, jiny pro venkovni pouziti. Nékteré latky naopak vyniknou
jen pii UV nasviceni. Nafukovadla se ¢asto spojuji s riznymi konstrukcemi, at’ jiz
kovovymi, ¢i plastovymi, nebo se jimi daji ¢asti objektu vyplnit. Latky jsou vétSinou
barevné a napisy na né je mozné bud’ natisknout a to jiz pfed samotnym seSivanim
nafukovadla, nebo az po jeho sesiti, pfipadné se mohou na latku naSit. Existuji i
nafukovadla, kterd nemaji stabiln¢ umistén ventilator k dofukovani: Nafouknou se
na kvalité ventilt, lepidel nebo natérii. O cenach nafukovadel se d4 obecné fici, ze v

ptipadé nesériové vyroby zacinaji na hranici deseti tisic korun za ty nejobycejnéjsi, ale u

vvvvvv
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5 KONCEPCE RESENE PROBLEMATIKY

Vystavni stanek urceny pro event a vystavni akce firmy Protek s.r.o je navrZen, tak,
aby splnoval vSechny pozadavky investora. Event promotion stanek by m¢l vzdy upoutat,
oslovit a pfitdhnou zvédavost co nejvice nezasvécenych potencionalnich zdkazniki. Pojeti
celého stanku by mélo prilakat navstévniky k zastaveni, ptipadnému obcerstveni, usednuti
a ziskéani prvotnich informaci o kiteboardingu. Dominujicim prvkem expozice je netradi¢ni

tvar celého stanku, ktery uzce souvisi s kiteboardingovym sportem.

5.1 Navrh vystavniho stanku

5.1.1 Zadani ze strany investora

Navrhnout vystavni stinek, ktery bude slouZit k opakovanym eventovym akcim
spojenych s kiteboardingovym sportem. Akce se uskuteénuji v 1ét€ u vodnich a travnatych
ploch, v zim¢ na zasnézenych planich a svazich. Tento stanek by mél byt pouzitelny také
pro piipadnou ucast na sportovnich veletrzich. Stanek bude majetkem firmy a celkovy

rozpocet by nemél presahnout 200 000 K¢ bez DPH.

5.1.2 Vychozi kritéria

= stanek pro adrenalinovy sport

= opakované pouZziti

= skladnost

» omezeny budget

" moznost piepravy — auto firmy Protek

= zpisob vyuziti
» exteriér zimni obdobi - zasnézené louky, svahy
» exteriér letni obdobi — vodni nadrze, louky

» sportovni veletrh — umisténi v exteriéru pred pavilony
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5.1.3 NA&vrh a reSeni stanku

Moji velkou inspiraci pro cely koncept feseni se stal samotny tvar draka (kite), tedy
produktu firmy Wainman Hawaii. Proto jsem uvaZoval o vyuZiti stejné technologie, jako
se pouziva pii vyrobé draka. Chtél jsem vytvotit tvar stanku, ktery by jej automaticky
asocioval s kiteboardingem. Pfi rozvadéni této mySlenky jsem musel brat na zietel jeden
velmi dualezity faktor — vitr. Tento faktor je nutny k pofadani samotnych zavodi a vSech
kiteboardingovych eventovych akci. To znamena, Ze jsou tyto akce planovany dle
predpovédi pocasi a hlavné povétrnostnich vlivii. Kone¢na podoba mého stanku vychazi

z aerodynamického tvaru, o ktery se dokaze snadno rozrazit a ptenést tok proudiciho vétru.

Po prostudovani moznosti soucasnych vystavnich systémi, které nejsou prilis
vhodné k opakovanému poZiti v exteriérovém prostiedi, jsem se rozhodl stanek fesit jako
atypickou nafukovaci konstrukci. AvSak variantu stanku vyrobeného jako stanova,
popiipadé celo nafukovaci konstrukce jsem zavrhl z divodu, ze by do jedné z boénich
stanovych stén neustale proudil tok vétru, a to by mélo za nasledek zvukovy ruch uvnitf
stanku. Jako nejlogic¢téjsi feSeni mi pfislo vyrobit zavétrnou sténu, o kterou se vitr rozrazi
do stran. Aby toto bylo prakticky ucinné, musel jsem zavétrnou sténu zaoblit do tvaru
pualkruhu, kterd v kone¢ném vysledku vypada jako drak (kite). Konstrukce zavétrné stény
je zkonstruovana ze Zeleznych jackl profild, které tvoii vnitini ram, na ktery budou
ptipevnény lehé¢ené PVC desky pomoci nabytkaiskych sroubt. Vznikla tak billboardova, ¢i
spise bigboardova pulkruhova plocha, ktera je samostatné kotvena do zemé¢, ukotvena lany
v dalsich ¢tyfech bodech a zaroven je dostateéné tézka na to, aby slouzila jako pevny

zakladovy bod pro uchyceni stresni nafukovaci konstrukce.

ZastteSeni stanku opét vychazi ze tvaru draka (kite), které mize piipominat
otevienou lasturu. Tato konstrukce je pevné ukotvena v sedmi bodech do zavétrné stény
pomoci karabin a z téchto bodi se linearné sbiha do jednoho centrélniho bodu kotveného
do zemé¢, pomoci stanovych prutti. Stfesni konstrukce je zaloZena na stejné technologii,
Kterou se vyrabi draci (kite). Jedna se o nafukovaci dvouvrstvy plast’ slozeny z horni Sité
latkové vrstvy a vnitini svafované latexové vrstvy. Jde o nafukovadla, kterd nejsou stale
ventilatorem dofukovana, ale jsou nafouknuta pouze jednou, a dofukovéna az v piipadé
potfeby. Tato technologie je odlisnd od dnesnich reklamnich nafukovacich systému, které
jsou stéle dofukovany. Takovy princip nafukovani byl nutny, nebot’ event akce, pro které

je stanek urcen, nemaji moznost stalého odbéru elektrické energie a tato energic je
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pouZivana pouze z externich zdroju v podobé elektro central. Vzhledem k tomu, Ze firma,
pro kterou je cely stanek navrZen, se zabyva nejen distribuci, ale také Sitim a opravami
jednotlivych komponentt pro kiteboarding, mohl jsem sviij navrh konzultovat s odborniky

praveé pro tento druh nafukovadel.

Podlahu interiéru stdnku, véetné zdzemi pro obsluhu, tvofi pryZové rohoze, které
jsou vhodné do jakychkoliv exteriérovych podminek. Zazemi tvoii snadno slozitelny
paravan a barovy pult. Navstévnici a potencionalni klienti mohou vyuzit posezeni, ¢i
polezeni na sedacich vacich, které jsou pro danou cilovou skupinu ideélni. Pro piipadna

obchodni jednani je vyc¢lenén prostor, ktery tvofi tii sedaci taburety s nizkym stolkem.

Stanek je navrzen jako otevieny, do né¢hoz mohou néavstévnici pfichdzet ze dvou
stran. Pi1 deStivém pocasi je mozné jednu, ¢i druhou bocni stranu zakryt piidavnou
plachtou. V pfipad¢ extrémnich povétrnostnich podminek (vitr nad 25 uzli), mizeme

stanek pouzit i jako otevienou variantu bez sttechy.

Celkovy koncept stanku se odehrava v barevné kombinaci ¢erné a bilé, dopInéné

grafickymi motivy vychazejicimi z corporate designu firmy Wainman Hawaii.
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6 KONSTRUKCNI A MATERIALOVE RESENI

Stanek je navrzen na pudorysné plose 8000 x 5000 mm.

. 2500
8000 . 2000

10 000

Obr. ¢. 8 Pudorys stanku - kotovano v mm, (vlastni zdroj, 2010)

3000

10000

Obr. ¢. 9 Bokorys stanku - kotovano v mm, ( vlastni zdroj, 2010)

5000
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Obr. ¢. 10 Zadni pohled - kétovano v mm, (vlastni zdroj, 2010)

6.1 Obvodovy plast’ - materialy a technologie vyroby

6.1.1 Konstrukce plasté

Obvodovy plast’ je zkonstruovan z jackl profila 80 x 80 x 3 mm. Profily jsou
seskladany po jednotlivych dilech do segmenti o velikosti 1000 x 3000 mm v nejvyssim
bodé¢, a vySka je postupné snizovana. Kazdy segment je opatfen navarenymi specialnimi
Uchyty s pfedvrtanymi otvory, tak aby se jednoduSe spojovaly pomoci Sroubu. Dalsi
piedvrtané otvory, kterymi jsou ramy opatfeny, slouzi pro uchyceni PVC desek. Navrh
véetné doporu¢eného materialu a statického vypoétu byl zpracovan L.S.P. Zlin spol. s r.o.,

namésti Prace 2512,762 70 Zlin, jenZ je specialistou na ocelové haly a stfes$ni konstrukce.

= Dodavatel: Kovovyroba, Alois Kovaf, 69 budova, Toma Otrokovice,
Zlin

= Materidl: Jackl profily 80 x 80 x 3 mm, ocel 11523
= Doba vyroby: 2 tydny
= Celkova hmotnost: 470 kg
= Cenova kalkulace:
» dodavka oceloveé konstrukce : 22 040 K¢

» kotevni material, koliky (Srouby) M 12, 600 mm: 2 100 K¢
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» spojovaci material:

> montaz:

» natéry:

Cena celkem bez DPH

1000 mm

1000 mm

E
E
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E
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2 500 K¢

7 500 K¢

1805 K¢

35945 K¢

1000 mm 1000 mm
1000 mm
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1000 mm

1000 mm 1000 mm

Obr. ¢. 11 Schéma ramui — kotovano v mm, (vlastni zdroj, 2010)

Poznamka: vykresy s detaily obsahuje projektova ¢ast.

6.1.2 Vypln plasté oboustranné , barevna, lehéené desky PVC

Dodavatel vcetné potisku: Ballpropag Zlin, Sportovni aredl VrSava,

Janustice 4948, 760 01 Zlin

Rozmér 1 ks:

Hmotnost celkem:

Pocet ks:

Doba vyroby:

3000/1 040 mm
160 kg
16

2 tydny

Cenova kalkulace: polep + potisk+ ptedvrtani dér 38 000 K¢
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Obr. ¢ 12 PVC desky (Dencop, 2010 [online])
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Obr. ¢. 13 Pole a potisk PVC uvniti stAnku - kdtovano v mm, (vlastni zdroj, 2010)

1020 1040 1020

Obr. ¢. 14 Polep a potisk PVC vné stanku — kdtovano v mm, (vlastni zdroj, 2010)
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6.1.3 Kotvici lano - Singing Rock Stalic 9

=  Nazev: kotvici lano ¢erné

= Dodavatel:  Hanibal, Korunni 16, Praha 2, 120 00

=  Mnozstvi: 50 m
= Doba dodéani: 1 tyden:
= Cenova kalkulace: 2000 K¢

Obr. ¢.15 Kotvici lano, (Hanibal, 2010 [online])

6.1.4 Karabina - Singing Rock Extasy
= Nazev: karabiny Singing Rock Extasy Sroub ¢erna

= Dodavatel: Hanibal, Korunni 16, Praha 2, 120 00

=  Mnozstvi: 7 ks
» Doba dodani: 1 tyden:
=  Cenova kalkulace: 1834 K¢

Obr. ¢. 16 Karabina, (Hanibal, 2010 [online])



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 38

6.2 Stirecha

Konstrukce stiechy stanku vychazi z principu nafukovacich dvouplastovych nosnika.
Vrchni ochrand vrstva je uSitd z kvalitni japonské latky Tejin a vnitfni vrstvu tvoii
svafovana latexova vrstva, ktera tvarové kopiruje vrstvu horni, ochranou. Jde o stejnou
technologii vyroby jako u kite produkti Wainmann Hawaii. Takto uSity ram drzi velmi
dobie sviij tvar po nafouknuti, pravé diky uzkému valcovému profilu. Jednotlivé rdmy jsou
vzajemné propojeny a drzi tvar jako celek. Dle potfeby miize byt ram libovolné dofouknut.
Plachta je opatfena komorami pro prinik vétru. Stfecha je kotvend do zavétrné stény
v sedmi bodech pomoci horolezeckych karabin a sbiha se do centralni zakladny kotvené do
zem¢& pomoci pryzového podstavce a ocelovych kolikt. VSe je jesté pojisténo ukotvenim v
péti mistech horolezeckymi lany do terénu. Ke stfeSe je mozno ptidat boéni ptidavnou

plachtu pro zakryti jednoho, ¢i druhého boku , pii destivém pocasi.

= Dodavatel: PROTEK, s.r.0. Chlumska 359, 763 02 Zlin-Louky Zlin

=  Rozmér: usiti na zakazku
= Hmotnost celkem: 38 kg

= Doba vyroby: 3 tydny

= Cenova kalkulace: 32500 K¢

Obr. ¢. 17 Stirecha — nafukovaci ram, (vlastni zdroj, 2010)
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Obr. ¢ 18 Strecha (viastni zdroj, 2010)

Obr. ¢ 19 Strecha - pridavnd bocni plachta (vlastni zdroj, 2010)
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Obr. ¢. 20 Strecha - pridavna bocni plachta 1 (viastni zdroj, 2010)

6.3 Podlaha

Podlaha bude feSena pomoci pfirodnich kauc¢ukovych rohozi, volné¢ polozenych,
které jsou vhodné pro exteriéry. RohozZe maji na rubu protiskluzovou Upravu a drenaz pro
odvod vody zpod rohozky, povrch ziistava suchy. Material je vhodny zejména pro vlhka,
blativa a zasnéZena mista. Rohoze mohou byt spojeny pomoci konektor v jeden celek.

Desky jsou o velikosti 1000 x 1500 x 230 mm.
=  Nazev: RohoZe Domino ¢erna

= Dodavatel:  Vopi s.r.o., Cechova 3889, 580 01 Havli¢kav Brod

=  Mnozstvi: 15 ks
= Hmotnost: 225 kg
= Doba dodani : 2 tydny

=  Cenova kalkulace: 13 185 K¢
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Obr. ¢. 21, 22 Domino rohoze a spojovaci prvky (Vopi 2010, [online])

6.4 Vybaveni stanku

Vybaveni stanku bylo navrZeno tak, aby odpovidalo cilové skupiné, ktera ponejvic
nav§tévuje eventové akce a kiteboardingové zavody. Soukromi pro obsluhu vytvofi
paravanova sténa, barovy pult zajisti distribuci propaga¢nich materialti i malé obcerstveni
v podob¢ energy napoju. K jednani jsou uréeny nizké stolky a taburety, sedaci vaky zajisti

ptijemné posezeni ¢i polezeni, jenz bude zvlasté pti zavodech plné vyhovovat

6.4.1 Zazemi

Zazemi pro obsluhu v event stdnku bylo navrzeno z paravanové stény a na ni
navazujictho barového prezentatniho stolku. Paravan bude vyroben na zakazku
Z hlinikovych ramt a PVC desek od firmy Gaisler Zlin, barovy prezentacni stolek bude

dodan od firmy Boland- business.

6.4.1.1 Hlinikovy paravan

Paravanova sténa o velikosti 2100 x 2000 mm opticky odd¢luje technické zazemi,
¢imz vytvari tak ur¢ité soukromi pro obsluhu stanku. Tento pfenosny paravan poskytuje
dobie viditelnou prezentacni plochu pro potisk a zaroven umoznuje variabilné c¢lenit
prostor. Hlinikova konstrukce paravanu je doplnéna tabulemi z lehéeného PVC, které maji
rozméry 700 x 1000 mm, které jsou piipevnény pomoci ocelovych klipst. Slozeni délici

stény implicitné piedpoklada stfidani stojiny stabiliza¢ni a stojiny spojovaci, to znamena,
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Ze rozestaveni ploch v prostoru tvofi vzdy mirn€ lomenou linii, nikoliv rovinu ze

spojenych stén, pro dokonalou stabilitu celého paravanu.
= Dodavatel:
a) Paravan: Gaisler Zlin, Sokolska 3337, 760 01 Zlin

b)  Potisk: Ballpropag Zlin, Janustice 4948, 760 01 Zlin

=  MnozZstvi: 1ks

= Termin dodani: 2 tydny

= Hmotnost 15 kg

= Zivotnost 24 mésicu

= Cenova nabidka:

a) Paravan: 7900 K¢
b) Potisk: 1500 K¢
Cena celkem bez DPH: 9400 K¢

Obr. ¢. 23 Paravan, (vlastni zdroj, 2010)
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6.4.1.2 Barovy prezentacni stolek POP UP BL 43

Barovy stolek je z praktického rozkladaciho systému, jehoZz hlavnim benefitem je
snadnéd manipulace. Velikost stolku je 200 x 950 mm, konstrukce je hlinikova, vrchni viko

opatiené ¢ernym natérem. Té&lo stolku je opatieno banerovou félii s potiskem.

= Dodavatel: Boland Consulting and Business services, Kienova 66, 602 00

Brno
= MnoZstvi: 1 ks
=  Termin dodani: 2 tydny
= Hmotnost: 16 kg
= Celkem moZnost zatiZeni stolku: 80 kg
= Cenova nabidka: 9850 K¢&

Obr. ¢ 24 POP UP, (Boland 2010, [online])  Obr. ¢. 25 Navrh potisku, (Vlastni zdroj, 2010)

6.5 Nizké stolky

Nizké stolky pro ptipadné obchodni jednani budou vytvoreny z plastovych nadrzi
na vodu v barvé Cerné a opatieny ¢ernou PVC deskou, ve tvaru kruhu. Na desce bude

nalepeno logo firmy Wainmann Hawaii.
= Dodavatel:  Ballpropag Zlin, Janustice 4948, 760 01 Zlin

=  MnozZstvi: 2 ks
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=  Rozmér: vyska 450 mm, pramét 1000 mm

= Termin dodani: 2 tydny

= Hmotnost: 10 kg

= Cenova kalkulace: 3200 Ké

Obr. ¢. 26 Stolek, (vlastni zdroj, 2010])

6.6 Sedaci taburet Kubo

Pro sezeni Kk netradi¢nim nizkym stolkim jsou navrzeny ¢erné taburety, které jsou

vhodné pro exteriéry.

* Dodavatel: Pékny - ndbytek, Kolbenova 5, Praha 9, Vysocany, 190 02

= Mnozstvi: 3 ks
= Rozmér: 480 x 480 x 480 mm
= Cenova kalkulace: 3000 K¢

Obr. ¢. 27 Taburet Kubo (pekny-nabytek 2010, [online])
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6.7 Sedaci vaky Sofa

Pro pfijemné posezeni, ale také polezeni pii sledovani kiteboardingovych show byly
vybrany sedaci vaky, které dokonale odpovidaji nasi cilové skuping. Pytle jsou anatomicky
pfizpisobivé a dokéazi vytvorit idealni oporu pii sezeni i pifi leZeni. Jsou vysoce

vodéodolné, 1ze je tudiz velmi jednodusSe Cistit a také je pouZivat v exteriéru

= Dodavatel: AZ TORAL s. r. 0., Lu¢ni étvrt’ 1867, 686 03 Staré Mésto u Uherského

Hradiste
= Mnozstvi: 8 ks
= Velikost: 1700 x 1400 mm
»= Hmotnost: 67 kg
= Cenova kalkulace : 29512 K¢

Obr. ¢.28 Sedaci vak (kancelarské zidle 2010, [online])

6.8 Predpokladana Zivotnost

Plastova konstrukce, méa Zzivotnost neomezenou, pouze je potieba konstrukci
jednou za 24 mésicu opatfit protikoroznim natérem. PVC desky maji Zivotnost 36 mésict
véetné polepu, pricemz je mozné pii poskozeni tisku desky jednotlivé opravovat ¢i celou
desku vymeénit. Musime brat v iivahu, Ze stanek je postaven vzdy max. na 10 hodin pii
jedné akci. Zde jsou namahany pouze otvory v jednotlivych deskach pifi montazi a

demontazi. Zivotnost na stiechu je 36 mésict pii 20 akcich ro¢né. Zivotnost na vnitini
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vybaveni odpovida 24 mésicim dle opottebeni, pficemz vSechny jednotlivé prvky mohou

byt vyménovany nezavisle na sobé.

6.8.1 Predpokladana doba vyroby

Celkova doba vyroby neptesahne pét tydni, véetné dodani vnitiniho vybaveni.

6.8.2 Preprava

Pieprava bude zajistovana vozidlem firmy Protec s.r.o, Fiat Ducato dodavka Maxi
35. Toto vozidlo m& uzitnou nosnost 1535 kg, cely stanek i s vybavenim bude vaZzit celkem
1018 kg. Nejdelsi prvek konstrukce stanku ma délku 3 000 mm, pii¢emz délka nakladniho
prostoru vozidla je 3120 mm, nédkladovy prostor je tedy vyhovujici pro pfepravu vSech

jednotlivych dila.

6.9 Kalkulace subdodavek, vypis prvki

K postaveni stanku je zapotitebi nafukovaciho kompresoru, ktery jiz firma Protek s.r.o.
vlastni. Cely stanek bude doplnén vlajkami Wainmann Hawaii, typu ,,Musi kiidla®“, které
také jiz firma ma ve vlastnictvi. Zbylé prvky, které jsou pro instalaci nutné pofidit

obsahuje tabulka.

Tabulka ¢. 1 Vypis prvki (vlastni zdroj, 2010)

Jaklova konstrukce 1 ks 470 kg 35495 K¢
Lehcené PVC desky 16 ks 160 kg 38 000 K¢
Horolezecka lana 50 bm 10 kg 2 000 K¢
Karabiny 7 ks 1kg 1834 K¢
Paravan 1ks 15 kg 9400 K¢
Prezentac¢ni stolek 1ks 16 kg 9850 K¢
Strecha 1ks 38 kg 32 500 K¢
Podlaha 15 ks 225 kg 13 185 K¢
Sedaci vaky 8 ks 67 kg 29 512 K¢
Taburety 3 ks 6 kg 3000 K¢
Stolky nizké 2 ks 10 kg 3200 K¢
1018 kg 178 426 K¢
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PROJEKTOVA CAST
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7 REALIZACE PROJEKTU

7.1 Pracovni postup pri instalaci stanku

Jeste pred instalaci stdinku na ur¢ené misto, je velice
dalezita jeho poloha vici proudéni vétru. Stanek se
musi umistovat vzdy po proudu vétrného toku tak,
aby mu vytvafel co nejmenSi odpor. Na event
kiteboardingovych akcich je vzdy velice dobfe

zmapované proudeéni vétru, uz den piredem.

Obr. ¢. 29 Postup instalace | (vlastni zdroj 2010)

Instalace stanku zaéind spojenim rdmové konstrukce
pro zavétrnou sténu. Zacina se od stiednich,
nejdelsich ramu. Tyto dva ramy se nainstaluji do
polohy, na misto, na kterém budou stat i pii

dokonéenti instalace celého stanku.

Obr. ¢ 30 Postup instalace Il (vlastni zdroj 2010)

Od stiednich rami, postupujeme smérem do stran.

Jednotlive ramy se k sobé& piipojujuji pomoci Sroubt.

Jsou k tomu zapotiebi dva pracovnici.

Obr. ¢. 31 Postup instalace I11 (vlastni zdroj 2010)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 49

Stejnym zptisobem se postupuje i u dalSich rama.

Obr. ¢. 32 Postup instalace 1V, (vlastni zdroj 2010)

Po smontovani celé rdmové konstrukce, vypodloZime

mista, kde vznikaji nerovnosti s terénem.

Obr. ¢. 33 Postup instalace V, (vlastni zdroj 2010)

Takto pfipravena ramova konstrukce se zakotvi

v kazdém poli dvéma ty¢ovymi koliky do terénu.

Obr. ¢ 34 Postup instalace VI, (vlastni zdroj 2010)

Na ramovou konstrukci se po sléze pfipevni leh¢ené
PVC desky, které se montuji pomoci nabytkarskych
Sroubli. V polepenych deskach jsou jiz predvrtané

otvory.

Obr. ¢. 35 Postup instalace VII, (vlastni zdroj 2010)
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Stejnym zplisobem se postupuje i u dalsich PVC

desek.

Obr. ¢. 36 Postup instalace VIII, (vlastni zdroj 2010)

Vysledny vzhled zavétrné stény.

Obr. ¢. 37 Postup instalace IX, (vlastni zdroj 2010)

DalSim krokem je ukotveni zavétrné stény
horolezeckym lanem do terénu, pomoci tyCovych
kolikti. Ukotveni provedeme ve Ctyfech bodech do

terénu.

Obr. ¢. 38 Postup instalace X, (vlastni zdroj 2010)

Do prostoru pied zéavétrnou sténu se nainstaluji
pryZové rohoze, které tvofi podlahu uvnitt stanku.
PryZové rohoZe jsou piizplsobivé terénu a spojuji se

pomoci pryZovych spojek.

Obr. ¢ 39 Postup instalace XI, (vlastni zdroj 2010)
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Poté se zméfi vzdalenost osmi metri od stfedu
zavétrné stény na kolmici, kde se bude umistovat

pryZova zakladna sttechy

Obr. ¢. 40 Postup instalace XII, (vlastni zdroj 2010)

Stabilitu v tomto centralnim bod¢ bude zajistovat
osm ty¢ovych prutli, zafixovanych v riznych smérem

do terénu.

Obr. ¢. 41 Postup instalace XIlI, (vlastni zdroj 2010)

Zbylé kotvici body na stiesnim plasti se ukotvi do
zavétrné stény pomoci karabin a ok, které jsou

k tomuto ucelu navafeny na ocelovém ramu.

Obr. ¢. 42 Postup instalace X1V, (vlastni zdroj 2010)

V tomto okamziku se mulze stfeSni konstrukce
nafouknout kompresorem. Kompresor k tomuto ucelu

je ve vlastnictvi firmy Protek s.r.o.

Obr. ¢. 43 Postup instalace XV, (vlastni zdroj 2010)
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Vysledny nahled.

Obr. ¢. 44 Stylizovany nahled ukotveni stanku do terénu I, (vlastni zdroj 2010)

Vysledny nahled.

Obr. ¢. 45 Stylizovany nahled ukotveni stanku do terénu I, (vlastni zdroj 2010)

Cela instalace bude doplnéna vlajkami typu ,,Musi

kiidlo®, které jsou ve vlastnictvi firmy Protek s.r.o.

Obr. ¢. 46 Vysledny nahled spolu s vlajkami, (vlastni zdroj 2010)
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7.2 Vizualizace

Obr. ¢. 47 Vizualizace I, (vlastni zdroj, 2010)

¢. 48 Vizualizace II, (vlastni zdroj, 2010)

Obr.
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Obr. ¢ 49 Vizualizace II1, (vlastni zdroj, 2010)
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Obr. ¢. 50 Vizualizace IV, (vlastni zdroj, 2010)

Obr. ¢. 51 Vizualizace V, (vlastni zdroj, 2010)
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Obr. ¢. 52 Vizualizace VI, (vlastni zdroj, 2010)

7.3 Vykresova dokumentace
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Obr. ¢. 53 Detail spojeni ocelového ramu, (vlastni zdroj, 2010)
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Obr. ¢ 54 Detail uchyceni stojanu, (vlastni zdroj, 2010)
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Obr. ¢. 55 Detail uchyceni PVC desky,
/ STRESNI PLACHTA (vlastni zdroj, 2010)

NABYTKARSKY SROUB M8X110
PODLOZKA s=5

KARABINA SINGIN |

ROCK EXTASY i SPOJ NA SUCHY ZIP

KOTVICI LANO SINGING

JACKL 80x80x3
ROCK STALIC9

Obr. ¢. 56 Detail ukotveni stiesni plachty I, (vlastni zdroj, 2010)

/

/ NAFUKOVACI STRESNI NOSNIK

4 STRESNI PLACHTA

/ NABYTKARSKY SROUB M8X110
PODLOZKA s=5

KARABINA SINGIN au SPOJ NA SUCHY ZIP
ROCK EXTASY
JACKL[]80x80x3

| R KOTVICI LANO SINGING

ROCKSTALIC9

| " LEHCENE PVCNQESKY 6MM

Obr. ¢ 57 Detail ukotveni stiesni plachty II, (vlastni zdroj, 2010)
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Obr. ¢. 58 Detail ukotveni ocelového ramu do terénu, (vlastni zdroj, 2010)
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ZAVER

Pro navrzeni stdnku, ktery bude vyhovovat zadani ze strany investora a také plnit
posouzeni momentalni situace na trhu. Na rozvijejici se byznys v podobé dodavateld
kiteboardingového vybaveni pomoci internetu, se firma Protek s.r.o. rozhodla reagovat
potizenim vlastniho event stanku. Jde o promotion stanek, se kterym by se mohla ¢astnit
vSech sportovnich akci, které jsou spojeny s timto sportem. Jednim ze zkoumanych kriterii
ke tvorbé stanku, byla charakteristika potencionalnich navstévnikd, jejich vyjimecnost, styl
Zivota, a volnomyslenkarstvi. Dal§im kritériem byla SWOT analyza, kterd byla provedena
pred samotnym ndvrhem celého stanku. Po tomto prizkumu bylo pfistoupeno
k samotnému navrhu stanku. Cilem celého navrhu je zviditelnéni a vyjimecnost,
nabizeného produktu. Z produktu, tedy kite (draka) vychazi také cely navrh. A tak jako je
u vystavni expozice dulezity néapad, kreativita ¢i mySlenka, u eventového stanku pro
extrémni sporty to plati dvojnasob. Cela uspéSnot reklamniho ucelu zavisi nejen na
kreativnim navrhu, ale také na zpracovani kone¢né realizace. Z tohoto diivodu je stanovena
jako subdodavatel jedné z hlavnich ¢asti nafukovaci stiechy firma Protek s.r.o., pro kterou
je cely stanek navrZen. Neni snad lepSi kombinace, neZz Ze zadavatel je zaroven
subdodavatelem stézejni Casti stanku. Jde hlavné o zkuSenosti s nafukovacimi systémy a

precizni provedeni.

Atraktivni navrh vystavniho, event stanku je vytvofen tak, aby zaujal a oslovil
potenciondlni klientelu jiz na prvni pohled. Celkovy koncept stainku by mél vyrazné zvysit
zajem o nabizeny produkt na putovnich akcich, nebo-li roadshow. Zde bude existovat
moznost seznamit se s timto novym sportem, a ziskat informace a cenné rady pfimo u
odbornikil na kiteboarding. Se zadanym budgetem jsem od zacatku musel velmi dobie
pocitat, a to nebylo viibec snadné. Nékdy jsem se musel rozhodovat mezi kvalitou a cenou,
a snazil se najit rozumné kompromisy. Celkova ¢astka nepiesahla celkovy budget, naopak

se mi podafilo cely koncept vystavniho stanku navrhnout jesté s deseti procentni Usporou.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

DTD

PVC
pt.n.l
PR
DM
SWOT
kg

mm

L.S.P.
tzv.
tl.

M12

Deskovy material - DTD desky - drevotfiskové desky surové, s jemnym,
brousenim upravenym povrchem vyrobené z dievnich castic (tfisky, hobliny,

piliny) a pojenych syntetickymi lepidly.
Polyvinylchrorid

Pted naSim letopoctem

Public relations

Direct marketing

Analyza silnych, slabych stranek, piilezitosti a ohroZeni.
Kilogram

Milimetr

Metr

Bézny metr

Kus

Koruna ¢eska

Mezinarodni asociace veletrzniho pramyslu
Daii z ptidané hodnoty

strana

spole¢nost s ru¢enim omezenym

nazev firmy

tak zvany

tloustka

znacka kotevniho materialu
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