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Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Cílem této práce bylo vypracovat Projekt podpory prodeje s využitím specifik nákupního chování spotřebitele.
Diplomová práce je položena na kvalitním teoretickém základě, který poskytuje dostačující metodiku pro zvládnutí praktické části.

Analytická část

· kapitola 6 a 7 jsou popisného charakteru bez využití odborných analytických metod.

· SWOT analýza – špatné zařazení položek do jednotlivých částí, některé nedávají smysl.
· Dotazník – je sestaven nekoncepčně, v úvodu není uvedena velikost vzorku respondentů.
Analytická část nemá jasnou strukturu. Není zpracována zásada pro zpracování – analýza nákupního chování.

Analýza marketingové komunikace je popisného charakteru, chybí např. srovnání s konkurencí.

Projektová část

Rozsah projektové části 10 stran je nedostačující. Samotná plán podpory prodeje je zpracován na 2 strany! Některé nástroje zahrnuté u podpory prodeje nejsou její součástí.
V práci jsou pravopisné chyby,některé věty nedávajísmysl. 
1. K obhajobě si připravte SWOT analýzu marketingové komunikace a stručně popište závěry, které jste z ní vyvodila.

2. Vysvětlete: „Založení na skateboardingu a snowboardingu“ jakožto silnou stránku SWOT analýzy (str. 55). 

3. Slogan „Neprodáváme snačku, ale životní sytl“ a s ním spojené liestylové billboardy je Váš návrh?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
E
Ve Zlíně dne ...............................................
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