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Zvolené téma práce je velmi praktické a zdařile reflektuje aktuální a výrazný fenomén na trhu audiovizuální zábavy. Závěry práce mohou být velmi dobře použity jako základ podnikatelského záměru, což mě především v kontextu  zaměření studovaného oboru velmi pozitivně překvapilo. Tento závěr podtrhuje celková struktura práce, která poskytla velmi zajímavý pohled nejen na navrhovaná POP řešení, ale i na  kontext, ve kterém by působyly. Toto je i v praxi velmi důležité a úspěšné návrhy musí vznikat v souladu se vším, co může podporovaný produkt i samotný POP prvek ovlivňovat. Toto bylo v práci velmi kvalitně podchyceno. Vedle všech v práci uvedených informací bych v rámci provedeného nástinu cílové skupiny a distribuce uvítal stručné zamyšlení nad ekonomikou a cenovou politikou navrhovaného produktu. Tato informace by posloužila například  jako základ pro obhajobu poměrně nákladného a luxusního  řešení POP komunikačních prvků.
Co se týká praktických oblastí v návrhové části, pokládám je také za velmi zdařilé .

Logotyp krom dobrého image reflektuje a podporuje celkovou koncepci  projektu. 
Stejně tak i návrh nového balení je v souladu se zamýšlenou  originalitou edice,  navrhovanou cílovou skupinou atp.
Navržený podlahový stojan je po stránce konceptu, designu i grafiky skvěle propojen s myšlenkami projektu i ostatními navrhovanými prvky. Bude velmi výrazně působit v budování nové značky Examen Edition. Působí prémiově a atraktivně a tím dodá potřebný image a značkovost vystaveným produktům jejichž prodej má podporovat. Velmi pozitivně hodnotím navrhovaný atribut modifikovatelnosti, který je aktuálně v maloobchodním prostředí velmi důležitý a nutný. Tato část návrhu dokazuje studentovu znalost cílového prostředí a uvědomění si praktických nároků kladených na reálné nasazení POP médií .
Pokud bych měl k návrženému  stojanu sdělit několik námětů na vylepšení, týkaly by se především rozvržení grafiky na stojanu . Na návrhu je v horní části komunikováno logo a vizuály s DVD tématikou  jsou umístěny ve spodní části . Stojan by měl naopak přitahovat potenciální zákazníky již z dálky, jasně sdělovat co nabízí a prodává. Tj. atraktivní vizuály by měly být umístěny v horní části stojanu, přibližně v úrovni očí. Spodní část nad podlahou je určena spíše pro doplňkovou komunikaci, v našem případně například pro umístění loga. Toto doporučení by též vyplynulo z případného hlubšího nastudování teorie v oblasti vizuální struktury místa prodeje. Na druhou stranu navrhovaná modifikovatelnost komunikačních ploch umožňuje flexibilní práci s vizuály. U naplněného podlahového stojanu by též bylo třeba se zamyslet nad jeho stabilitou, resp. poměrem celkové výšky a velikosti+váhy podstavy.
Pultový stojánek je také zdařilý, dobře navazuje po stránce designu i celkového provedení na podlahový stojan . Doporučil bych nicméně posílení vizuální a grafické stránky například přidáním výměnného poutače v horní části (topperu), aby došlo k aktivaci pozorností potenciálních zákazníků .
Své hodnocení shrnuji praktickou poznámkou, že za navrhované koncepty stojanů by se nemusel stydět ani zkušený návrhář POP komunikačních médií a rozhodně by měly po drobných modifikacích šanci být použity v reálném prostředí .
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