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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Teoretická část obsahově celkem vyhovuje zadanému tématu, je zde výčet výhod a nevýhod reklamy v jednotlivých mediích, dále pak popis textu reklamy ve vztahu na konkrétní médium. Praktickou část práce představuje dotazníkový průzkum, pomocí kterého chtěla autorka zjistit postoj dotázaných k reklamě v jednotlivých médiích. Ankety se zúčastnilo 60 osob. Autorka prezentuje výsledky průzkumu v přehledných grafech, které komentuje. Použitím počítačového programu by však mohla analyzovat daleko hlouběji souvislosti, jako např. mezi věkem a upřednostňovaným médiem pro reklamu, mezi věkem a druhem reklamy, což by v neposlední řadě také lépe odpovídalo zadanému tématu. Takové výsledky jsou velmi cenné pro všechny tvůrce reklamy. 
Z formálního hlediska lze vytknout občasný výskyt lexikálních, gramatických a syntaktických chyb.

Práci doporučuji k obhajobě.  

	Otázky k obhajobě:

1. Sie teilen Ihre Befragten in Frauen und Männer ein – gibt es eine geschlechterspezifische Stellung zu Werbung in den einzelnen Medien?
2. Sie haben Ihre Befragten außerdem in Altersklassen eingeteilt. Haben Sie altersabhängige Unterschiede in der Wahrnehmung der Werbung festgestellt? 
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