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Téma DP: Měsíčník KAMERAMAN – vznik nového tištěného média 
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část práce diplomanta se věnuje třem tématům: filmu, videu a struktuře zamýšleného časopisu. Podle navrhované struktury lze usuzovat, že půjde o tištěné médium smíšeného typu, protože jeho cílovým publikem jsou jak profesionálové, tak zájemci o tuto technologii a také uživatelé, kteří s touto technikou zacházejí jako s běžnou součástí vybavení pracovního prostředí nebo domácnosti. Teoretická část mohla být přinejmneším uvedena charakteristikou časopisecké skupiny podle typologie UVDT, UNESCA apod. a vůbec teorií tiskového trhu.
V praktické části analyzuje segment trhu, na kterém se nacházejí konkurenční média s podobným zaměřením a segment čtyř skupin potenciálních čtenářů podle počtu videokamer na domácnost. Profesionální výzkum, který by byl na začátku podnikatelského záměru tohoto typu namístě, byl nahrazen výzkumnou sondou na vzorku 200 lidí.
Projektová část se věnuje konkrétním možnostem vydávání a financování časopisu, cenové politice při prodeji reklamy vhodně zvoleným marketingovým komunikací na podporu projektu. Pro zpřehlednění této části by bylo dobré (zejména finanční rozvahu) shrnout přehledně do příloh. 
Otázky k obhajobě:

1. Jaký je startovací kapitál tohoto média, který pokryje počáteční ztráty?

2. Jaký je odhad období pro zavedení nového média a ustálení čtenářské skupiny?

3. Shrňte slabé a silné stránky projektu.
Práci doporučuji  k obhajobě.  

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
.C-dobře až D-uspokojivě podle obhajoby
Ve Zlíně dne ...27. května 2006............................................
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