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ABSTRAKT

Fashion backstage, zakulisi médy. Vas oblibeny outfit, ale vy nemate ani tuSeni kde se
vzal, kolik prace za nim stoji a jak dlouhou cestu musel absolvovat, aby se dostal do

vaSeho Satniku?

ZkusSenosti z oblasti navrhovani pro modni fetézce bych chtéla dal predat mezi studenty
odévniho designu, kam ne vSichni maji tu moZnost nahlédnout. Tvorba kolekci
s dvouletym predstihem, sledovani trendii, konkurence, komunikace s Cinou a vyroba jsou

hlavnimi tématy moji diplomové prace.

V teoretické ¢asti se vénuji tématu Ciny a jejiho soucasného postaveni v oblasti produkce.
Co stoji za ekonomickou silou mocného cerveného draka a jaka je jeji budoucnost? Jak
moc ovlivnila Cina textilni primysl v Evropé a kde hledat odpovédi na otazky, pro¢ se

Cina stala tovarnou svéta a za jakou cenu?

Kli¢ova slova: zdkulisi mody, navrhovani, modni fetézce, Cina, trendy, tvorba kolekci,

textilni pramysl, ¢inska produkce

ABSTRACT

Fashion backstage, your favorite outfit and you have no idea where it came from.
How much work was staying behind, how long was the journey and how many time it

took to get into your wardrobe?

I'd like to pass my designing experience for fashion chain in the fashion design students,
where they have no posibillity to get in. Creat collection two years fast, follow the trends,
competetors, communication with China and the production are the main topics of my di-

ploma work.

In the theoretical part I put my brain to the China theme and her contemporary situation in
the production area. What is standing behind the huge economical power of the chinese red
dragon and what is their future? How much has China affected the europe textile industry

and where to find the answers to questions , why China became the world factory?

Keywords: fashion backstage, designing, fashion chain, China, trends, create collection,

textil industry, china production
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UvVOoD

Chtéla bych prostiednictvim své diplomové prace predat zkusenosti z oblasti "navrhovani”
v bézném modnim fetézci, kde praveé prace v tymu a komunikace s Cinou jsou nejdulezi-

t&j$i soucasti celého projektu, resp. kolekce.

Jak uz prozrazuje svlij nazev, nebudu popisovat jen zakulisi a ptivod obleceni. Chtéla bych
pfiblizit problém jaky v dnesni dobé pro svét predstavuje Cina svymi lacingmi vyrobky a
levnou pracovni silou. Témét kazda vétSi firma majici odpovidajici obraty dnes vyrabi
v Cing. Je to pohodIné a na rozdil od tuzemskych vyrobeti, v Cing skutené vyrobi viechno
a za minimalni cenu. OvSem co se skryva za tak nizkou cenou, to uz rad¢j nikoho nezaji-
ma. Za jakou cenu dokazi bohati obchodnici srazit cenu u ¢inskych vyrobcti na minimum a
jakym stylem se mohla Cina stat ekonomicky nejsilngj§i mocnosti na zemékouli? Cina
stavi svoje zaklady na tvrd€ pracujicim ndrodu, takova je dail. Pracuje mama, pracuje tata a
kolikrat déti z venkova opousteji své domovy a jedou tisice kilometrit daleko do mést za
praci pravé do textilnich tovaren vydé&lavat na chleba pro rodi¢e. Cim niZsi cenu si bohaty
obchodnik z Evropy vysmlouva, tim déle nedostanou délnici uz tak dost mizernou vyplatu.
A pak si kdekoliv na svété v zabavnich podnicich lidé zvysuji svoje ego znackovymi kous-
ky od Levi’s, Guess nebo Replay, jejichz vyrobni cena je mnohdy 100 x niz$i nez za kte-
rou ji koupili. Cena, diky které si ten bohaty obchodnik z Evropy sedi v kozené sedacce a
jezdi luxusnimi auty. Cena a podminky, za kterych vznikaji nase oblibené kousky Satniku.
Tak ptesné tohle je modni primysl. Kde hledat ptivod tak markantnich socialnich rozdilt?
Stoji za tim pielidnéni ¢inského statu? Jak ziskal tak dobré ekonomické postaveni, jaké ma
dnes? Ze by komunismus byla tak dobra politika? Cina je nejvétsim véfitelem Ameriky a

to jen dokazuje, jak dobfe je na ekonomickou krizi ¢erveny drak ptipraven.
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1 CINA-SYMBOLICKY STRED SVETA

., Az se Cina probudi, otiese to celym svétem* Napoleon Bonaparte.

1.1 EKONOMIKA, JEJI VZNIK A VYVOJ

V Ciné se odehrava bouflivy ekonomické proces. V posledni dobé nepiekvapuje vzrist
¢inské ekonomiky pouze okolni svét, ale dokonce i samotné Citany. Cilem ekonomického
experimentu, ktery v 80. letech zapocal Teng Siao — Pching, mélo byt zavedeni vybranych
prvkl trhu do zbidaceného marxistického hospodarstvi. Zjednodusené feceno: vybrat si
z kapitalismu jen to, co se ndm hodi a ve vS§em ostatnim ziistat nohama na ¢inské kapitalis-
tické cesté. Cinsti komunisté 25 let vybirali z kapitalismu jen to, co se jim hodilo a co Cing
pfinaselo finan¢ni prospéch. Nechavali studovat vybrané studenty v USA se zvyhodnény-
mi stipendii, zavedli daiiové zvyhodnéné zony pro zapadni spole¢nosti, na chudém venko-
v¢ snizili dan€ z pfijmu, umoznili lidem cestovat, seznamovat je s informacnimi technolo-
giemi (avSak s nepolevujici cenzurou) a dovolili ¢inskym spole¢nostem skupovat zahra-
ni¢ni podniky po celém svété. Béhem let si z kapitalismu vzali tolik, Ze jim nezbyva na-
stroj, jimz by dokazali celé soukoli ekonomiky ovladat. Po 25-ti letech ztratili kontrolu a
probudili spiciho Cervené¢ho draka. Po neblahych historickych zkuSenostech (japonska
expanze do Ciny, boxerské povstani, zemédélské nepokoje, masakr studentll v roce 1989,
atd.) védi moc dobte, co viechno se miize Ciné stat, kdyz udé&laji sebemensi chybu. Politi-
kiim proto nezbyva nic jiného nez se prudkym spolecenskym ekonomickym zménam pfi-
zpusobit (dat prostor k vlastnimu vyvoji, hledét na ekonomické dopady na ¢inském venko-
v¢, bojovat s korupci, plnit zavazky se vstupem do Svétové obchodni organizace WTO,

vénovat se ekologickym problémlim, zlepSeni bezpecnosti prace, atd.)

Cina se pomalu pfipravuje na proces demokratizace, jez se pravem boji jak Gert kiize. De-
mokracie by mohla do ,,RiSe stfedu” zavléci nestabilitu. Prvek, z kterého je opravnéné mit
obavy. Za proces demokratizace lze povazovat az to, Ze zacnou v politicko-ekonomické
sféfe prevladat nazory Cinant, ktefi vystudovali na prestiznich zahraniénich univerzitich
(Oxford, Cambridge, atd.) a také Cinanii pracujicich uréitou dobu ve vyznam-
nych mezinarodnich korporacich (Microsoft, Sony, atd.). Pravé tyto osoby maji ponéti o

tom, co to demokracie je a Ze bez urcitého vyvojového stupné se bez ni Cina neobejde.

10
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Od roku 1994 vzrostla ¢inska ekonomika na nejvyssi uroven a rozviji se tak né¢kolikana-
sobné rychleji neZ napt. USA, Japonsko nebo EU a jen nékolikaprocentni naskok ma pied
dalsi perspektivni Indii. Cina ptevzala od Spojenych stati Zezlo nejvétsi svétové ekono-

miky a po nékolika staletich se stala faktickym i obraznym ,,STREDEM SVETA*.

Hife je na tom Cina s ekonomickym vykonem na jednu osobu. Pro pfedstavu je Zivotni
troveii primémého Cifiana 6x niz§i nez Groven primérného Ameri¢ana a 3x niz§i nez
pramémého Cecha. S platy zapadnich stati se v Ciné mize srovnavat zhruba 300 miliént
obyvatel pobfeznich mést a zbylych 800 milionii obyvatel pochéazejicich z vnitrozemi jsou
dramaticky chudsi a vétSinou pracuji v zemédélstvi. Primérny ro¢ni piijem obyvatelii ven-
kova se pohybuje kolem 5000 jiianii v pfepoc¢tu cca 15 000 K¢, primérny rocni piijem
obyvatelti mést ¢ini zhruba 17 000 jiiant v pfepoctu cca 50 000 K¢. Odpoutejme se radeji
od terminu ,,primémy Cifan®, protoze Cina je obrovska zemé plna kontrastii a s primérem
tam daleko nedojdeme. Existuji zde velké rozdily v zivot¢ na chudém venkové a v boha-
tych modernich méstech na pobieZzich, které béhem 25 let zaznamenaly doslova ekonomic-
ky boom. Z rybatskych vesnicek se tak ptes noc staly mésta plnd mrakodrapi v zapadnim
stylu. Diky tomu se tak dramaticky rozeviely nlizky mezi venkovskymi rolniky a bohatymi
obyvateli mést. Bohatstvi v Ciné je skuteéné velmi nerovnoméré rozlozeno. Cinsky ven-
kov protestuje, venkovaniim se predevsim nelibi zvétSujici se socidlni rozdily mezi jejich
oblastmi a vyspélymi regiony, profitujici z primyslové vyroby a rostouciho ¢inského ex-
portu. Pozvednuti Grovné ¢inského venkova a vybudovat novy socialisticky venkov je

momentalné& pro Cinu prioritou a velkym historickym ukolem.

Neziistaneme pouze u kontrastii mezi bohatymi mésty a chudym venkovem, ale zminit je
tfeba také mnoho pozitivnich udalosti tykajicich se ,,stfedni tiidy“. Cim dal tim vice si mi-
zou ¢inské rodiny pofizovat nova auta (Cinsky automobilovy trh se tudiz stile rozrista a
zvysuje), mobilni telefony (mobilni telefony doséhly uz davno prvenstvi na svétovém trhu)

a Cinsti turisté jsou ve svete povazovani za bonitni a velmi stédré klienty.

Cina je pred EU napied i co se technologii tyée a sune se pomalu smérem k Japonsku a
USA (supermoderni vlaky Fitici se Sanghaji 400 kilometrovou rychlosti, ¢inské technické
Skoly se na celém svété uspésné zapojuji do soutézi robotd, vyslani prvniho kosmonauta do

vesmiru v roce 2003, modernizace v armad¢ a vojenstvi, atd.)

11
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1.2 SVOBODNY OBCHOD

Vysledkem a zdkladnim pravidlem svobodného obchodu je vzdy ,Cisty zisk®. Pokud je
nékdo jiného nazoru, je oznacen za marxistu. Karel Marx byl nejvétsim odptrcem volného

obchodu a komunismu celkové.

Muzeme fict, ze staty oteviené volnému obchodu jsou ekonomicky mnohem silnéjsi nez
staty, které jsou volnému obchodu naprosto uzaviené a pattici mezi ty nejchudsi (Bélorus-
ko a Severni Korea). Je tomu napiiklad proto, Ze tyto zemé jsou pod vladou diktatury s
enormné neefektivni ekonomikou. V nasi zemi stoupla Zivotni roven az teprve se svobod-

nym podnikanim a demokratizaci.

Neni lepsiho piikladu disledkii nez Cina samotna. Cely svét piesouva vyrobu do ,,fabriky
svéta®“, takze spotiebitelé ve findlnim disledku maji levnéjsi obleceni, hracky, mobilni
telefony a kdovi co jests. Diky piesunu vyroby do Ciny zanikaji tradi¢ni primyslova od-
vétvi ve vyspélejsich zemich svéta. Kdyz se jedna strana svéta stane vyhradnim exporté-
rem a druhd pak Cistym importérem, vznikd nerovnovaha. Za ptebytky z obchodu dnes

Cina nerovnovahu vyvazuje tim, Ze masivné zkupuje cenné papiry z celého svéta.

Dopad volného obchodu je siln€ profitujici pro tzv. globalni, celosvétove plisobici koncer-
ny. Pozitivni diisledek jisté zaznamena i konecny spotiebitel, kdyz si mtize koupit levné;si
tricko nebo televizi. Zcela negativné az likvidacné dopada volny obchod na drobné lokalni

vyrobce a podnikatele.

Naprosto ucebnicova ukazka volného trhu, na kterém volného nic neni, kdyz nezvitézi
schopnosti, kvalita produktu, ochota ani dokonalost sluzby, ale pouze hruba sila je uvedena
na jednom ceském blogu: ,, ...kdyz mala soukromad samoobsluha nedokaze cenove konku-
rovat supermarketu retezce ,,x ", tak holt pujde od valu. Uz treba nedodayji, Ze retézec ,,x“
v daném misté srazi ceny 10% pod svou ndkupni cenu, aby dotlacil mistni samoobsluhu
k zavreni kramu, pricemz on ma na to prostiedky, a kdyz nema, banka mu natahne cerveny
koberec pet kilometru dlouhy, kdyz bude chtit uver pét miliard za +1% nad PRIBOR na to,
aby mohl uspésne zlikvidovat v té c¢i oné zemi nekolik tisic drobnych prodejcii. Zatimco
kdyz majitel oné samoobsluhy pozada o uver 200 000 K¢ na podnikatelsky plan, aby mohl
Jjit taky do ztraty a s onim retézcem bojovat, tedy zachova se stejné jako on, je s usmévem
vyprovozen ze dveri. A kdyz bude chtit drobny kontokorent na nakup zbozi, dostane ho

s +7% nad zdkladni sazbu, a jesteé zastavi sviij dum, byt, chalupu a veskeré pribuzenstvo.

12
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Poté, co gigant (typicky globalizovany obchodni retézec) zacne vyvijet drtivy stisk vici
svym dodavateliim, tito jeho tlaku po case podlehnou, tedy a) cast jich zanikne (a zmensi se
tim tak pestrost trhu, nabidky, vyroby), b) cast se jich sjednoti, obvykle tim, Ze je ten nejsil-
néejsi skoupi. Vysledkem pak je, Ze proti sobé stoji vzdy dva giganti se srovnatelnou silou:
Tesco viici Proctor and Gamble, Kaufland wvici Nestlé apod. A protoze jim uz v cesté ne-
stoji zadna otravna podnikatelska drobotina, dohodnou se, ze dodavatel-gigant poskytne
Sroubuje (soucasné s prebalovanim do lesklejsiho obalu s napisem ,,Novy!“ a ,,25% zdar-
mal*) ceny vyrobku o tretinu, takze jsou na konci oba spokojeni, jak jim ta globalizace
peékné funguje, a volnorukari jim k tomu zatleskaji. Ze pak ten kousek cokolady stoji 20 K¢,
ackoli léta staval 14, to uz je prece podruzné, vzdyt je tam vic liskovych oriski, chut je
novd a svézi a tak dale a tak dale. Stastnd a spokojend jsou pak také média, kterd dostanou
svou porci reklamy (podnikatelska drobotina si nikdy na Nové reklamu neobjednd), a ani
Jje nenapadne volnotrzni hospodarstvi néjak zpochybnovat. Do ruky, ktera te Zivi, se nekou-

4 I3

sSe....

Svobodny obchod: posvatna krava jde na porazku [online]. [cit. 2010-01-05]. Dostupny z
WWW:

www.bloc.cz/bloccz/art 226/svobodny-obchod-posvatna-krava-jde-na-porazku.aspx

Tak jak dfiv zn¢l volny obchod jako velmi silny argument, kdy prvni manufaktura a vy-
robni linky pfinesly zvySeni efektivity vyroby a tim i ceny mnohem levnéjsi a dostupné;si,
tak dnes spotfebni primysl redukuje postupy, jak do vyrobku nacpat vic levnych a podiad-
nych surovin, aby zdkaznik nic nepoznal. Vyrobni naklady dnes tvofi zlomek nékolika
procent koncovych cen. I ptes velky pokles vyrobnich ndkladi vysledna cena nakonec tak
nizka neni, zdarny piiklad uvedu na vyrobnim nakladu asijského tricka, ktery se pohybuje
v fadu jednotek korun za kus a néslednd prodejni cena je mnohdy az 200x vyssi. I techno-
logie zpracovani jdou dopfedu, na high-tech strojich miizou pracovat i pologramotni do-
morodci kdekoliv na svété. Produkty, které pted lety zvladly vyrobit dvé fabriky na celém
sveété dnes uz je naprosto primérny a snadno vyrobitelny produkt. Zkusme vyhodnotit
otazku jak obtizné asi musi byt vyrobit vétSinu spotifebniho zbozi (drogerie, potraviny,

obleceni, atd.) pro malého lokalniho vyrobce z tak malé zemé¢ jako je ta naSe?

Miliarda lidi byla zbavena chudoby pravé diky volnému obchodu. Jedna se piedevsim o

zem¢ (Afrika, Jizni Amerika nebo Rusko) vyvazejici levnou zemédélskou produkei. Co se
13
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ale zménilo po 30-ti letech volného obchodu? Stale vyvazeji zemédelské suroviny a Zivotni
uroven obyvatelstva se od t¢ doby moc nezménila, nestaly se z nich vyspelé zemé s vlastni

pramyslovou nebo intelektudlni produkei a po politické strance to jsou nejcastéji diktatury.

Co se tyce zranitelnosti planetarniho trhu a ekonomické nékazy, zalibilo se mi vtipné tvr-
zeni jiz vySe zminovaného serveru: ,,Kdyz Amerika kychne, Evropa dostane chripku, tikalo
se diive, ted by se dalo ftici Kdyz Amerika onemocnéla, Evropa je na kapackach

a Ukrajina (a nejen ona.) v komatu. *

Svobodny obchod: posvatna krava jde na pordzku [online]. [cit. 2010-02-05]. Dostupny z
WWW:

www.bloc.cz/bloccz/art 226/svobodny-obchod-posvatna-krava-jde-na-porazku.aspx

1.3 BUDOUCNOST CINSKE LIDOVE REPUBLIKY

Cinsky trh je obrovsky a skryva fadu zvlastnosti, coz z Ciny dél4 tézkého konkurenta. Pro
nékoho to predstavuje pfileZitost, jini ho vnimaji jako hrozbu. Kazdy trh, na ktery Citiané
vstoupi se rdzem stane nestabilnim. Svoji moc si dobie uvédomuji a sni o Ciné bohaté,
silné, jednotné a cht&ji ziskat zp&t davnou slavu. Ciflané se sami divi tomu, jak ostatni staty
vnimaji jejich politiku a jakou hrozbu pro né piedstavuji. Pro vétsinu statl je Cina stale
zemi dalekou a vzdalenou. MtiZe se Cina stat dobrym spojencem EU a stat tak proti svéto-
vym velikaniim jako jsou USA nebo Rusko disponujici strategickym ropnym bohatstvim?
Cinska revoluce se netyka jenom textilniho primyslu, ale zasahuje i do sféry socilni a
celkové ekonomiky svéta. Ekonomicky boom dovoluje financovat nejvétsi armadu na své-
té. Industrializace tak obrovského poctu lidi miize mit za nasledek siln€ znecisténé prostie-
di, klima nebo sklenikovy efekt. Nikdy se nikdo nedokézal z bidy tak rychle dostat jako je
pravé Cina. Bude viak schopna udrZet souasnou revoluci pii Zivoté a stat se supermoderni
velmoci dominujici celé Asii? Vliv Ciny se velmi rychle zvysuje. Politické stabilita a hos-
podaisky rozvoj na tkor svobody Cinské vetfejnosti nemusi trvat dlouho. Je schopen zbytek

svéta podfidit svou vlastni svobodu svétovému videi a nakolik ho bude akceptovat?

14
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2 NECO MALO Z HISTORIE CINY

Cina je nejstar$i nepfetrzitou civilizaci a narodem svéta, jejiz pocatky sahaji az do dob
pied vice nez 5000 lety. Cina dala svétu stielny prach, hedvabi, papir nebo kompas a je
jednou ze ¢ty svétovych civilizaci, kde nedoslo po cela staleti k pferuSeni vyvoje. Na je-
jim uzemi je zdokumentovan zivot ¢lovéka pekingského, jamounského nebo lantchienské-
ho. ZaloZeni prvni ¢inské dynastie Sia se datuje na 21. stoleti pf. n. letopoc¢tem. Nejvétsiho
rozmachu Cina dosahla v obdobi vlady dynastie nepochazejici z Ciny — Mongolii a Man-
dzi. Cinska civilizace nikdy nebyla vytvofena na rasovém &i etnickém rozdilu, ale na za-
kladé jejich kultury. Podle konfucianského uéeni kdo nebyl Cifian byl barbar, ale zarovei
kazdy barbar touzici obdélavat piidu stejné jako Ciian, stejné se oblékat, jist stejné jidlo,
studovat jejich knihy nebo mluvit jejich feéi byl akceptovan jako Cifian, aniz by byl zo-

hledilovan jeho kmenovy nebo rasovy ptvod.

Rika se, Ze cirkev svatd a Cina jsou vécné.

2.1 EVROPANI A CINANE

Od 15. stoleti nebyla jiz dynastie Ming schopna zastavit pronikani evropskych mocnosti do
Asie a tim tak udrZet svoje postaveni. Jako prvni se Portugalclim podafilo podmanit si
Maccao, Spanélé v druhé poloving 16. stoleti obsadili Filipiny. V 17. stoleti si Holand’ané
osvojily Pescadorské souostrovi a jizni Tchaj- wan a zarovenl s nimi Angli¢ané zabrali
tizemi Kantonu. Cina pfitom méla jesté pred najezdy evropskych statdi velké technické
ptedpoklady k nasilnému ovladani a podmanéni vzdalenych zemi, ale to by naprosto odpo-
rovalo jejich mordlnim konfucianskym ptedpokladiim. Prvni dohoda byla uzaviena

s Ruskem a méla fesit pohrani¢ni konflikty s ruskymi kolonisty.

Prosperita ¢inského hospodarstvi v 18. stoleti netrvala pfili§ dlouho. Vnitini klid a ekono-
mické obnova zplsobila enormni nértst populace, jezZ zemé brzy nebyla schopna uzivit.
Zem¢ zacala chudnout a vladni snahy o zachovani stavajici struktury spole¢nosti negativné

ovlivnily vyvoj Ciny pravé v obdobi, kdy okolni svét prodélaval prudky rozvoj.

2.2 KOLONIALNI EXPANZE 19. STOLETI

V 19. stoletim se Cina stala teréem kapitalistickych mocnosti. Po skonéeni napoleonskych

valek rapidné stoupl zdjem evropskych mocnosti o daleké zemé a specialné vitéznd mys-
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lenka volného obchodu. Velka Britanie dlouho usilovala o otevieni ¢inskych ptistavil ev-
ropskym obchodnikiim a otevfit tak hranice obchodu. Do poloviny 19. stoleti mohly
s asijskou oblasti obchodovat pouze spolecnosti se specidlnim opravnénim a to pouze
v Kantonu, kde se m¢l regulovat vyvoz ¢aji a hedvabnych latek. S timto omezenim pfiro-
zeng stoupala i korupce kantonskych tfednikti. Britim se stile nedafilo navazat diploma-
tické styky a Ciiiané je povazovali za ,,rudé barbary*. Obchod navic zatézovala i skuteg-
nost, ze Angli¢ané ani nikdo z Evropy, nedokazali Cifianiim za &aj a hedvabné latky na-
bidnout nic ve stejné kvalité. Dovoz kozeSin a tulenich kiizi na chvili problém vyfesil, ale
tuleni byli brzy vyhubeni a zdroj zisku tim byl znacné vyCerpan. Zbozim, ktery nakonec
Britiim pomohl vyrovnat obchodni bilanci, se stalo opium. V Ciné se brzy tato droga stala
popularni a rostl i po¢et Cifant, ktefi na ni byli zavisli. V roce 1835 jich podle odhadi
mohlo byt uz ptes dva miliony. Prvni opiové valka (1840-1842) ptedstavovala velky zvrat
v historii ¢inského naroda, protoze $lo o prvni konflikt mezi Cinou a Evropou. Pagovani
opia a vyvoz stiibra zplsobil vazny ekonomicky rozvrat a ¢inska vlada tehdy povéfila ne-
uplatného komisate Lin Ce-su, aby dohlédl na zakaz paSovani opia. V roce 1840 vyhlasila
Britanie valku Ciné a ta pod velenim Lin Ce-su a zkorumpované vlady po dvou letech ka-
pitulovala a byla zbavena celni autonomie. Cina se stala polofeudalni a polokolonialni ze-
mi, Britanie si ndrokovala mit v né€kterych ¢inskych méstech skoly, policii nebo dokonce
svoje konzuly. Do britskych rukou padl Hongkong a po opiové valce si i ostatni evropské
staty zacaly Cinu rozd&lovat a donutily vladu podepsat fadu nerovnopravnich smluv. Ev-
rops$ti kolonizatofi zacali celé Vychodni Asii vnucovat prvky jinych civilizaci a kultur a
Cina tak byla nucena pfehodnotit svétovy nazor, jez méla zakofenény nékolik tisicileti.
Dovoz opia a uzavirani nerovnopravnych smluv trval az do roku 1943, kdy se staty for-
malné vzdaly exteritoriality. Cinska suverenita byla omezena a do kulturnich a civilizag-

nich oblasti pronikal silny vliv zapadu.

2.3 CINA A SVETOVE VALKY

11. fijna 1911 byla Cina prohlasena republikou a statem patiici péti narodam — Cinandm,
Mandzutim, Mongoliim, Muslimiim a Tibetanim- do jejichz ¢ela byl 1. ledna 1912 ofici-
aln¢ postaven prezident Sunjatsen. Sunjatsenova revoluéni vlada radikalné vyhlasila zékaz

koufeni opia, svazovani zenskych nohou, muceni a vyvoz ¢inskych délniki do zahranici.
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Po vypuknuti prvni svétové valky vyhlasila Cina neutralitu a Zadala bojujici mocnosti, aby
vale¢né akce nepfenasely na jeji zemi ani na kolonidlni tzemi evropskych mocnosti. Ja-
ponsku se to ovsem moc nehodilo a poté co v listopadu 1914 vyhlasilo Némecku valku se
zmocnilo némecké Zeleznice v San-tungu a dél se snazilo nad Cinou ustanovit protektorat.
Pokus se nezdafil a o to vic posilil ¢insky nacionalismus. Po vSech vnitropolitickych roz-
brojich vyhlasila Cina 14. srpna roku 1917 valku Némecku. Pozd&ji na mirové konferenci
ve Versailles se k Cing chovali jako k porazenému statu a Japonsko si svymi tajnymi
smlouvami s Velkou Britanii, Francii a Italii rozdélili byvalé némecké kolonie na uzemi
Ciny. Cinska Zadost o pravo na samostatny rozvoj tim, Ze budou staZzena vojska z celého
uzemi, opusti pronajatd izemi a znovu piijmou ¢inskou celni autonomii, byla smetena ze
stolu. V diisledku toho nepodepsala Cina jako jedina roku 1919 Versailleskou smlouvu,
kterd oficialné ukoncila prvni svétovou valku. Situaci vyfeSila aZ Washingtonskad konfe-
rence v roce 1922, kde Japonsko podepsalo s Cinou smlouvu a zavazalo se postupné tato

tizemi zpét podstoupit Cing.

A7 do japonského utoku na Pearl Harbor na konci roku 1941 bojovala proti Japoncim Ci-
na sama, z dalky moralné¢ podporovana zapadnimi mocnostmi a jen Sovétsky svaz se jis-
tym stylem podilel na materialni pomoci a poskytnul Ciné vojenské letce a poradce. Ame-
ricka materialni a finanéni moc vyrazné zesilila a pod natlakem se Cina stala ¢lenem ,,vel-
ké ctyrky*, jez méla rozhodovat o osudech svéta po valce. Béhem druhé svétové valky se
pod vedenim generala Cankajska z Ciny stala velmoc. Na mezinarodnim poli sice stoupala
Cing pozice, avsak na domaci scéné klesala diky vnitropolitickym bojim mezi stranami
Kuomintang a Komunistickou stranou Ciny. V za#i roku 1945 Cina ptijala Japonskou kapi-

tulaci a po osmi letech kone¢né¢ doséhla vitézstvi nad japonskym agresorem.

Teprve az po skonéeni valky se situace na izemi Ciny uklidnila a k moci se dostava Ko-
munisticka strana Ciny. Na zakladé tzv. mirové smlouvy piipojila k sobé Cina v roce 1950
Tibet. Vétina zahraniénich izemi ji byla navracena a izemni vyvoj zavrsen. Cina se také
zapojila do korejské valky a neni pochyb, ze politika Mao ce-tunga uvedla zemi do chaosu
a bidy. V roce 1979 vpadla Cina do Vietnamu, ale jeji utok byl uspésné odrazen. Ekono-
mické reformy v 70. a 80. letech zintenzivnély styky s USA, Japonskem a dalSimi vyspé-
lymi zemémi. Studentské nepokoje a demonstrace v roce 1989 na chvili oslabilo mezina-

rodni postaveni Ciny . Nyni se Cina zamétuje na trzni hospodafstvi, sklizi ovoce ekono-
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mickych reforem a davé diraz na boj proti omezovani lidskych prav, diskriminacni zéko-

ny, apod.
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3 CINSKA PRODUKCE

Cina byla a potad zlstava rolnickou zemi.

3.1 LIKVIDACE EVROPSKYCH A CESKYCH TEXTILNICH
PODNIKU

Napisy ,,made in China“ se uz objevily i na ¢eskych znackach. Vétsina ceskych textilnich
firem pfesunuje svoji vyrobu na dalny vychod a tam nechava §it svoji médu. S otevienim
schengenského prostoru se zvysil a mnohem zjednodusil i vyvoz produkti z Ciny. I pies
zapocitani nakladi (cla, doprava, atd.) vyjde cena konec¢ného vyrobku minimaln€ o polo-
vinu méné nez kdybychom ziistali s vyrobou v Ceské Republice. Nejvétsi vyhodou &in-
skych textilek jsou bezkonkurenéni ceny jejich vyrobkl. Primérnd mzda se pohybuje oko-
lo 1 dolaru za hodinu a tim padem je jasné, Ze staty z Evropy vibec nemohou ¢inskym
vyrobcim konkurovat. Vyvoj novych materiald, trendit nebo technologii uz neumoziuje
vyrabét v Cechach za pfijatelné ceny a navic dosdhnout produktu hodného konkurence. V
Ciné se skute¢né da realizovat nemozné, dokazi vyrobit a usit naprosto vie a za par penéz.
Nevyhodou ziistdva mnozstvi, které sahd az do tisict kusti od modelu, na kteréz to jen tak
néktera firma nedosahne. Cifiané védi jaky trumf drzi v rukavu a radi by na svétovém trhu
prosadili podle svého vkusu i své vlastni znacky. Brani jim v tom ale jejich nulova strate-
gie a neschopnost vymyslet vlastni design, ned€laji zddné prizkumy trhu, marketingové

plany natoz planovat budoucnost.

Cinska ekonomika kazdoroné roste neuvéfitelnym tempem a to diky velkému exportu
vyrobeného zbozi. Pro koncového zakaznika ze zépadu je nejvice viditelny a nejvyrazngjsi
textilni export. Navalu textilu z Ciny se svét branil dovoznimi kvotami a cly, ale to se &in-
skym vyrobctim dafilo obchazet tim stylem, Ze zménily zemi ptivodu. Vyrobky byly napt.
oznacovany jako malajské nebo indické a mnoho lidi z toho profitovalo. V roce 2005 se
uvolnily bariéry pro ¢inské dovozce a export do Evropy se béhem ptl roku zvysil o 534%.
Protesty hlavnich evropskych textilnich vyrobcii z Italie, Francie nebo Spanélska nenecha-
ly na sebe dlouho ¢ekat a v roce 2008 doslo opét k jistym omezenim. Ekonomové ptredpo-
kladaji ustdleni situace na trhu s ¢inskym textilem a jeho export. Pro italskou a francouz-
skou ekonomiku je textilni primysl stézejnim pilifem, distribuuji 70% své produkce do

Evropy a pfiliv levného asijského odévu vede k zavirani mensich odévnich podnikli nebo
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hromadné propousténi zaméstnancti. Nekteti evropsti modni giganti (Zara, Massimo, atd.)
diky krizi méni svoji strategii a ¢ast svoji vyroby piesouvaji do Ciny a vyuZivaji levnou

pracovni silu, kterou asijsky kontinent nabizi.

Cinsky export také velmi negativné ovliviiuje vyvoj ¢eského textilniho primyslu. Mnoho
¢eskych spole¢nosti (Svitap, Perla, Texlen, Tiba nebo Seva) se nedokazalo se smrtici vinou
levného ¢inského textilu vypotadat a dnes uz jen vzpominaji na zaslou slavu. Kolem fady
zbankrotovanych textilek a zchatralych byvalych budov dnes krouzi mnoho investori, pie-
devSim se jednd o firmy z Asie. Ceny objektl jsou velmi nizké, protoze vyZaduji naklad-
nou rekonstrukci. Firmy z vychodu maji velky zdjem o ziskani vyhodnych pfilezitosti a
prostorti pro vyrobu v Evropské Unii.

A4

Cilového ceského spotiebitele mnohem vice nez zapadni sousedy zajima nizsi cena pred
vyssi kvalitou vyrobku. Timto ptistupem zatloukaji posledni hiebicky do rakvi zbytku Ces-
kych textilek. Ceské textilni spoleénosti nemohou viibec ¢inskym firmam konkurovat. Ne-
ustalé zdrazovani cen energii a stoupani mezd vidi Cesti vyrobci jako nejvétsi problém v
budoucnosti. Jedinym fesenim zlstdva zaméfit se na konkrétniho zdkaznika a ptizptsobit
se jeho pfanim (u nds miZeme hovofit tfeba o automobilkach). Soustiedit se na vyrobu
v malych sériich, technicky naro¢néjsich, podiidit se pozadavklim, Cerpat z tradice vyso-
kého Skolstvi v textilnim primyslu a vyuzit slabosti a nevyhody ¢inské produkce, jez je
napt. dlouha doba doruéeni kontejnerii s vyrobky. Cinské prsty nesahaji viude, na kazdém
trhu existuji diry, mistecko, kam €insti mistfi nedosdhnou a to je prace Sance pro Ceské
textilky. Broumovska Veba v té€zké situaci obstala a se svym specifickym sortimentem a

froté pradlem sklizi Gispéchy i v zahrani¢i.

3.2 RAJPADELKU

Vyrobek z Ciny rovna se $méjd, klasicka rovnice dimajici v kazdém z nas. Cinskych vy-
robkll je dnes na trhu pfevaha a Casto neni moznost najit jinou alternativu. VétSina se
ovSem vyrabi ve stejné tovarng, na jednom vyrobnim pdsu, jen se potom k zdkaznikovi
dostanou za rozdilné ceny a pod jinymi znackami. Jaké jsou rozdily v cenéach a v kvalité?
Mame tu majitele tovarny, ktery produkt vyrabi pro majitele znacky, jez produkt vymyslel
a bude ho pod svoji zna¢kou prodavat. Smysl spo¢iva v délbé prace. Cinska tovarna zvlad-
ne hravé a hlavné levné dodavat zbozi a evropskd nebo americké firma mé zvladnuty mar-

keting, legislativu a zejména design samotného vyrobku. Bedliva kontrola kvality a proce-
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su vyroby je nezbytnd. Jeden vyrobek se mnohdy dé vyrobit riznymi zpiisoby a procesy ne
vzdy zaru€ujici kvalitu. I proto se prave stava, ze dva produkty stejného vzhledu vyrobené
v jedné tovarné maji ve findle diametralné rozdilnou kvalitu. Dostat kvalitu ¢inského vy-
robku pod kontrolu vyzaduje urcita pravidla a pracovni postupy definujici presné kroky,
jakym stylem dosahnout funkce nebo docilit pfesné pozadovaného designu. Kdyz ndhodou
nechate kreativni navrh na samotnych Cifianech, budete se velmi divit. AZ na par vyjimek
jejichz ptivod muzete hledat v Evrop€ ¢i Americe, jsou jejich designy pfehnané orientalni
az nevzhledné neovladatelné, Ze byste ihned navrhli fadu jednodussich a vkusnéjsich zlep-
Seni. Svoje designy tak ¢asto Cihané fesi kopirovanim. Cifiané si s patenty, ochrannymi
znamkami nebo nazvy vibec hlavu neldmou. JednoduSe vé&c prosté zkopiruji, daji jméno a
pojmou za svou a poslou je v obrovskych kontejnerech do svéta. Evropa a Cina se snazi
mezi svymi pfistavy vytvofit jistou informacni sit’, jez by umoznila 1épe sledovat a zasaho-
vat proti padélktim a jejich vyrobctim. Padélany textil v kone¢ném diisledku pro spotiebite-
le neni zase takové terno, je to ptece jen kus hadru, jez ve své podstaté chrani jen clovéka
pred zimou nez tieba padélky potravin, hracek nebo 1éki falesn¢ oznacenych znackou kva-

lity ,,China Export®, které mohou ohrozit jeho zdravi.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 KONFEKCE — MODA NOSITELNA A DOSTUPNA PRO
VSECHNY

Moda se obecné rozdéluje do dvou zékladnich skupin.

Prvni skupinu nazyvdme Haute Couture, coz v piekladu znamend ,,vysoka krejc¢ovina®.
Tato skupina zahrnuje praci modnich navrhaid, jejichz kousky jsou pfevazné runi prace,
perfektné vypracovana, s dokonalymi detaily a vétSinou existuje pouze jeden kus a to ori-
gindl ity na miru konkrétnimu zédkaznikovi. Cena téchto modell je velmi vysoka, avSak
odpovidajici kvalit¢ materialli a zpracovani. Neni pravidlo, ze v této skupin€ tvoii pouze
navrhafi zvuénych jmen jako jsou napt. Dior, McCartney nebo Versace. Do Haute Couture
patti kazdy navrhar, ktery vytvoii Saty/dilo srovnatelné s praci starych mistrd, jako byl
tieba italsky malif Botticelli a jini avSak neméné talentovani. Kazdy jejich obraz byl origi-
nal, umélec mu vénoval ¢as, snahu, zdjem a s notnou davkou talentu vytvoftil néco, co ve-
Slo do déjin nebo alesponi se na jejich zadkladech napsaly. Mlzeme fici, Ze jistym stylem
muzeme Saty vytvorené v této skupiné povazovat za umeélecké dilo. Tak jak sochaf tesa
dila z kamene, malit kresli na platno, tak modni navrhai zpracovava odev, ktery zachycuje

jeho osobnost, naladu a charakteristicky rukopis.

Skupina Pret-a-Porter, v doslovném piekladu ,,pfipraven k noSeni®, neboli konfekce za-
hrnuje malosériové kolekce modnich navrhait Haute Couture, které jsou k sehnéani jen po
ur¢itou dobu a v omezeném mnozstvi. Pret-a-porter je zadrovenn masovou zaleZitosti obrov-
skych mddnich korporaci a fetézci, které prodavaji do celého svéta. Pod tvorbou anonym-
nich navrhari, resp. tymu lidi, kteti od marketingu, pfes navrhy, vyrobu a prodej ptfipravuji
nové a nové kolekce zasobujici obchodni centra a obfi nakupni domy kazdy mésic. Na
jednu stranu je to méda anonymnich navrhait, pro anonymni zdkazniky, ale na stranu dru-
hou je to mdda dostupna pro vSechny pravé svou nizkou cenou a kolekce jistym stylem
vychazeji z nejnovéjsich kolekci nadvrharth Haute Couture, kteti v zdsad¢é ovliviiuji modni
pramysl, co se trendd, barev a stylt tyce. Zalezi pak na kazdém individualné jak si dokéaze
udrzet osobity styl a nenechat se pohltit davem lidi bez vkusu, co bezmezné véti katalogim
a nastrojenym figurinam ve vykladni skfini, jejichz ucel vlastné je prodat a upoutat zakaz-
nika. Nakolik je ale styl figuriny ve vyloze odraz moji duse, vzdyt pfece obleceni je vyraz
naSeho nitra, obleCeni o nas hned prozradi, kdo jsme, co studujeme a jaky jsme charakter.

Lidé bez nézoru a bez smyslu pro krasu skute¢né¢ mohou podlehnout kouzlu jasné danych
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trendl ptichazejicich ze shora, ale v kone¢ném disledku je to vlastné zamér a marketingo-

va strategie prodeje.

Otazkou presné ziistava, pro¢ zbytecné Setfit na jednou drahou originalni véc od zndmého
navrhare, kdyz si za stejnou cenu muzete Satnik zaplnit vécmi z néjakého modniho fetéz-
ce? Proc ale nosit to, o ¢em uz dopiedu vite, ze je pouhd kopie néceho, co uz nosi stovky

dalsich na ulicich? Cemu dat pfednost? Jaky miize byt kompromis fedeni?

4.1 TVORBA KOLEKCE —- TYMOVA PRACE

V pozadi kazdé modni znacky stoji tym designérii, ktefi spole¢né kazdy putlrok tvoii ko-
lekce s dvouletym piedstihem. Slozeni tymu se samoziejmé méni podle velikosti kolekei.
Za vétsimi firmami jako jsou tfeba Quiksilver stoji napt. 10 ndvrhait na ddmskou a 10 na
panskou kolekci, v cele s jednim, ktery udava smér celé kolekce a rozhoduje o zasadnich
vécech. Firma, kterd ma jedno sidlo v Evropé, ve francouzském Saint Jean de Luz, druhé
v Americe a tieti v Australii. Je potfeba neustale komunikovat navzajem s ostatnimi desig-
néry z dalSich ¢asti svéta, aby dohromady udrzeli surf charakter znacky, ale zase kazdy
tym udrzel a uspokojil zdkazniky v té dané zemi ¢i kontinentu. Aby designér umél a védél
navrhovat musi pfedevs§im pochopit filozofii firmy a transformovat se do zdkaznika, pro
kterého navrhuje a ktery se vzdy a stale vraci do obchodu pravé pro tu samou znacku. Neni
lehké opustit sviij vlastni vkus a styl oblékani libici se pouze a jenom vam a zacit navrho-
vat néco, co bude typické pro firmu ve které pracujete. At mate za sebou sebevétsi a lepsi
pracovni zkuSenost, vzdy trva né&jaky Cas nez zacnete chapat pozadavky piichéazejici od

zakaznika, na jejichz podkladé se vzdy zacinaji tvotit nové kolekce.

Tym je vlastné skupina lidi, pracujici na jednom projektu, ktery mé jasné dany cil a
v tomto ptipadé jim je zimni ¢i letni kolekce a spolecnymi silami k cili uspé$né dojit. Pro
to aby tym fungoval je potieba si na zac¢atku urcit pozice a praci, kterou bude jednotlivy
designér vykonavat. Zadavani jedné prace dvéma designérim mize vést k soutézi, souboji
az k rivalité a pfeni se o prvenstvi, kdo je Sikovné&jsi a ¢i navrhy jsou lep$i ¢i hor$i. V tymu
ma kazdy svou ulohu a dohromady podavaji vysledky. Denné pak tym designéri spolu
sedi a konzultuji navzajem, nacez je dobré mit jednoho vedouciho (ve vét$ing ptipadi je to
feditel firmy), ktery déla finalni rozhodnuti tykajici se vétSinou financi. Protoze ne vzdy je

vSechno zrealizovatelné za cenu, kterd by zakaznikovi nevyrazila dech.
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Jaké Cleny tym designéru potiebuje? Na prvnim misté je vzdy spolehlivost a zodpovédnost
oc¢ekavajici se od kazdého c¢lena tymu. Slozeni tymu se do poctu lidi méni samoziejmeé
podle velikosti kolekce, ale vesmds je uréité vzdy potieba VEDOUCI kolekee, ktery zod-
povida za v€asné terminy, rozdéluje a sleduje praci ostatnich ¢lent tymu a vede je urcitym
smérem, ktery se mnohdy béhem kolekce méni, ale jakékoliv vychyleni ma sviij diivod a
musi se na ném vSichni povéfeni shodnout. V podstaté by se dalo fict, Ze je to vlastné ta-
kovy manager, ktery udava tempo a vede tym pomalu k cili. Tento ¢loveék by mél byt zku-
Seny v oboru a nejvic z tymu chépat potfeby zdkaznika, ktery je meznim bodem celé ko-
lekce, protoze zéakladni pravidlo je: ,,uspokojit zdkaznika, pfedbéhnout konkurenci a to
originalné a za rozumnou cenu‘ a jak jinak zdkaznikovi porozumite nez kdyz jste jednim
z nich nebo jste alespon byl. Pokud tento ¢loveék ve vedeni funguje spravné, dokaze svij
tym motivovat a jasné inspirovat, pak je ptlka bitvy vyhrand. Dalsi role v tymu se tfeba
vyvinou postupem &asu, ale v zasadé je potieba GRAFICKE DESIGNERY, kteii jsou
v kolekci neméné dileziti. A¢ se to nezda, sjednotit kolekci spravnym vybérem etiket, je
mnohdy téz§i nez samotna tvorba kolekce. Grafici vétSinou pracuji na zakladé konzultaci
s navrhafi, kteti maji urCitou predstavu. Tito lidé se staraji o potisky na trika, celo potiskil,
vcetné jejich ptipravy, kompletni knihovnou etiket a drobné ptipravy, coz jsou detaily, bez
kterych bych byla kolekce neuplnd a nudna. V neposledni fad¢ je to katalog, kde jsou fi-
nalni vzorky nafocené a ur¢ené k prodeji. Zvolit origindlni styl prezentace a nafoceni pro-
duktt v katalogu je velmi dulezité, protoze prave ten jediny z celé kolekce se dostane mezi
obchodniky, ktefi z ného vybiraji a planuji objednavky, na nichz je zavisla cela vétSinou
pulro¢ni prace na jedné kolekci. Velmi dilezitou slozkou tymu jsou vSak také samotni
kreativni NAVRHARI, ktefi na jednu stranu sleduji smér dany od vedeni, ale na stranu
druhou, pokud pochopi jiz zmiflované potieby zakaznika a samotnou filozofii znacky, mo-
hou mnohdy usnadnit vedoucimu spousty prace a chrlit navrhy presné podle predstav, kte-
ré jeSté nebyly vysloveny a tomu se fikd ,,naladény na stejné ving*. VSichni spole¢né by
méli mit dobrou znalost materiali a jejich vlastnosti, véetné nazvi v angli¢ting, velmi
dobrou znalost Adobe Illustratoru a celkové si dokazat poradit s pocitacem. V dnesni dobée
papir a tuzku vystiidali obii monitory, mys, internet a Skype. Tym designéra je soucasti
jednoho velkého tymu, ktery se podili na chodu celé znacky. Jsou to manazefi prodeje,
ucetni, sekretarky, produkéni zajist'ujici finalni velkovyrobu, samotni prodejci a distributo-

fi. Takze samotna tvorba kolekce je skutecné jen prvni ¢ast velmi dlouhé cesty, nez se ko-
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lekce dostane vibec k zdkaznikovi. V dob€ kdy zdkaznik nosi zminénou kolekei, tym

designérl uz pracuje na kolekci, co se dostane mezi lidi az za dva roky.

4.2 CILOVE SKUPINY, MOOD BOARD, BARVY, TRENDY

Na zacatku tvorby kazdé kolekce je potieba si stanovit par zékladnich bodii. Charakterizo-
vat zakaznika, pro kterého navrhujete, tzv. urcit si cilové skupiny. Pro lepsi pfedstavu je

dobré cilové skupiny rozdélit (napf. na teenagers, grown up nebo fashionable) a vytisknout

jejich hlavni predstavitele, které najdete kde jinde nez na ulici, v obchod¢, na festivalu,

kdekoliv.

Nékteré znacky se soustfed’uji tieba pouze na teenagery, jiné vice na odrostlej$i mladez,
nékdo se ale taky snazi aby si v jeho kolekci vybrali lidé od 15 do 30 let a tomu je také
nutno kolekei prizplisobit. Bavime se o kolekci tvofenou v jiz zab€hlé firmé&, kterou jde
jednoduse zaradit do street wearu (Ragwear, Cleptomanix, Nikita, Mazine, Ireidaily, atd.),
surfové mody (Quiksilver, Roxy, Rip Curl, Billabong, atd.), skate (Volcom, Emerica,
Krew, Vans, atd.), snowboardové znacky (Buton, Analog, Dakine, atd.), typické casual
(H&M, Bershka, TopShop, Terranova, atd.), extravagantni (Desigual, KanaBeach, atd.)
nebo elegantni znacky (Zara, All Saints, atd.). Kazda znacka vétSinou vychazi z tradice
mista, kde se piSe jeji historie. U ocednu, kde se v 80. letech minulého stoleti zrodil sur-

fing, jen tézko budete hledat kofeny znacky specializované na snowboarding. Vychazim ze
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svych zkuSenosti a praxe u znacek francouzské KanaBeach a némecké Ragwear a tudiz se
tyto fadky budou tykat spiSe street wearu, surfové a skate mody. Méla jsem moznost po-
znat designéry z konkurencnich Quiksilver, Roxy, Billabong Funstorm, Rip Curl nebo U-
con a dosla jsem k zavéru, ze sice kazda firma ma jiny systém v tvorbé kolekei, 1 se lisi
poctem zaméstnanct nebo rozsahem a zamétfenim kolekce, ale vesmés to ve vsech téchto
firmach funguje stejné. Kolikrat skutecné nezélezi na tom jak velkou praxi mate, kdyz
v nové firmé se stejné musite prizpasobit jejich systému, jejich zdkaznikovi a tudiz zacit
zase znovu. Nefikdm, Ze je praxe zbytecna, naopak vam to usetii spousty zbyte¢nych ota-

zek a snadnéjsi adaptaci do tymu, ne-li pfijit s né¢im novym, jak zlepsit systém prace atd.

Dal$im dilezitym bodem pro uspesny start kolekce je tzv. mood board, kterd udavéa smér,
naladu a styl, kterym se kolekce bude ubirat. Nékdy mize mit kolekce i vic smért a proto
je dobré vyhledat inspira¢ni obrazky, sjednotit a na viditelné misto vystavit nebo vytisk-
nout. Je to ¢ast prace, kterou zdkaznik ve findlnim dasledku nevidi, ale bude ji citit ve vasi
kolekci a vizualnim stylu, propagaci, ktery bude kolekci doprovazet. Pro piiklad feknu
treba styly Psychadelic&lllusion, Alice in Wonderland, American College style, Indigo
line, Baby doll nebo Vintage style. Mood board pomtize dat vasi kolekei dusi, dostat do ni
pribeh, ktery bude zakaznika bavit. Dostavat piibéh do kolekce bude ovSem bavit i vas,
protoZe jste autor a konec miize dopadnout jakkoliv si pfejete. Fotostory ve finalnim kata-
logu mizete samoziejmé prizplisobit ptibéhu, tématu, mood boardu, ktery jste si na zacat-

ku vytvofili .

Nemén¢ dilezitou ¢asti je vybér barev, do kterych bude cela kolekce zasazena. Nejen, ze
lze vychazet z vasi mood board, ale zdroven se mizete nechat inspirovat designem okolo
vas nebo existuji pfimo dané trendy na tu danou sezonu, které si za slusny poplatek mizete
objednat. Podle rozsahu kolekce se vybira kolem 20 ti barev z barevnice Pantone Fashion,
jez usnadiiuje spolupraci vyrobct a designérti na celém svété. Je jasné, ze vybér barvy na
papife se kolikrat podstatné lisi od vysledné latky v tom ¢i onom odstinu a tak se vzdy po
vybéru barevnych kombinaci zazdda o tak zvané lab dips ve vSech vybranych tonech i
v riznych typech materidlu. Jinak barva vypada na technické latce na bundu, neZ napt. na
upletu. Poté ma designér jesté Cas se rozhodnout barvu zménit, zrusit nebo nahradit za ji-

nou.
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Perceived fake t

Faux Real changes our view of what constitutes quality. By questioning the aesthetics of luxury, you free up ideas
otherwise bound by preconception.

By striving to create the synthetic ideal, you can invent new ways of thinking about design and your product. Is it
real made to look fake or fake made to look real?
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Velice ¢asto kladena otazka zni, jak mizeme zjistit nebo védét, co se bude nosit za dva
roky? Kolekce se vzdy tvoii s dvouletym predstihem, tak jak byt ve své praci Gspésny? Je
zde vice moznosti jakym stylem postupovat a pracovat, je vSak potieba odpoutat se od ko-
leket jiz visicich v obchodech, vypustit realitu ve které Zijeme a zacit vnimat SirSi okoli.
V prvé fadé je dobré zlstat v centru uméleckého déni, sledovat vystavy (at’ uz je to naby-
tek, graficky design, architektura), sledovat filmy, ¢ist knizky a divat se kolem sebe na
ulici, co lidé nosi, co je zajima a nechat se inspirovat ulici a svétem, ve kterém Zijeme, sle-
dovat konkurenci, jejich tvorbu, posun, prodej, internetové obchody, nejprodavané;si véci,
zjistit o co je zajem. V dnesni dobé¢ internetu se da sledovat i modni déni za oceanem. Nej-
ruznéjsi fashion blogy umozZiiuji sledovat, co lidé nosi v Copenhagenu, co jde v Tokyu,
v Berlin€ nebo co za styl najdete v ulicich Londyna, tzv. byt v obraze. KdyZ jsou mozZnosti
a Cas pro¢ se osobn¢ nezajet podivat do ulic Londyna, vlastnoru¢né si osahat materialy,
zajimavé stiihy konkurence, nechat se inspirovat ve velkych méstech, kterda modou Zziji.
Cestu do zahranici Ize spojit s veletrhem, jejichZ navstéva vas mize o dost posunout do-
predu. Na evropskych i svétovych veletrzich se vzdy prezentuji kolekce o jednu sezénu

pozadu, neZ zrovna zacindte navrhovat, tudiZ vlastné€ to nejnovéjsi, co ktera znacka miize
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nabidnout. Je vic nez jisté, ze minimaln¢ polovina kazdych prezentovanych kolekci bude
v dal$i sezon€ podobna jak co do materiala tak stylii. Nékoho kopirovat 1:1 vam ego ani
etika nedovoli, ale pro¢ se nenechat inspirovat a vlastnim stylem to posunout dal? Co do
inspirace jsou veletrhy nejpfinosnéj§im meznikem ve vasi kolekci. Nemizu nezminit na-
sledujici veletrhy zamétené na mladou v jakémkoliv ohledu sportovni médu: Bright trade
show v némeckém Frankfurtu, Bread&Butter v Berlin¢, Copenhagen fashion week nebo

Who's next v Pafizi. Co se materidlu tyce je velmi uzite¢ny Premiere Vision v Pafizi, ktery

vétSinou byva na stejném misté€ a ve stejny ¢as, jako Who's next.

Dalsi variantou jak sledovat skutecné trendy, které nevim kde se konkrétné vyviji, jsou
stranky www.wgsn.com. Nejsem si jista jestli se rocni zaplaceni stranek pohybuje okolo
sto tisice korun, ale najdete tam naprosto vSechno co potiebujete ke své tvorbé. Reporty ze
zminénych veletrhi, fotky z nejnovéjsich ptehlidek, fashion weeks z celého svéta, rozho-
vory s navrhaii, denimové inspirace, styly ulice z celého svéta, nejnovéjsi materialy, ba-
revnice pro danou sezonu s ohledem na spousty mood boards, které naleznete v sekcich
panské, damské, détské nebo sportovni mode. Najdete tam trendy v doplncich, obuvi, ka-
belkach nebo nejnoveEjsi materidly v termo oblasti outdoor obleceni. Kdyz dojde inspirace

a ztratite cestu, tento portal vam ji jisté pomize znovu nalézt.
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TRENDS

New York denim analysis: vintage influences
VILISLAVA PETROVA, WGSN D4.01.10

WGSN highlights the most prominent denim influences as seen at the key vintage stores in
New York City and Brooklyn. The main directions are traditional Americana and loud B0s

styling.

-

10 Foot Single, Brooklyn

Hipple, by Barry Miles, ISBN: 10 Foot Single, Brooklyn

1402714424

The Americana movement continues to dominate the denim market in New York. Traditional pieces
inspired by workmen, milkmen and railroad workers are still informing the look.

On the other hand, we continue to see an ongoing interest in late 80s and early 90s styling.

Ameri
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Malin Landael

,. Brooklyn 5 hat Goes Aounﬂ Comes Around, NYC
Clean, straightforward design

Toned-down denim colours, classic, often dark, washes

Soft chambray or coarse, raw denim

Female skirts and dresses have a conservative, almost stern look

The 70s

Fluke, one of our favourite vintage stores in Brooklyn, is offering a small but very directional 70s-inspired
selection. We are also seeing a renewed interest in 70s DIY denim with patches, leather appligué and
embroidery.

10 Foot Single, Brooklyn

& & & @

Below-the-knee skirts and dresses are appealing to a younger consumer. Western-inspired shirts and
details are also favoured. Prairie styling is picking up, especially for summer,

As Malin Landaeus, the owner a vintage store in Brooklyn, puts it: "For next summer I am going to focus
on a more equestrian approach: large hips, outdoorsy, very prairie-like."

_10 Foot Single, Brooklyn Fruits, March 2009 10 Foot Single, Brooklyn
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10 Foot Single, Brooklyn As selffn"ai: nénlﬁﬂ& ogv.cu:ﬂ 10 Foot Single, Brooklyn
70s styling is growing in popularity

DIY pieces are brought out of closets

Long or below-the-knee skirts with ruffles or in classic A-line design

Rompers and oversized dresses

s Prairie styling is important

The 80s

What Goes Around Comes Around in NYC predicts more interest in 80s styling. Nikki, one of the store's
sales assistants, told WGSN: "We are trying to educate the customer to forget the preconceived notion
that high-waisted jeans are not flattering and to try and wear them. We are not seeing encugh of them or
the streets.”

- = ® ®

The iconic store is trying to move on from the traditional Americana look that has been dominating the US
market. They are looking into signing a denim company that offers a wide selection of overdyed, loud
denim with lace details and rips.

Malin Landaeus, Brooklyn
|click to view full size image |

F

As seen at nolrohiovintage.blogspot.com _ggﬂ sgrlgg,'summe_r_gqf_:é___ Malin Landaeus, Brooklyn
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4.3 PRACOVNI POSTUP KUS PO KUSE

Berme v potaz, Ze prvotni reSerSe, inspirace, mood boards, barvy a rozdélené role v tymu
mame za sebou a s hlavou plnou novych napadi se ddme na cestu. S dobrym timyslem se
vytvoti struktura celé kolekce fazena bud’ podle druhu materialli, dodavatelt, vyrobcti a
nebo nejbéznéji podle stylt, ktera se béhem pribéhu stejné meéni. Timto okamzikem se ve
stejny Cas zacina jednotlive fesit par velice stézejnich Casti, jez kazda potiebuje Cas a na-
ro¢nou ptipravu davajici ve finale kolekci tvar. Jedna se tu predevsim o:

Materialy

Nekteré materialy se opakuji z predesié sezony, u nékterych se méni gramaz, zplisob tkani,
prani nebo povrchova Gprava. Resi se podsivky, potisknuté, sportovni, naplety s riznou
vzdalenosti Zebra, pletené svetry, zpusob jejich pleteni, zakonceni, technické materialy,
jejich kvalita, prodysnost, atd. Pokud zadate o zcela novy materidl, je pro lepsi predstavu
efektivnéjsi mit v ruce néjaky kus latky, kterd se vam libila na tricku nebo bund¢ napt. u
konkurenc¢nich znacek. Vzorek latky se posle k dodavateli nebo vyrobci a pozadate je o
podobny podle vasich pozadavkl napft. s vétsi gramazi nebo pogumovanym zakoncenim.
Kazdy material ma svij vlastni nazev a neni od véci se piimo se specialistou na vyvoj ma-

teriala pobavit, zda-li vas pozadavek je viibec realizovatelny.
Trimmings

Nedokdzu momentalné najit odborny ¢esky nazev zahrnujici veskerou drobnou ptipravu od
zipt, knoflikli, patentkli, rizné¢ feSené zakonceni Silirek atd. Trimmings spole¢né
s labellings davaji kolekci dusi a jistym zpiisobem kazdy kus oznaci jménem a logem
podle gusta designéra. Nejlepsi reklama je ptirozené na produktu, ktery vyrabite a je dobré
ji umistit na viditelném misté. Kazdy knoflik nebo kovova aplikace ve tvaru loga potiebuje
kresbu s kvotami, popsat styl upravy, vybrat barvu, lesk a znovu pro lepsi komunikaci je
vhodné mit néjaky podobny nebo inspiracni obrazek a detailn¢ rozepsat. To co se vam mu-
ze zdat naprosto jasné, samoziejmé a pochopitelné se ovSem nemusi tak jasné jevit na dru-

hé stran¢ svéta:)
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eniShy

CRISIS

ROSE CHARM

-silver metal tag with
resin color / varnish

B 191763
B 175735

100% SCALE

FFFFF
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FRONT
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SIDE
VIEW
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Labellings

36

Tento pojem zahrnuje veskeré etikety umisténé kdekoliv na odévu. Miizete mit rozdilny

design, barvu, velikost na bundé¢ a jiny na mikin€. S labellingem se da pracovat rizné. Eti-

kety mizete tisknout, vySivat pfimo do odévu, nechat etikety utkat, kozené etikety a umis-

tit je do $vu, na vnitini sedlo nebo nasit kamkoliv se vam zlibi. Labellings i trimmings, na

prvni pohled ne moc vyrazné v detailu, maji také svoje trendy a jejich navrhovani neni

pouze prvoplanové. Vzdy musite na kolekci hledét jako na celek a trimmings s labellings

jsou jeji nedilnou soucasti, kterd spojuje vSechny modely dohromady. Taktéz kazda etike-

ta musi mit svoji vlastni kresbu s kvétami, barevnymi kombinacemi a stylem pouziti.

cRISPY T
331313 [ ]WHITE cesLot

H BLACK e
f\:nlr\'I?\IPI‘.'ABEL M 19-1763 [sim]L
18-4
CCMLO1 =k m m E

WHITE THREAD

1 000/0 SCALE WAV AROUND WITH E - FOLD HERE

FOLD HERE "~

| crispY [ CRISPY CIWHITE.

5.25cm

j crisis [l crisis

"] FOLDED SIZE
" LABEL TAKEN IN

BOTTOM EDGE STITCH

FOR BOTTOMS

FOR TOPS:
INSIDE BACK NECK, INSIDE WAISTBAND,
VERTICAL CRISPY HORIZONTAL

CRISIS
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CRISPY CRISIS HANGTAG

OFF-WHITE MATTE
CARDBOARD
AS THIS PHOTO

|
| ATTACHED TO GARMENT
WITH WHITE STRING

(o]
CRISPY CRISPY . BLACK

7cm [ 18-a5307C

19-1763TC
CRISIS CRISIS \ —

FRONT BACK

PLACE REF STICKER HERE
Potisky

Pokud navrhujete mladou médu pro mladé lidi jsou potisky velmi dilezité a skrz né mutze-
te snaz predat zakaznikovi poselstvi a duch celé kolekce, vychazejici z prvnich mood bo-
ards. Mdda je hra a divaka musi bavit, jeho pozornost si ziskate pravé nécim netradicnim,
novym a zédbavnym, coz mizou byt pravé potisky a spravné zvolené barevné kombinace.
Nezapominejte na kvalitu a zpracovani materidlu, dobry potisk na Spatném tricku se mize
naprosto minout uc¢inkem. Kazdy potisk musi mit svlij artwork 1:1 s pfesnymi rozméry a

barevnymi kody.
Navrhovani

Navrhovani a pak samotné kompletni zpracovani vybranych styli zabere samoziejmé nej-
vice Casu. Pfirozen¢ zacneme navrhovat véci, které trvaji nejdéle a vyzaduji slozitou ko-
kalhoty, Sortky a potom upletové véci jako mikiny, svetry a tricka. Posledni dobou byva
zvykem névrhy zpracovavat v pocitaci v Adobe Illustrator, neni to program urcen piimo
pro modni navrhare, ale pomoci mysi a dobré piedstavivosti nakreslite vSechno. Vyrazné
to usnadni komunikaci s vyrobci a dodavateli z druhé strany zemékoule a diky internetu

muzete byt neustale v kontaktu a piedejit tak zbytecnym nejasnostem, které se jasné nejas-
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né stanou hned po ptekroceni ¢inského vzdusného wireless prostoru. V popisovani piesko-
¢im fazi zadani:“navrhni n¢jaké bundy*, vyhnu se hodindm stravenych na internetu, hleda-
nim inspirace a hodinam samotného navrhovéani tisice bund a variant s riznymi kapsami,
zipy nebo prestfizenim. Jak uZ asi potfeti zminim je lepSi mit po ruce obrazek s minimalné
podobnym typem bundy, jakou pravé s mensimi zménami navrhujete. Vas $éf si ji dokaze
1épe piedstavit a snadno ji vzit nebo vyhodit z kolekce. Ten, kdo bude podle vaseho obraz-
ku a detailn€ popsané kresby Sit prvni vzorek se také 1épe zorientuje, kdyz uvidi na fotce
alespoil néco podobného stylu, co jste navrhli. Z miliénu navrha a hodin stravenych u po-
¢itate ma kolekce svych cca 100 favoritl a je na Case dat jim podobu, zacit vybarvovat,
umist'ovat labellings, trimmings, potisky, sjednotit materidly a Zadat o prvni vzorky sice z
nahradnich materiali, ale pro pfedstavu a vychytani stfihi to staci. Kazdy model ma svoje
vlastni jméno a tzv. worksheet, coz je format A4 nebo A3 s kompletnimi instrukcemi, de-
taily a popiskami vS§eho co na modelu ma byt. I zdanlivé banélni vzdalenost stehu od kraje
musi byt zminéna. SnaZte se byt v kiizi clovéka, ktery worksheet dostane a bez jakychkoliv
predeslych instrukci ma pochopit a usit model presné podle vaseho gusta. Soucasti kazdé-
gantni stfih, tak jeho podrobné rozpracovani a vysvétleni. Pro navrhovani je nezbytné znat

obséahlou textilni terminologii a technologii v angli¢ting.

Navrhovani neni o tom si pouze kreslit néco hezkého extravagantniho v ruce nebo na poci-
tai, ¢lovék musi vnimat spousty aspekti a predpokladii pro vytvofeni Uspé$né prodejné
kolekce v zavislosti na aspektech, které neovlivni jako je ekonomické situace, pocasi, poli-
tika, kultura a aspektech, které sledovat musi, pfizptisobit se jim a dokdzat z nich vyvodit
zavery jako jsou marketing, prodej, ceny, konkurence a v prvni fadé zakaznik a jeho potie-
by. Musite vSak ziistat stale sviij, neztratit krédo a filozofii uspokojit jak zdkazniky stélé,
kteti se radi vraceji a t&é$i na nové kolekce a pfitom oslovit a nalakat zdkazniky nové. Je to

kolobéh, ve kterém se neustale to¢ime dokola.
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1cm COTTON TAPE

BIAS
Il 19-1763
M 18-4530
[]11-0701

REF: HOG
FABRIC: MOLETON

- CRISPY CRISIS LABELING

- CARBON WASH

WASHING:
WE WOULD LIKE A
= USED/FADED LOOK!

- POPLIN CHECK LINER INSIDE HOOD ONLY
(SAME FLANNEL AS USED ON STYLE " JIFFY ')

-SILVER METAL ZIP #5
-DO NOT USE

SANDING/BREAKING EFFECT,
JUST STRONG, LONG
WASHING OR TREATMENTS

- RED/WHITE/BLUE COTTON TAPE BIAS FINISH
INSIDE MAIN ZIP AND COLLAR LINE

- TUBULAR DRAWSTRING AT HOOD

- PLEASE PROPOSE SOME
WASHING SAMPLES,

/USED EFFECTS:

HARD/ LONG ENZYME WASH,
FADING EFFECT ETC

- SILVER METAL EYLETS AT HOOD TARGET PRICE:

- 2X2 ACRYLIC RIB 8.5 USD
CRISPY EMBROIDERED PATCH1
- IF YOU HAVE OTHER IDEAS
OF HOW TO ACHIEVE A
GOOD USED EFFECT,
PLEASE LET US KNOW!

TUBULAR Scm

EDGE Il 19-1763
Bl 18-4530
LIWHITE
[l BLACK

ol s 19 e
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CAPS MUST BE DELIVERED

WITH CARDBOARD INSIDE FRONT
TO KEEP SHAPE TARGET PRICE:

3 USD
- PACK IN BOXES, KEEP VISOR FLAT

PANHEAD RV COLORWAY - FOAM /| MESH

MESH CAP PLASTIC MESH

- VISOR SHOULD BE SINGLE LAYER FOAM.,,, . i
(NOT TWO LAYER AS LAST SEASON)

WHITE
MESH

WHEN CLOSED AT THIS LEVEL,
CAPS HEADBAND CIRCUMFERENGE G
SHOULD BE 59cm

CRISPY
FOLDED
WOVEN LABEL

(PINCHED AROUND

MA COLORWAY - COTTON TWILL / MESH

FOAM . MARINE

MESH

PLASTIC MESH

WHITE

EXAMPLE OF
mm CAP

STRAIGHT
FRONT

OPSTITCHING

TWILL
. 19-1763 CRISPY EMBROIDERED PATCH1
B 18-4530 TUBULAR
[ ]WHITE EDGE

[l BLACK

Tcm COTTON TAPE

M 19-1763
Il 18-4530
J11-0701

COTTON TAPE
FINISH 6.5cm
INSIDE CAP
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cnRiSPy

SHELL FABRIC BIAS AT EDGE
CRISPY EMBROIDERED PATCH

COwHITE
H BLACK
M 191763
[l 18-4530

CRISIS

REF: HUEY
FABRIC: COATED DENIM

TUBULAR
-CRISPY CRISIS LABELING EDGE

- RAW DENIM WITH 2000mm COATING
ON THE OUTSIDE

- PADDED VEST
150gr COMPACT PADDING WASHING: scm
WE WOULD LIKE A USED/FADED LOOK!
- TC POPLIN LINER (BLACK)
-DO NOT USE SANDING/BREAKING EFFECT,
- DIAMOND QUILTED INSIDE JUST STRONG, LONG WASHINGS
(USE RED THREAD INSDIE)

- PLEASE PROPOSE SOME
INSIDE CHEST EOCKET WASHING SAMPLES /USED EFFECTS: _ g
HARD/ LONG ENZYME WASH, SHELL FABRIC BIAS AT EDGE

- BRASS METAL ZIP #8 AT FRONT OPEN'NGFADING EFFECT ETC

- BRASS METAL ZIP #5 AT POCKETS -IF YOU HAVE OTHER IDEAS

'MA" TWILL
- POLY TRICOT POCKET BAGS (BLACK) OF HOW TO ACHIEVE A PATCHES
GOOD USED EFFECT,
R EETTON TAPE INSIDE FINISH pLEASE LET us kKNow!

SHELL FABRIC HALF MOON
AND HANGING LOOP

BIAS

TARGET PRICE:
12 USD

INSIDE CHEST
POCKET
12cmX16cm

SHELL FABRIC
EDGE

CRISPY
WOVEN LABEL

BLACK SATIN LINER 1.5cm

DIAMOND-QUILTED WITH RED THREAD INSIDE BODY

SAMPLE 25 e
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FAKE LEATHER

(PLEASE SEND SAMPLES

OF FAKE LEATHER QUALITES
FOR OUR APPROVAL)

TARGET PRICE: snap system
2.60 USD

BELT AND TARNISHED
BRASS METAL BUCKLE
NA loop attached
MOLDED METAL BUCKLE with bartack]
100% SCALE =
I HIGH PART

B Low PART
B HIGH/LOW TEXTURED FINSIH

1.5cm|| |

FRONT VIEW

9cm

4.5cm

BACK VIEW

105cm

CRIS RIVERERISTIS!

EMBOSSED

LOGOS

TOP VIEW

S -

C
G
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4.4 VYROBA MADE IN CHINA - KOMUNIKACE

Nejlepsi jak pfimét Cifany k relativné schiidné form& spoluprace je se tam rovnou odsté-
hovat. Dokud si neziskate naprostou divéru ¢inského vyrobce, bude vas spoluprace stat
nervy, miliony prolétanych kilometrti a 1éta hledani kompromisi, tedy pokud chcete vyra-
bét kvalitn€, levné a vcas. Setkala jsem se se dvéma rliznymi zpisoby komunikace.
V prvnim piipadé se svéfite do rukou Cinské zprosttedkovatelské firmy, ktera od vas po-
stupné dostava pozadavky na kolekcei, jez pak podle dodavateld a vyrobcti zadava do vyro-
by do svych sptiznénych vyrobnich tovaren, se kterymi ma dobré zkuSenosti a za jejichz

praci je zodpovédna.

V porovnani s druhym ptipadem, kdy si musite jednotlivé dodavatele hledat sdm, coz ob-
nasi mnoho schiizek a naro¢nych cest do Ciny, po Ciné a v &inském jazyku, ktery je pro
bézného Evropana necitelny. Po internetu tézko usmlouvate ceny a pozadavky s ¢lovékem,
kterého jste osobné ani nevideli, a ktery kolikrat ani anglicky potfadné neumi. Takze druhy
ptipad skryvé prostou nevyhodu v tom, Ze sice uSetfite penize za ¢inskou zprosttedkovatel-
skou firmu, ale bez predchozich zkuSenosti nebo pruvodcem se v ¢inském vyrobnim pri-

myslu ztratite.

Kazda firma si individudlné najde sviij vlastni zptisob komunikace, ktery néjakym stylem
funguje a stejné se nikdy nevyhnete tomu, jet do Ciny minimalné jednou za sezénu a vyfe-
Sit zasadni rozhodnuti nebo problémy, které by po siti fesit tfeba viibec nesly nebo by mi-

nimaln¢ zabraly Cas, ktery nikdy na konci kolekce nemate.

Jedna véc je vyroba vzorkl nové kolekce, kde se da hrat s kompromisy, zkouset rtizné va-
rianty, vyvijet latky a navrhovat si nové styly. Druhd véc je ale samotna velkovyroba, ktera
uz ¢itd nekolik tisic kust od jednotlivého stylu a tam je potieba byt velice opatrny a pecli-
vy, protoZze sebemensi chyba v komunikaci stoji mnohdy velké penize a kontejnery nepou-

zitelného odévu.

V designérské praxi jsem se setkala se tfemi riznymi druhy vyroby vzorkl nové kolekce

v Ciné a nasledna komunikace.

V prvnim pftipad¢ si stfihy na kazdy styl déla designér sam, vybere si latky co ptislusna
fabrika nabizi, doda ptresné podklady a instrukce k vyrobé vzorku a ¢eka na prvni a zaro-
ven findlni vzorek kolekce, ktery plijde na prezentaci k obchodnikiim. Dalsi vzorek co fir-

ma obdrZi je jiz pro velkovyrobu a poté nasleduje samotna vyroba.
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Dalsi firma pracuje na finalnich worksheets tii mésice a pak je naraz vSechny posle vyrob-
ci a do mésice designéii leti do Ciny a spoleéné hledaji feseni jednotlivych modelt, aby
vystup byl pro ob¢ strany uspokojujici. Soucasti worksheets jsou i miry a artworks pro

trimmings a labellings.

Tteti firma, kde jsem momentaln¢ soucast tymu, zacina pracovat na modelech podle obtiz-
nosti a postupné zadéa o proto vzorky, vzorky latek, vzorky tiskli a vzorky vSeho ostatniho
co je tfeba. Soucasti kazdého proto request pro jednotlivy style jsou i detailné¢ rozepsané
miry. V kolekei jsou vzdy planované dvé navitévy Ciny a to pied uzavienim finalniho pre-

hledu pouzitych latek pro sezonu a pied findlnim uzavienim stylti a kompletné celé kolek-

ce, ktera uz by méla byt prezentovatelna pted obchodniky.

4.5 ANGLICKO-CESKY TERMINOLOGICKY SLOVNIK

Worksheet — dokument, zobrazujici
kompletni informace o modelu/stylu

Trimming — drobnd piiprava (kovové
aplikace, zipy s logem, $iitirky, atd.)

Labeling - etikety

Handloom — barvy a rozméry pro kost-
kovanou tkanou latku, 1:1

Lab dips — vzorky konkrétnich latek ve
vybranych barvach

Strike off - vzorek vami navrzeného
designu latky, celopotisku

Velcro — suchy zip

Flap — klopa

Stitch on — pfisit

Stitched on — prisity

Grading — odstupniovani velikosti
Padding — vatelin

Linning — podsivka

Rib — Zebrovana latka (patent) pouzivana
vétsinou k zakonceni rukava u mikin

Mood board — nasténka vyjadfujici nala-
du a duch ptipravované kolekce

Hood/hoodie — kapuca, ale je to i nazev
pro mikinu s kapucou

Sweat shirt — mikina bez kapucy

Sweat — oznaceni skupiny upletovych
styli (mikiny se zipem, bez, s kapucou,
bez, extravagantni stiihy, atd.)

Colar - limec

Piping — Sev zevniti obsity

Destroyed edges — oSoupané okraje
Flat felled seam — zpusob zacisténi Svu
e =

Inside waist tunnel — uvnitt bundy tunel
Yoke — sedlo

Interlock quality — nylonovy sportovni
material (pouziva tfeba adidas na svych
old school teplakéch)

Competetors - konkurenti

Mesh lining — sportovni podSivka

Solid color — jednobarevny
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All over - celopotiStény
Competetors - konkurenti

Pigment dye — zplisob barveni produktu
zanechavajici specialni seprany efekt/u
tricek to vnimame napft. ve Svech, kde je
barva vyrazngjsi

Jersey - Uplet

Waffle material — bavlnéna latka se vzo-
rem piipominajici vafle

Brushed — pocesany (pouziva se u mate-
ridlu na mikiny)

With loops — nepocesany

Welt — vypustkova kapsa

Retailer — maloobchodnik

Ledge — léga

Proto request — zadost o prvni vzorek
napt. modelu nebo latky

Herringbone — latka pfipominajici svym
vzorem rybi kosti

Press buttons - patentky

Cooper — médeény

Pinstripes — latka s tenkymi prouzky ne
moc kontrastnimi

Melange — uplet jehoz barvy jsou jakoby
smichané

Sl
3 i
O Ol
Patch - zéplata

Speckled —specialni struktura (malé kon-
trastni tecky), mize se pouzit na upletu

nebo jako potisk

Slub — specidlni struktura (efekt zauzlo-
vaného, Spatn¢ utkané¢ho fadku) dize se
pouzit v jakékoliv tkanin¢

Swatch — vzorek (napf. kus latky ptipev-
nény k modelu jako druha barevna vari-
anta)

Sample — vzorek (hotovy ptedvyrobni
model, je pouze v jednom kusu, pfipra-
ven k prezentaci)

Rivet — kovovy nyt, ktery se pouziva
napf. na jeansech

Bartacks — specialni zakonceni prosivani
(u namahanych $vi1)
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Coated cotton — bavinéna latka se speci-
alni Upravou povrchu, kterd ptfipomina
ktzi a je nepromokava

Burnout effect — zpiisob ziskdvani tvarii
na upletovych stylech formou odstranéni
nitek v pozadovanych tvarech (mtzou to
byt prouzky, kolecka, pravidelné, nepra-
videlné, obrazky, atd.)

f"_’ \‘T:’

Knit — pletenina
Laces — snirky

Stopper (plastic/metal/leather) - staho-
vaci brzdicka plastova/kovova/kozena
jakéhokoliv tvaru

Round elastic cord — kruhova gumicka
Rubber band — guma napt. v rukdvu
Pocketing — souhrnny ndzev pro kapsové
vacky

Zipper/zip - zip

Covered zip — zip prekryty latkou
Hidden zip — skryty zip

Puller — jezdec u zipu

Reverse zipper — oboustranny zip
Zipperteeth — zuby u zipu

garment washing — seprani obleceni

stitching distance — vzdélenost prositi
(vzdalenost od hrany a u dvojtého prositi
vzdalenost druhého stehu)

water repellent — vod¢ odolny

shell fabric — souhrnny nazev pro latku,
ze které je vyrobena vétSina modelu

stone wash — velmi silné seprani pomoci
specidlnich kamenl, metoda pouZivana
hlavné€ u denimu

acid wash — metoda seprani odévu, ve
slengu fikdme ,plesnivé®, lze pouZzit na
denimu 1 na trickach

neck - krk
tape — paska

metal buckle — kovové zdrhovadlo

poly tafetta — leskly materidl,ktery se
vétSinou pouziva jako podsivka

flat laces, round laces — ploché nebo
kulaté $nirky k mikiné/bundé

reversible — oboustranny

finishing — zakonceni latky napft. seprani
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pocket entrance — otvor kapsy
eyelet — kovové dirky

button holes — knoflikové dirky
stitched through — prosité skrz
top stitched — dekoracni prositi
embroidery - vysSivka

flatlock stitching uzaviené - prositi
textilie pomoci coverlock stroje

french terry - mikinovina

heavy single jersey — velmi silny uplet -
trickovina ne mikinovina

kangaroo pocket — klokani kapsy
gradient — barevny ptechod
side seam — boc¢ni Sev

inner pocket tab end — rozparek u ruka-
vu na kosili

thread — nit

polo buttons — polo knofliky
yarn - piize

print technology:

water print- vodni tisk

discharge from outside - odbarveni a
pak tisk

print from inside — tisk zevnitf

print from outside — tisk zvenku,
discharged from inside — odbarveno
zevnitf

water print from inside — vodni tisk
zevnitt

flock print — semiSovy tisk

inner belt — vnitini ¢ast pasku u kalhot

waistband — pasek u kalhot

Vv o

laces ending — zakonceni Siiirek napt. u
mikiny, mize byt kovové s logem znac-
ky, plastové nebo jen uzel

folding — zahyb u kalhot
pocket bags — kapsovy vacek

ripstop — technicky material, jehoz struk-
tura vypada jako malé kostky

artwork — detailn¢ popsana kresba 1:1
(jedna se o vysivky, potisky, atd.)

longsleeve — dlouhy rukav
open edge — nezaciStény kraj odévu
zipper tape — platéna paska zipu

hanging loop — poutko k zavéSeni u bund
nebo mikin

quilted - proSivany

faded look — vybledly vzhled
crease — puky
measurements - rozmery
chest - hrud’

centre back length (from high shoulder
point) — zadni délka odévu (méteno od
nejvyssiho ramenniho bodu)

neck opening - prikrénik

neck drop front — hloubka piedniho
prikréniku

neck drop back - hloubka zadniho
prikréniku

total width shoulders — $ifka ramene
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sleeve length (from HSP) - délka
rukavu

sleeve inner — vnitini Sev rukavu

sleeve width bottom - Sitka spodniho
rukavu

elbow width — $ifka rukavu v loktu

waistband height — vySka pasku (u
bundy napt.)

waist — pasek/pas (u kalhot napt.)
hip - boky

thigh 1 cm from crotch- Sitka stehen 1
cm od rozkroku

frontrise — predni sed

backrise — zadni sed

legopening — spodni otevieni nohavic
beltloops length — délka poutka (u kalhot
vetsinou)

beltloops width — Sifka poutka (u kalhot
vetsinou)

placket length — délka rozparku

placket width — Sitka rozparku

hight of waistband — vyska pasku/pasu
(u kalhot vétsSinou)
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5 DIPLOMOVA KOLEKCE

At uz jde o malé lokdlni, stfedni nebo obrovské mezindrodni modni fetézce, vSechny
vesmes stejnym zpusobem fesi svoje kolekce. S ohledem na mnoho aspektl je zasadni
meznik v modé a obchodu kolem né&j pravé moznost vyrabét kolekce v Cin& nebo kdekoliv
na vychod¢, coz je relativné i vyhoda a schopnost postavit se konkurenci. Zakladni pravi-
dlo, kdy miize firma odejit s vyrobou do Ciny a tim se zarovei snadnéji vyrovnat konku-
renci, je mnozstvi. Dokud firma nedosahuje pozadovaného mnozstvi prodeje, coz Cini
v fadu na jednotlivy model cca 5 tisic kusi, neni schopna se pfesunout s vyrobou do Ciny.
Kémen urazu je zacarovany kruh, kdy se t€Zko dostaneme na dostate¢né mnozstvi, kdyz
nejsme schopni vyrobit kolekce schopné konkurence a tudiz zaroven i1 vétSiho mnozstvi
odbéru a osloveni vétsiho okruhu zakaznikt. Ikdyz je jedinec pouhy designér, je potieba
znat cely kolob¢h a fungovani firmy a tim se stat jeji soucésti a nezbytnym ¢lankem, ktery
s ostatnimi dava dohromady celou firmu/znacku a je zodpoveédny za jeji Gispéchy a netspé-
chy. Jakym stylem tento zminény zacarovany kruh prolomit je uZ know how kazdé firmy
zvlast. Je pravda, ze par let zpét nebyl modni trh zase tolik prehlcen a diry v ném umozio-
valy rozvoj a vznik mnoha znackdm s nejriznéj$im stylem odévil. Dnes je na trhu skutecné
nepieberné mnozstvi znacek a tézko n¢kdo najde dirku, kam se vméstnat a pfijit s né¢im
novym, co zaujme, bude funk¢ni a zajisti prosperitu firmy. Dfive jsme na kazdém kroku
potkévali malé samoobsluhy se smiSenym zbozim, potraviny, elektro, zeleninu nebo maso-
uzeniny. Obchiidky s osobnim pfistupem a milou pani prodavackou dnes vysttidali obrov-
ské barevné vzhlizejici plechové hypermarkety daleko na periferii mésta s obrovskymi
parkovisti a mnozstvim lakavych slev, na které by nikdy mald samoobsluha neméla, jeli-
koz zlevnéné potraviny jsou hluboko pod nakupni cenu, aby ptildkali zékazniky. Marke-
tingovy tah je pfirozené ve zbytku nabizeného sortimentu, jez je zase ptedrazeny. A co by
clovek se obtézoval chodit cely den po mésté, kdyz mize v jednom hypermarketu koupit
vSechno a jeste se vedle stavit v zahradnim centru, centru pro doméci kutily udélej si sam a
nakonec se dostaneme i k tématu a ¢lovek se stavi i v centru, kde méa vSechny maddni fetéz-
ce pohromadg. Je to vyvoj, doba jde dopfedu ¢im dal rychleji a kdyZ se to bude mit néja-
kym stylem zmeénit, tak pfijde zase néjaka krize, lidé zatnou méné utracet, vice Setfit a
zrodi se tfeba Upln¢ jiny novy obor, ktery bude potieba, aby byla poptavka uspokojena.
Tteba nas smete jedna velka vina a muzem zacit zase znovu od zacatku v prvobytné po-

spolné spole¢nosti. Lidé a obchodnici si neustdle na néco stézuji: ,,diive to bylo lepsi, za
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nasich let se dalo to ¢i ono®. Jenze za jejich let zase byli jiné problémy a lidé si stejné sté-
zovali zase na néco jiného. Nemuzu jinak nez znovu napsat, Ze je to vyvoj, evoluce, kdy se
lidé prestavaji hybat, tloustnou a tim vznika vic fitness center, center pro zlepSeni a formo-
vani postavy. Nejvétsim fenoménem je momentalné bio. Bio vSechno co okolo bio jenom
proslo uspokojuje poptavku naivné vzhlizejicich nestastnikli snicich o lepSim Zivotnim
stylu. JednoduSe doba se méni a to, ze se zacali objevovat obrovska nakupni centra a hy-
permarkety mélo svij jisty divod. Kdyby o to nebyl zajem, tak tady prece nic takového
nemuze uspét? Stejné je to 1 s médou, vSechno se piizplisobuje dobé, trendiim a Zivotnimu
stylu, ktery zijeme. Holky miluji modu, chtéji se oblékat po vzoru americkych modelek a
herecek. Chtéji nosit pohodlné materialy, origindlni kousky jako ma Kate Moss, vypadat
zensky a sexy jako Angelina Jolie. Porad je to zdkaznik, diky kterému se obchody hybou,
podle poptavky doprava, doleva, do Ciny nebo za mésto do nédkupniho centra. Viechny
otazky si ¢lovék miize zodpoveédet sdm a zeptat se sam sebe nakolik chee byt soucasti kon-

zumniho svéta a nakolik zustat sam sebou?

5.1 RAGWEAR RECYKLACE

Nikdy jsem nem¢éla zvlastni vzdélani v technickém zpracovéani odévu, krejcovin€. Béhem
studia jsem si vyzkouSela nejriiznéjsi zpracovani odévu a praci s mnoha druhy materialu,
vesmes jako samouk. Ve své diplomové praci se vracim zpét k tomu, co mi pfirostlo
k srdci uz v prvnim ro¢niku a tim je recyklace. Recyklace tématu moji diplomové prace
transformovana do odévu, ktery se psal v Ciné. Nejobsahlejsi zkuSenost ziskana praci
v Ragwear tymu mi umoznila napsat tuto praci a predat znalosti dal mezi lidi studujici a
zajimajici se o obor modni ndvrhafstvi. Jedna se o informaci, k nimz se bézny uZivatel,
poslucha¢ nebo student nedostane. O praxi v modnim fetézci je velky zdjem a studenti ze
zemé, kde moda nemad tradici a Skoly s timto oborem ve svété jméno, nemaji moc velké
Sance projit vybérovym fizenim. Ale nic neni nemozné a ¢lovék musi mit cile a za nimi si
jit!

Firma Ragwer, pivodem z Némecka a uspésné zasobujici némecky trh street wear oblece-
nim, mi umoznila zpracovat jejich stary sortiment a dat tim svoji diplomové praci smysl.
Obleceni, jez urazilo mnoho mil po svété a spousty lidi se na jejich vyrobé podilelo. Od
prvni myslenky navrhaiti v Praze, §iti prvnich vzorkil v Cing, jejich korekce, zkousky ma-

terial, vhodné umisténi vysivek, finalni vzorek, prezentace pred obchodniky, prvni vzorky
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na vyrobu, tisice kusi a tisice rukou cinskych d€lnikti podilejici se na velkovyrob¢ az
skoncila ve sklepé zalepend paskou SS09. Vyrobky, co maji historii a osud sklepnich pro-

storl jsem se rozhodla zpracovat a dat jim jesté druhou Sanci.

5.2 INSPIRACE&KRESBY

Moje diplomova kolekce je velice spontanni zalezitost. Inspirace materidlem, kombinace a
hra. Modely, které jsem zpracovévala, se fadi mezi nejlépe prodavané kousky jiz po mno-
ho sezén. Z nekterych jsem uplné vytrhla pivodni funkci a snazila se je posunout do ex-
trému. Na bilych Satech miizete naptiklad zpozorovat damskou podzimni bundu Vespa se
Sikmym stfizenim a kapsami na prsou. Prvni plan byl vytvofit korzet, jez zuzoval Zensky
pas cela staleti. Sledovala jsem linie stfizeni origindlni bundy a pro zvyraznéni pasu jsem
pravé do bokil pouzila faseni, volanky a draperii. V druhém odévu jsem pouzila techniku
pleteni, kterou jsem se naucila na staZi v oboru Concepteur et Createur du textil ve fran-
couzském Roubaix. Zajimavée a typicky Ragwear style stfizeni mikiny jsem vyuzila a ka-
pucu jsem zpracovala formou odparat, nastiihat, namotat na klubicko a uplést znovu. Do
kolekce jsem ovSem pouzila i materidly nové, abych obohatila Skalu barevnosti, ktera jde
od bilé pres bézovo-riizovou batiku, odstiny $edé, fialové az k erné. Sedé tipletové Saty
s velkym vystiihem jsou ptivodem teplaky s nizkym sedem, jejichz stfih po rozparani pfi-
mo evokoval k vytvofeni Sati. Dal§i modely byli vytvofeny v ndvaznosti na sebe, se za-
chovanim jednotlivych linii a tim tak propojeni s celou kolekci. Zadny model neni vytvo-
rem sledovanych trendi nebo kolekci konkurence. Kazdy model vytvaii piibéh, ktery
znam jenom ja, a ktery jsem pfi jeho tvorbé prozivala. Kolekce je odraz tif mésicti mého
zivota. Co jsem citila, vnesla jsem do odévu. V jednom kousku diima véasen a napéti jestli
mi napise, v dal$im jsou pocity $tésti nebo tfeba vzpominky na pobyt ve Francii a slasti a
strasti s tim spojené. Néktery model se trosku ztracel a moc se mu nechtélo vzniknout,
kdyz zrovna autorce bylo smutno a neméla naladu, ale i tehdy se rodi emoce a chut’ tvofit!
Ve své kolekei necitim poslani v modelech samotnych jako v textech préace, kterd ma vétsi

silu a hodnotu toho, co umélec zrovna mél naladu zachytit nebo vytvotit.

Street wear jiZ z ndzvu prozrazuje, zZe obléka lidi z ulice a ulici je inspirovan. Ragwear byl
vytvofen na ulici a pro lidi z ulice. I ja jsem se inspirovala ulici a jelikoz moje modely
nejsou nijak specidlné pldnované, ale spontanné zrozené, tak i1 kresby se zrodily spontdnné

na ulicich. Kresby obycejnych lidi, neobycejnych styld, ale vyjimecnych osobnosti:)
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ZAVER

Zavérem by se sluselo napsat par slov zhodnoceni moji diplomové prace. Dala jsem formu
svym myslenkdm a znalostem, dala jsem jim slova a odborné terminy. Formulovala jsem
svoje zkuSenosti. O par let zkuSenosti vic a budu se na svoji souc¢asnou praci divat velmi

pohrdavé. Bez této prace by ovSsem nebylo téch zkusenosti budoucich, které mi dovoli ji

pohrdat.

Na druhou stranu jsem se dostala do oblasti, kde figuruji pouze virtualné a prostiednictvim
internetu a tim je Asie. Nikdy jsem tam nebyla, pfitom jsem s nimi denné v kontaktu. Bliz-
§i studium jejich kultury a hlavné soucasného politického a ekonomického déni mé umoz-
nilo pochopit a odpovédét spousty otazek. NemtiiZzeme je srovnavat s Evropou, musime je
respektovat. Kde je psano, Ze véci pfirozené nam musi byt na druhé strané zemékoule pfi-
rozené nékomu jinému, jez vyrustad v kultufe a zemi, kterd je jednou z nejstarSich civilizaci

na zemi vubec?

Clovék dostal Zivot proto, aby ho piedal dal a k tomu potiebuje jen jist, pit a milovat. Ob-
ledeni je pouze od toho aby se svlékalo ... v Cing, v Cechach, v Americe ... vude se kalho-

ty rozepinaji stejné :)
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