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| Aktudlnost a naro¢nost tématu
~ Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
~ Pristup ke konzultacim
“ Samostatnost pfi zpracovani
~ Formulace cilG a hypotéz prace
© Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
~ Metodologicka kvalita postupu
© Struktura a logika textu
~ Uroven teoretické ¢asti prace
0 Adekvatnost pouzitych zdrojt
| Prace se zdroji v textu
. Urover analytické ¢asti prace
. Uroven projektové &asti prace
| Vyuzitelnost navrhovanych reseni
= Inovativnost a kreativita zpracovani
~© Jazykova Uroven préace
_ Formalni Uroven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Praca splitia kritéria bakalarskej prace. Vy¢itat sa d4 nadmerny rozsah, ktory sa dal
zredukovat doéslednejsim vyberom a skratenim zvolenych citatov v teoretickej Casti
prace. Dobre zvoleny ¢asopis pre analyzu — Kvéty dokumentuje zmeny vo funkciach
reklamy zameranej na rodinu, resp. produkty uréené primarne pre rodinu.

V Bratislave dne 17. maja 2010

Podpis hodnotitele prace



