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Analýza pozice značky ÖLFEX společnosti Lapp Group na trhu 

	Kritéria hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A
1
	B
1,5
	C
2
	D
2,5
	E
3
	F
5

	1
	Náročnosti tématu práce
	X
	     
	     
	     
	     
	     

	2
	Splnění cílů práce
	     
	X
	     
	     
	     
	     

	3
	Teoretické části práce
	X
	     
	     
	     
	     
	     

	4
	Praktické části práce
(analytická část a doporučení)
	     
	X
	     
	     
	     
	     

	5
	Formální úrovně práce
	X
	     
	     
	     
	     
	     







Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.




(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent/ka)
	Problematika BP i její cíle jsou formulovány zřetelně, tomu odpovídá i odpovědný a konkrétní přístup k teorii. Jedná se o typ práce, kdy studentka se již předem zaměří na konkrétní problematiku, neodbíhá do obecných mezí a teoretické poznatky dokáže úplatnit v praktickém příkladu. Díky tomuto úzkému zaměření vznikla velmi dobrá práce komplexně mapující náročnou problematiku brandingu podniků a jejich značek na B2B trzích. Jedinou výtkou je, že navržené postupy by mohly být více konrétnější a pro posilování pozice značky v B2B sektoru jsou ne zcela vhodné. Jistě by se daly najít efektivnější prostředky marketingových komunikací. Jazyk této práce je na odpovídající úrovni studenta vysoké školy a  je na vysoké odborné úrovni, přičemž je velmi dobře srozumitelný. Zvláště oceňuji výstupy z dotazníkového šetření, především pak SWOT analýzu vzniklou na  základě tohoto výzkumu. I po několika letech bude tato práce jistě aktuální.

, 


Otázky?
1) Z jakého důvodu uvedla studentka pro podporu image značky Olfex právě rozhlasovou kampaň a zda třeba neuvažovala o inzerci v odborném tisku nebo prezentačních akcích
2) Jaká přidaná hodnota může ze značky ÖLFEX vytvořit dojem prémiové značky, je to vůbec v tomto segmentu možné?
3) využívá společnost Lapp Group nějaké CRM databáze pro pravidelné cílené informování zákazníků, bylo by možné toto použít pro posílení pozice značky mezi stávajícími zákazníky?
4) Bylo srozuměno vedení nebo marketingové oddělení s  návrhy a závěry této BP a jak k nim přistoupilo?
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F-nedostatečně
	
	



Při návrhu klasifikace nedostatečně (F), se doporučuje přítomnost příslušného hodnotitele.

Hodnocení kritérií:
Kritéria se hodnotí stupněm hodnocení podle stupnice ECTS podle následující tabulky:
	Stupeň ECTS
	Slovní vyjádření
	Číselné vyjádření

	A
	výborně
	1

	B
	velmi dobře
	1,5

	C
	dobře
	2

	D
	uspokojivě
	2,5

	E
	dostatečně
	3

	F
	nedostatečně
	-



Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X.
Kritérium 1. Hodnocení náročnosti tématu práce
Toto kritérium hodnotí originalitu zvoleného tématu, jeho zaměření na studijní obor, složitost řešené problematiky, náročnost na teoretické i praktické informační zdroje.
Kritérium 2. Hodnocení splnění cílů práce
Toto kritérium hodností splnění zadání práce a na základě zadání definovaných cílů práce, které musí být součástí úvodu.
Kritérium 3. Hodnocení teoretické části práce
Hodnotí se především výběr teoretických disciplín, jejich možná aplikace pro řešení tématu, podíl poznatků získaných během studia, tak i studium odborné literatury a dalších informačních zdrojů. Hodnotí se rovněž způsob i úroveň citací. V teoretické části nelze uvádět poznatky, které nejsou využity v praktické části.
Kritérium 4. Hodnocení praktické části práce (analytická část a doporučení)
Hodnotí se úroveň analýzy zadaného tématu, vazba analýzy na stanovené cíle, využití teoretických poznatků pro analýzu problému. Při hodnocení se bere v úvahu náročnost získávání informací, přístup studenta a jeho schopnost logických závěrů z analýzy, jako východisko pro doporučení. Dále se hodnotí úroveň doporučení ve vazbě na řešenou problematiku.
Kritérium 5. Hodnocení formální úrovně práce
Hodnotí se gramatická úroveň, zvolené formulace, celková úroveň vyjadřování. Hodnotí se dodržování Směrnice rektora UTB o jednotné formální úpravě vysokoškolských kvalifikačních prací a normy ČSN o úpravě písemností zpracovávaných textovými editory.
Navrhne-li vedoucí nebo oponent práce hodnocení kteréhokoliv kritéria stupněm nedostatečně (F), je celá práce hodnocena tímto stupněm.
