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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Uvedená diplomová práce se zabývá aktuální problematikou výrobně – obchodních společností a to zvýšením jejich podílu na trhu s mraženými polotovary.

V teoretické části jsou podrobně rozebrána témata marketingu, faktory ovlivňující umístění produktu na trhu a možnosti řešení zvýšení podílu na trhu.

Analýza společnosti je provedena poměrně detailně. V analytické části jsou přesně vyhodnoceny jednotlivé atributy SWOT analýzy i Porterova modelu pěti sil. Analýza jasně definuje postavení společnosti na českém trhu i její exportní aktivity.

Z těchto poznatků pak vychází projekt a návrhy na řešení dané tržní situace a tržního postavení společnosti. Prezentované návrhy jsou vhodným standardním řešením. Zabývají se však jen oblastí regionu a zvýšením komunikace s rakouským odběratelem. toto řešení vychází z konkrétních možností společnosti. Cílem marketingového průzkumu by mělo být celé území republiky a všech velkodistributorů dané skupiny produktů. Rovněž návštěvy tuzemských a zahraničních potravinářských veletrhů mohou přinést nové poznatky v oblasti vývoje výrobků a kontakty na nové zahraniční odběratele.
1. Na kterou organizaci se má společnost Rochus obrátit při vývoji nového
výrobku, aby nový výrobek splňoval všechny požadavky, které jsou na něj
kladené?

2. Z jakých podkladů či impulzů má vycházet společnost Rochus při vývoji nového výrobku?

3. Jak je prezentován výrobek, který je držitelem certifikátu KLASA na
veletrzích v tuzemsku a v zahraničí?
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