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Téma DP:
Reklamní prostor v soukromém zlínském Rádiu Čas
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si v úvodu jasně stanovuje cíl práce – vypracovat projekt pro vylepšení zaplněnosti reklamního prostoru ve zlínském Rádiu Čas. Zároveň si jasně stanovuje 5 hypotéz, které v závěru 3 potvrzuje, 2 vyvrací. Práce má větší rozsah, což v tomto případě není na škodu věci, místo je využito účelně. Autorka využívá zdroje, které náležitě cituje. Za vyzdvihnutí stojí informace, že v současné době lze naladit 70 stanic. Analýzu a představení stanice bych zařadil až do praktické části, nepovažuji to za negativum. V práci stojí za povšimnutí přílohová část. Osobně si myslím, že zveřejnění této práce je kontroverzní vzhledem k citlivosti dat.
Otázky k obhajobě:

1) na straně 20 uvádíte percentuální podíl společností, jak ovládají český rozhlasový trh. Protože zde nevidím ČRo (resp. Českou republiku), musím se zeptat, zda-li se jedná o procento trhu – tzn. počty posluchačů nebo příjmy z reklam? Proč tu není ČRo?
2) Z programového hlediska – myslíte, že „České pátky“ jsou snahou získat posluchače rádia Impuls?

3) Jaký je podle vás nejvhodnější obchodní zástupce? Jak by měl vypadat jeho profil?

4) Musí mít lokální pobočka vždy promotion oddělení? Z jakého důvodu (s přihlédnutím na prodej reklamního prostoru) ano/ne?

Práci doporučuji k obhajobě.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 17. května 2006
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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