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Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

 Vedení práce Z.N.Koulové bylo poměrně snadné, protože diplomantka projevovala od počátku vlastní aktivitu a iniciativu  - její přístup byl kompetentní, aktivní, profesionální. 

Vlastní praktické zkušenosti v obchodním úseku radia byly cenným vodítkem pro analýzu obchodní politiky i návazná zobecnění ústící v návrhy na opatření, jež by vedla ke zvýšení efektivnosti prodeje. V úvodní části dobře formuluje hypotézy, jež v závěru podrobuje hodnocení. 

Podrobně se  zabývá postavením rádia jako média v systému massmediálních nosičů na českém trhu, legislativními a organizačními otázkami. Její vstup do problematiky korunuje popis rozhlasové reklamy. Návazně analyzuje postavení a strukturu Rádia ČAS, jeho reklamní potenciál, včetně benchmarkingového posouzení. Jádro práce je v kapitolách 3.a 4., které podrobně analyzují reklamní vysílání a nalézají možnosti zvýšení kvantity i kvality rozhlasové reklamy v tomto médiu. 


S prací jako celkem jsem spokojen – diplomantka odvedla velký kus kvalifikované práce, zejména si cením skutečnosti, že dokázala skloubit velké množství faktografických údajů s jejich samostatným a kvalifikovaným hodnocením.

Závěry, k nimž dochází a hodnocení míry naplněnosti hypotéz je adekvátní stupni poznání a reálně odrážejí aktuální stav. Mimořádně cenná je kritická analýza současného stavu rádia – kap. 4 -, která pojmenovává příčiny dosud nedostatečného zaplnění reklamního potenciálu rádia. Stejně tak cíl práce – nabídnout řešení pro vylepšení zaplněnosti reklamního prostoru v rádiu ČAS – byl diplomovou studií naplněn.


Obsáhlá příloha vhodně doplňuje textovou část. Mrzí mne, že diplomantka neuhlídala fakt, že na některých stranách chybějí odkazy na zdroje (např. 54 – graf, 57).      
K obhajobě:

Bylo by velmi účelné precizovat pojem sponzoring v rozhlasovém vysílání, jehož jednotlivé formy vyjmenovává na str. 49. Soudím, že současná praxe do pojmu sponzoring halí specifickou formu reklamy. Podle mého soudu vlastní pole sponzoringu je pouze v uvedení značky klienta, nikoliv již v charakteristice produktů. Mýlím se? 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - výborně
V Praze 2006-05-23
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