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Práce byla vyhotovena velmi kvalitně. Studentka pracovala v celém procesu sestavení práce samostatně, počínaje od výběru vhodné literatury, přes zpracování interdisciplinárně pojaté teoretické části (reklama – funkce, média, jazyk reklamy, anglicismy – výpůjčky, adaptace) až k praktické části, která představila analýzu výskytu anglicizmů v německém a českém vydání časopisu Bravo a průzkum k porozumění anglicismů v českých reklamách v Bravu, kterého se zúčastnilo 60 respondentů cílové skupiny, tj. mladých lidí mezi 12 – 27 lety. Výsledky této ankety byly zajímavé zejména v tom, že bylo zjištěno, že mladí lidé těmto anglicizmům dobře rozumějí a že jsou v podstatě každý den v kontaktu s angličtinou. Rozsah dotazníku a počet respondentů odpovídají zadání bakalářské práce a další zkoumání, např. postoj mladých lidí k anglicismům jako takovým, by určitě přesáhla stanovený rámec.   
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1. Warum unterscheiden Sie bei Ihrer Befragung nach Frauen und Männern, meinen Sie, dass das Verständnis der Slogans geschlechterspezifisch ist?
2. Sind Sie der Meinung, dass es zu viele Anglizismen in der tschechischen Ausgabe der Bravo insgesamt gibt?
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