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Toto je ukázka homepage poslední verze, která u zadavatele vzbudila největší ohlas, neboť 

je hravá a mladistvá… 
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ZÁVĚR 

Smyslem této práce bylo přiblížit problematiku vývoje vizuální prezentace států v Evropě. 

Jedná se o velmi široké téma, které v sobě zahrnuje mnoho různých odvětví, a proto nebylo 

možné se jimi na těchto stránkách zabývat jednotlivě příliš do hloubky – každé z těchto 

odvětví by samo o sobě mohlo vydat na celou diplomovou práci. 

Přesto jsem se však občas nevyhnula nutkání do problému se ponořit hlouběji, než bylo 

původním záměrem. V těchto případech jsem se pokoušela nastínit jej z různých úhlů po-

hledu podobně, jako kubisté malovali objekty svého zájmu ze všech stran. Snažila jsem se 

jít do hloubky především ve sporných faktech či skutečnostech, které mi nebyly jasné 

a které jsem chtěla ozřejmit i sama sobě. Hledala jsem zejména odpovědi na otázky, které 

jsem si v průběhu práce dávala sama a které mě zajímaly. 

Musím konstatovat, že tato práce není úplným slovníkovým soupisem všech evropských 

států a jednotlivým popisem situace v nich (ostatně takové ambice si nekladla od začátku), 

ale je systematicky rozdělena do logických celků, které dohromady vytváří ucelený pře-

hled. Důraz je kladen na stát, ve kterém žiji – Českou republiku – a k němuž jsem pro jed-

notlivé oblasti měla také možnost získat nejvíce podkladů. 

Snahou bylo podat co nepřesnější a nejaktuálnější informace, nevýhodou tohoto tématu je 

však jeho nestabilnost. Co bylo aktuální dnes, zítra již nemusí platit. Státní symboly se čas 

od času změní, upraví nebo zavedou zcela nové (především v Africe a Asii), pro marketin-

gová loga zemí je frekvence změn ještě vyšší a to raději nemluvím o webových strán-

kách… 

Rozhodně však pro mě práce byla přínosná, neboť na základě zjišťování zahraničních in-

formací jsem si vytvořila lepší obrázek o situaci u nás. 

Při sbírání podkladů k teoretické části jsem se pochopitelně nevyhnula ani komunikaci 

s nejrůznějšími subjekty (zahraniční turistické centrály, velvyslanectví, ministerstva, tis-

kárny…), přičemž se mi potvrdilo známé rčení „všechno je o lidech“. Zatímco v některých 

případech proběhla komunikace naprosto bezproblémově a rychle, jindy jsem se setkala 

s neochotou a dokonce s arogancí. V případě emailové korespondence se některé subjekty 

vůbec neobtěžovaly na mé dotazy odpovědět, což mi samozřejmě dost podstatně ztížilo 

práci.  
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Získat aktuální informace ze zahraničí bylo poměrně složité a je možné, že jsem se dopus-

tila některých chyb či nepřesností… Komplikovaná situace nastala zejména tehdy, když se 

údaje v jednotlivých zdrojích lišily. V takových případech jsem dávala přednost častěji 

uváděným údajům nebo údajům novějším. 
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CMYK 

ČC 

ČCCR 

ČR 

ENIT 

EU 

MMR 

MPO 

MV 

 Cyan Magenta Yellow Black 

Česká centra 

Česká centrála cestovního ruchu – CzechTourism 

Česká republika 

Italská národní agentura pro cestovní ruch 

Evropská unie 

Ministerstvo pro místní rozvoj 

Ministerstvo průmyslu a obchodu 

Ministerstvo vnitra 

MZV 

RGB 

SACR 

 

 Ministerstvo zahraničních věcí 

Red Green Blue 

Slovenská agentura pro cestovní ruch 
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