PAGE  
2

UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Katedra marketingových komunikací

Posudek oponenta diplomové práce

Jméno studenta:





Oponent  DP:

Bc. Helena Hurtová





PhDr. Zdeněk Křížek
Akademický rok:







Téma DP:
Úloha privátních značek v soudobých marketingových komunikacích
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	X
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Téma diplomové práce je v současné době velmi aktuální. Výrobky uváděné pod privátními značkami super a hypermarketů jsou u značné části české veřejnosti v oblibě zejména pro svou příznivější cenu.

Práce je obsahově ujasněná, autorka prokazuje znalost teorie marketingových komunikací a schopnost jejich aplikace v praxi.


Přínosná je analytická část, v níž diplomantka podává přehled hlavních privátních značek v České republice a jejich charakteristiku.


Za projektovou část práce lze považovat anketu a rozbor jejích výsledků. Této části práce by jistě prospěl rozsáhlejší návrh opatření – návrhů a doporučení na zlepšení image privátních značek, případně konkrétních komunikačních aktivit.
Dotazy: 

1. Jak dlouho bude obliba privátních značek v České republice pokračovat (či dokonce vzrůstat)?
2. Do jaké míry se na přijímání privátních značek podílí image značky samotné, do jaké míry míra koupěschopnosti českého spotřebitele?

3. Jakými způsoby mohou výrobci komerčních produktů s privátními značkami soutěžit (cena to jistě nebude, tedy co...?)?

Práci doporučuji obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 21 . 5. 2006
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