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Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Heleny Hurtové je z rodu těch závěrečných studií, jimiž studenti dávají světu najevo, že ovládají svůj obor, znají teorii, dokáží ji aplikovat, znají reálný život a dokáží jej analyzovat z pohledu poučeného odborníka.


Vybrala si nelehké téma – popsat úlohu privátních značek. Vychází z teoretické úvahy o roli značek v obchodní komunikaci, zabývá se systémem některých hypermarketů – Interspar a Ahold -  a jejich působením v Česku, zkoumá a popisuje jednotlivé značky a vztah spotřebitelů k těmto značkám.


V úvodu hodnotí situaci, leč nehodnotí literaturu a nedefinuje hypotézy. Výstižně popisuje roli a systém privátních značek, jejich roli a význam v komerční nabídce. V projektové části pracuje s výsledky vlastní výzkumné sondy na vzorku 100 respondentů. Jim kladla otázky, které se týkaly znalosti PL, míry jejich kupování a zkušeností s nimi. Ze získaných výsledků odvozuje relevantní odpovědi. 


Seznam literatury svědčí o dobré schopnosti pracovat s odbornou literaturou, vyhledávat odpovídající zdroje a správně aplikovat jejich data do tematiky diplomové práce. 


Mrzí mne, že takové úsilí, jaké věnovala H.Hurtová získání potřebných informačních zdrojů, nevěnovala také konečné redakci práce: např - str.19 – mě - místo mě, str.44-oblsti – oblasti, stand-radních, stan-dardních.

Ovšem souhrnně řečeno: diplomantka odvedla dobrou práci, která z hlediska objasnění role a postavení PL představuje jistě další vklad do mozaiky poznání. 

K obhajobě:

Rád bych znal autorčinu představu ucelené propagační akce v obou obchodních systémech, která by měla za cíl prezentovat PL spotřebitelům a dokázat jim, že PL nejsou v kvalitě horší, než produkty klasických značek, či že jejich kvalita je jen o něco nižší než klasické značky.   
 

Práci doporučuji  k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
C - dobře
V Praze 2006-05-21
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