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Téma DP: Fundraising v divadle jako neziskové organizaci 
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek diplomové práce: 
Diplomová práce se snaží dokumentovat stav fundraisingu v neziskových brněnských divadlech a navrhnout fundraisingový plán pro jedno z nich, Divadlo Líšeň. Autorka vychází z hypotézy, že nezisková divadla sice mají zájem využívat externích zdrojů financování, ale nemají k tomu potřebné personální kapacity ani znalosti. V teoretické části se autorka zabývá vymezením typologie divadel z hlediska právních forem a s tím souvisejících specifik jejich provozu. Následující kapitoly o marketingu a fundraisingu přímo reflektují specifika těchto aktivit v neziskových a případně i komerčních divadlech a vytvářejí velmi precizní teoretický fundament pro analýzu i projektovou část, byť by bylo možné podotknout, že některé pasáže (např. pojednání o zdrojích financování) by se svou povahou hodily spíše do analytické než do teoretické části. V praktické části autorka nejprve představuje celkovou situaci divadelnictví v Brně, poté se velmi podrobně věnuje analýze přidělených dotací pro divadla z rozpočtů Jihomoravského kraje a statutárního města Brno. Na základě této analýzy autorka zjišťuje, že rozpočty města a kraje nejsou příliš perspektivním zdrojem financování nezávislých neziskových divadel, neboť jejich správní orgány se zaměřují především na podporu profesionálních příspěvkových divadel. Jádrem praktické části je vlastní průzkum, který autorka realizovala metodou hloubkového rozhovoru s představiteli devíti brněnských profesionálních i amatérských neziskových divadel. Její závěry jsou velmi trefné, byť nepřekvapivé - většina divadel nemá specialistu na fundraising a pro osoby, které zajišťují umělecký provoz a management (což jsou většinou titíž lidé), je fundraising povětšinou velmi neoblíbenou činností, kterou cítí jako rozpornou se svou uměleckou tvorbou, byť většina z nich cítí, že bez profesionalizace fundraisingových aktivit se do budoucna neobejde. 
Na základě výsledků své analýzy autorka v projektové části zpracovává fundraisingovou kampaň pro Divadlo Líšeň. Ve svém návrhu vymezuje cílové skupiny fundraisingové kampaně, pro něž formuluje specifická sdělení či poselství, a snaží se zpracovat komplexní fundraisingový projekt, který se bude snažit využít všech možných zdrojů financování. Ve svém návrhu neopomíjí ani časový a finanční plán celého projektu a očekávané výsledky. Rámcově je plán v pořádku, dle mého názoru by mu ovšem neškodila poněkud větší kreativita - například benefity pro případné firemní sponzory a partnery autorka omezuje pouze na tradiční „reklamní“ spolupráci - uvedení log na plakátech, vstupenkách apod.; podle mého názoru by bylo lze uvažovat například o prezentacích firem při divadelních eventech (které koneckonců navrhuje - viz např. noční prohlídky sídla divadla) s možností zapojení jejich produktů „do hry“, nebo dokonce o nějakých formách product placementu - umístnění jejich produktů přímo do inscenací, které by bylo možno v divadle narozdíl od filmu pojmout ne jako „ilegální“ skrytou reklamu, ale jako komický prvek, který by mohli diváci bez problémů identifikovat. Z tohoto pohledu mohla autorka dokonce vytipovat firmy (respektive obory činnosti), pro které by to bylo z hlediska cílových skupin divadla zajímavé. Diskutabilní jsou podle mého názoru také výše sponzorských příspěvků v kategoriích partner či generální partner (dle mého mínění jsou hodně vysoké). Celkově je nicméně diplomová práce velmi kvalitní, fundovanou a komplexní studií, výsledný dojem z ní ruší pouze občasná nepřehlednost grafů a číselných výstupů z analýzy a formální úprava, kdy se autorce například nepodařilo uhlídat nadpisy kapitol na koncích stran. 
Otázky k obhajobě: 
Bylo by možné uvažovat o reklamní spolupráci se sponzory formou product placementu? O jaké výrobky jakých firem by z hlediska cílových skupin divadla mohlo jít?  
Bylo by podle Vašeho názoru pro nezisková divadla efektivní zaměstnat profesionálního fundraisera? Bylo by pro tato divadla například užitečné uzavřít v této oblasti jakousi „alianci“ a využívat společného fundraisera a společnou strategii komunikace s městem, krajem, případně i ministerstvy a orgány EU?  
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce: B/A - velmi dobře/výborně
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis vedoucího DP
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