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Když mě Michal Urbánek seznámil se svým záměrem realizovat jako bakalářskou práci adaptaci vizuálního stylu americké realitní společnosti Coldwell Banker pro český trh, měl jsem tušení, že to bude pro něj především velká lekce asertivity vůči zadavateli.

V první fázi mě seznámil s rozsáhlým manuálem společnosti, který lokalizoval a upravoval pro místní užití. Rozličná loga a podpůrné vizuály, které se za léta fungování CB nahromadila mi doslova vyrazila dech. Přes Michalovu snahu o určitou formu redukování, máme co do činění spíše se sbírkou různých případů a výjimek než seriózním manuálem. Chápu, že někdy je boj s klientem nad síly jednoho člověka a "tisíckrát nic umoří i vola".

Autor za několik měsíců vyprodukoval nepřeberné množství aplikací včetně designu webových stránek, brandingu poboček a různých tiskovin. Vhodný výběr a selekce jen na určité ukázky skýtala dobrou šanci na prezentaci konzistentního grafického řešení. Mám však pocit, že ji autor nevyužil. Možná vinou nedostatečného odstupu a přílišného zainteresování na straně klienta. Příčiny si bude muset Michal analyzovat sám v sobě. 

Vyzvednul bych profesionální, byť místy příliš rutinní přístup při zpracovávání jednotlivých realizací, který se projevuje zejména v bezhlavé aplikaci amerických fotografií z databáze CB, které nemají našemu trhu příliš co nabídnout. Do očí bijící americké dřevostavby jako dominantní polep výlohy poboček realitní společnosti je toho jasným příkladem.

V rovině vnímání značky na straně českého zákazníka bych očekával spíše nedůvěru jako relevantní odraz nedůslednosti v lokalizaci vizuálů či přehnané používání "světácké" angličtiny.

Ačkoliv nevnímám celek předkládané práce za příliš podařený, věřím, že tato zkušenost bude pro autora jasným poučením, že méně většinou opravdu znamená více.
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