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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):
Tématem bakalářské práce je problematika budování a posilování značky Bon Pari a JOJO na českém trhu. 
Teoretická část práce přehlednou a detailní formou definuje značky, jejich původ a zabývá se také brand managementem. V analytické části studentka představuje značky Bon Pari a JOJO, jejich historii a škálu výrobků vyráběných pod těmito značkami. Popisuje jejich postavení na českém trhu a na základě studia interních materiálů firmy Nestlé Česko, s.r.o. předkládá vlastní SWOT analýzu a PEST analýzu firmy. Tyto dvě analýzy jsou zajímavé z hlediska celkového postavení firmy na českém trhu, ale pro studium vybraných výrobků firmy (Bon Pari a JOJO) jsou dle mého názoru irelevantní. Pouze poslední dvě kapitoly sedmou a osmou, lze považovat za analytické, neboť zde studentka nastínila vlastní návrhy jak studované značky ještě více dostat do povědomí zákazníků a jaké by byly jejich náklady a rizika.  
Hlavní výtku, kterou k práci mám je, že cíle práce studentka uvádí pouze v úvodu k bakalářské práci. Dle mého názoru by cíle a postup pro jejich dosažení měly být i součástí úvodu k analytické části. I přes tuto výtku považuji práci za výbornou. Je srozumitelná, přehledná, poskytuje konkrétní návrhy, jak značky na českém trhu posílit, i když některé jsou dle mého názoru diskutabilní a byly by pro firmu příliš finančně náročné.

	Otázky k obhajobě:
1. JOJO and Bon Pari are products which aim preferably at children. Do you think that today when a lot of children are suffering from overweight and lack of movement sweets should be widely promoted and their consumption increased?
2. Have you acquainted or are you going to acquaint Nestlé Česko s.r.o. with your bachelor thesis and suggestions of how to improve the position of their products on the market?


	Celkové hodnocení*
	A
	
	
	
	
	

	Datum: 31.5.2011
	Podpis: Lenka Drábková


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





