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Téma DP: Marketingová komunikace při zavádění nového produktu na trh v společnosti ETOP Trading a.s.
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	X
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Popisovaná tematika a obsah diplomovej práci je prehľadne a zrozumiteľne spracovaná. Jazyková úroveň diplomovej práce ako celku je na veľmi dobrej úrovni.  Jednotlivé definície metód marketingovej komunikácie vychádzali z poznatkov odborníkov v oblasti marketingu a komunikácie viď zoznam priloženej literatúry. Východiská v analytickej a projektovej časti zberala konzultantka zo svojich skúseností pri predaji diskov a jasne to uviedla napríklad pri tvorbe jednotlivých hypotéz, ktoré sú rozpracované veľmi podrobne.   

Diplomová práca má jasnú nadväznosť a jednotlivé kapitoly na seba systematicky nadväzujú.  Diplomová práca v závere uvádza jasný poznatok aplikovateľný do praxe a  je podložený grafom znázorňujúci predaj OFF ROAD diskov v jednotlivých rokoch a mesiacoch. Stanovené zásady pre vypracovanie diplomovej práce boli splnené. 

Otázky:

1. V záverečnom hodnotení projektu tvrdíte, že vami navrhnutá nová marketingová komunikácia zvýšila predaj OFF ROAD diskov. Ktorá z vami navrhnutých metód marketingovej komunikácie tomu podľa Vás prispela najviac. 

2. Marketingová komunikácia ako taká je pre každú firmu odlišná. Aké podľa Vás nástroje marketingovej komunikácie nás čakajú v budúcnosti resp. v čom vidíte najrýchlejšiu spätnú väzbu marketingovej komunikácie v závislosti na dosiahnutých budúcich tržbách. 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
....……………....................................

V Púchove dňa ...............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

